OBJETO DE APRENDIZAGEM COLABORATIVA  ( O A C) – PARTE  I
1- NOME DO PROFESSOR PDE: JORGE GALARCE

2- ESTABELECIMENTO: COLÉGIO ESTADUAL PROFESSOR JÚLIO SZYMANSKI

3- DISCIPLINA/ÁREA: LÍNGUA ESTRANGEIRA MODERNA (LEM) – INGLÊS

4- INSTITUIÇÃO DE ENSINO SUPERIOR (IES ): UNIVERSIDADE TECNOLÓGICA FEDERAL DO PARANÁ (UTFPR)

5- ORIENTADOR: WILSON TAVEIRA DE LOS SANTOS

6- CONTEÚDO ESTRUTURANTE: O DISCURSO COMO PRÁTICA SOCIAL
7- CONTEÚDO ESPECÍFICO:  O IMPERATIVO / TRADUÇÃO ELETRÔNICA

1- RECURSOS DE EXPRESSÃO

GET IT FOR FREE!

YOU + CREDIT CARD = THE WORLD

1.1 – PROBLEMATIZAÇÃO
O século XXI é marcado pela influência de diferentes mídias, interferindo sobre as decisões das  pessoas. 

Assim, quando uma pessoa acorda,  um bombardeio de informações e propagandas invade o seu mundo a partir do momento em que ela abre os seus olhos até o momento em que ela irá dormir.  De manhã bem cedo ao ligar o rádio para ouvir as horas, ela começa a ouvir propagandas. Ao pegar o ônibus, ela percebe que ele está cheio de propagandas e no trajeto para o trabalho, ao olhar para a janela, ela verá  outdoors,  banners, painéis eletrônicos  anunciando os mais variados produtos. Ao chegar ao seu emprego, e dar uma olhadinha no jornal mais um turbilhão de propagandas. Finalmente ao ligar o computador e acessar a internet dezenas de propagandas piscam na tela. Desta forma ao iniciar mais um dia de trabalho o cidadão já esteve em contato com centenas de anúncios comerciais, isto é, com o estímulo ao consumo. Não há como fugir, não há tempo para que possamos refletir criticamente sobre nossa reais  necessidades de consumo.  Através da mídia, as mais variadas empresas apresentam seus produtos, buscando o consumidor. Apela-se para o emocional, utilizando um poderoso recurso lingüístico – o imperativo – como meio para estimular o consumo.
O consumismo exagerado gera uma enormidade de problemas sociais como: obesidade; alcoolismo; síndromes como a dos compradores compulsivos e abalos na autoestima; dificuldades na condução das finanças e crescente endividamento; acúmulo de lixo na natureza causando graves problemas ambientais; entre outros.
Por esta razão apresentamos um material didático guiado pela expectativa de auxiliar os colegas da Rede Pública do Paraná no trabalho de formação de uma consciência crítica dos seus alunos a respeito dos problemas presentes na contemporaneidade. Para tal, organizamos uma sequência de atividades fazendo uso de uma gama de recursos disponíveis na internet, nas TVs por assinatura e nos recursos tecnológicos oferecidos pelo Ministério da Educação (MEC) e do portal educacional da Secretaria da Educação do Paraná.  As atividades apresentadas estão fundamentadas na teoria crítica da educação e nas Diretrizes Curriculares Estaduais para Língua Estrangeira Moderna (LEM) Inglês. Entre os recursos e ferramentas destacamos: o Livro Didático Público; o Folhas; os Objetos de Aprendizagem Colaborativa; a programação da TV Paulo Freire; a TV Multimídia e o seu banco de imagens;  o Portal Dia-a-Dia Educação; tradutores eletrônicos; sites para tradução de músicas; sites voltados para notícias; o Portal Domínio Público e buscadores para pesquisa.
1.2 – Chamada para Recurso de Expressão
LET’S DRINK PURE FRESH WATER!
Perhaps you hadn’t  never been invited to do things which are considered logically and polically right, because you don´t need to think about them. They are essencial for your life and for this reason you eat fruit, drink water, buy shoes and clothes, you need to do that to survive. But there are a lot of products that aren’t essencial, so in these cases the industries need to convince people about the importance of their products such as fast foods, alcoholic drinks, cigarettes and some eletronic devices. 

TASK

Look at the word list below and make a table with the things you consider useful or useless:

	AIRPLANE   YATCH      FOOD     WATER      CAR       MP9-PLAYER     TELEVISION

COMPUTER       CLOTHES         CIGAR            HELICOPTER           HOUSE               BED
STOVE       REFRIGERATOR       VEGETABLES        FRUIT        BEER      RADIO    TV


	USEFUL
	USELESS

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


1.3  Título:      Advertisement without alcoholic drinks
There are lots of advertisements on TV trying to convince you for the consumption of alcoholic drinks. Have you already observed the number of these advertisements shown on your TV?

What about asking your students for preparing a list  of  alcoholic drinks shown on TV?  
1.4 – Texto:

Look at these pictures! Let’s start a debate about alcoholic drinks on TV.

Do you agree with advertisements about alcoholic drinks on TV?  Why?
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