Inilah Langkah BMW Motorrad Memperbesar Ceruk Pasar
· BMW Motorrad ingin memperkuat pasarnya dengan menggandeng Kapital Moto sebagai dealer resminya di Bali mulai Maret mendatang.
· “Kami ingin menjangkau para pemilik BMW Motorrad di Indonesia bagian Timur.” 
JAKARTA & BERLIN – BMW Motorrad, sepeda motor premium merek BMW, ingin memperluas jangkauan pasarnya di kawasan Indonesia Timur mulai tahun ini. Untuk itu, PT Maxindo Moto Nusantara selaku importir dan distributornya membuka dealer resmi di Denpasar, Bali. Namun Maxindo tidak membukanya sendiri, melainkan memercayakannya kepada PT Kapital Berkah Indo (Kapital Moto). 

Dealer Kapital Moto, yang rencananya beroperasi sejak Maret nanti, akan melayani penjualan dan purnajual di Bali dan sekitarnya. “Dengan mulai beroperasinya Kapital Moto di Bali, kami ingin menjangkau para pemilik BMW Motorrad di Indonesia bagian Timur,” ungkap CEO Maxindo Moto Joe Frans. “Ini tentu saja merupakan langkah memperluas jaringan purnajual sebagai bukti komitmen BMW Motorrad untuk meningkatkan pelayanan dan memenuhi kebutuhan konsumen.” 
Sebagai dealer kendaraan kelas menengah atas, seperti dijelaskan kepada TechnoBusiness Indonesia, tampilannya didesain mewah. Dealer tersebut akan memajang enam unit sepeda motor BMW Motorrad berikut aksesori dan produk gaya hidupnya. Selain itu, juga menyediakan service bay dan suku cadang. Semua arsitektur dan penataannya itu mengikuti standar yang telah ditetapkan BMW Motorrad global.
Kapital Moto pun berterima kasih kepada Maxindo Moto karena telah dipercaya menjadi dealer resmi di Bali. Tidak hanya itu, Presiden Direktur Kapital Berkah Indo Jurgen Limbunan juga mengucapkan terima kasih kepada komunitas khusus sepeda motor BMW di Pulau Dewata yang baru dibentuk pada Kamis (19/1) lalu. “Kami menyadari bahwa besar dan suksesnya sebuah merek motor besar turut didukung oleh klub atau komunitas yang baik,” kata Jurgen.

Pembukaan dealer resmi di Bali itu merupakan bagian dari strategi BMW Motorrad untuk mendapatkan pangsa pasar yang lebih besar. Menurut data yang diperoleh TechnoBusiness di Jerman, kinerja penjualan BMW Motorrad di seluruh negara akhir-akhir ini terus meningkat. Pada 2015, mereka membukukan penjualan sebanyak 136.963 unit, sedangkan tahun lalu naik menjadi 145.032 unit. 

Penjualan terbesarnya masih dipegang oleh negara asalnya, yakni Jerman, tapi China mengalami peningkatan persentase tertinggi, yaitu 52,7% dengan angka penyerapan 4.580 unit. Pertumbuhan itu dipercayai masih akan terus terjadi mengingat tumbuhnya pasar Asia, terutama Negeri Tirai Bambu. Apalagi, tahun ini BMW Motorrad akan menggelontorkan 14 varian produk ke pasar.**
—A nwar Ibrahim & Abraham T. Corner, TechnoBusiness Indonesia & TechnoBusiness ● Foto-Foto: Maxindo Moto
Data TechnoBusiness
BMW Motorrad merupakan merek sepeda motor yang telah melalui sejarah panjang. Merek di bawah divisi pengembangan BMW Group ini diperkenalkan pertama kali pada 1923 dengan ciri khas produk sepeda motor besar. Sebagaimana kendaraan roda empatnya, sepeda motor merek BMW ini juga dibangun dengan citra berkelas premium. Semua unitnya dirakit di Berlin, Jerman, meskipun beberapa mesinnya diproduksi di Austria, China, dan Taiwan.
------------- 
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Judul dan meta description tag adalah apa Google menampilkan di hasil pencarian mereka. Memiliki jelas, judul ditulis dengan baik dan deskripsi, yang juga sesuai dengan standar panjang, merupakan bagian penting dari mendapatkan lebih banyak pengunjung situs Anda. Kunjungi bagian Tutorial untuk petunjuk tentang menulis yang baik Meta Tags.

Analisis 50 halaman di situs Anda ditemukan 50 halaman dengan masalah judul atau tag deskripsi.

tag judul yang baik memiliki antara 10 dan 70 karakter, sedangkan tag deskripsi yang baik memiliki antara 50 dan 156 karakter.
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Nokia Modernisasi Jaringan Teletalk Bangladesh Senilai EUR30 Juta

· Nokia menandatangani nota kesepakatan untuk membantu memodernisasi jaringan operator telekomunikasi Teletalk, Bangladesh. 

· Kesepakatan bernilai EUR30 juta itu terutama untuk memperluas cakupan wilayah pedesaan yang belum terjangkau jaringan 2G dan 3G. 

DHAKA, BANGLADESH – Nokia, vendor teknologi telekomunikasi global asal Finlandia, sepakat membantu operator telekomunikasi seluler lokal Bangladesh, Teletalk, untuk memperluas jangkauan layanan. Langkah itu diperlukan mengingat hampir 70% wilayah Bangladesh, seperti Ibu Kota Dhaka, Rajshahi, Mymensingh, Sylhet, Khulna, dan Barisal, belum belum terjangkau koneksi 2G dan 3G. 
Berbekal teknologi Single Radio Access Network (RAN), Nokia siap mengatasi keterbelakangan jaringan telekomunikasi di Bangladesh hanya dengan satu platform. Di samping mengoneksikan dengan jaringan 2G dan 3G, Single RAN Nokia juga mampu melanjutkan konektivitas ke 4G. Selain itu, juga membantu operator mengurangi biaya untuk energi dan menurunkan emisi CO2. 

Kerja sama bernilai EUR30 juta ini akan berlangsung selama dua tahun ke depan. “Dengan inisiatif ini, kami yakin dapat menaikkan bar untuk kualitas unggul dan konsisten atas layanan pelanggan kami,” ungkap Gias Uddin Ahmed, Managing Director Teletalk, kepada TechnoBusiness, Rabu (24/1). “Kami sangat senang memperpanjang kerja sama dengan Nokia untuk membangun negara.”

Memang kerja sama antara Nokia dan Teletalk ini bukan yang pertama. Kedua perusahaan telah lama menjalin hubungan bisnis, khususnya pemanfaatan perkembangan teknologi jaringan telekomunikasi. Sebagai produsen teknologi terkemuka, tentu saja Nokia senang dengan kerja sama ini. “Pengalaman global kami memungkinkan Teletalk menawarkan pengalaman tingkat berikutnya kepada para pelanggannya,” kata Head of South Asia Nokia Nicolas Bouverot.
Tidak hanya di Bangladesh, dalam waktu yang sama Nokia juga membantu memodernisasi dan memperluas jaringan 3G dan Long Term Evolution (LTE/4G) Cellcard, operator telekomunikasi di Kamboja. Berbeda dengan Teletalk, teknologi yang digunakan Cellcard lebih maju, karena telah memulai memanfaatkan jaringan 4G sejak 2015.** 

—Ahmed Abdul Kareem, TechnoBusiness ● Foto-Foto: Nokia   

Nokia Corporation merupakan pemimpin teknologi peralatan komunikasi dan perangkat lunak komputasi global yang didirikan oleh Fredrik Idestam, Leo Mechelin, dan Eduard Polon asal Finlandia, pada 12 Mei 1865. Sebelum 2000-an, Nokia amat merajai pasar ponsel di seluruh dunia, yang kini tersungkur ke “kotak kematian” karena tergerus perangkat-perangkat berplatform Android buatan Google. Belakangan ini Nokia lebih fokus menggarap pasar business to business. 

------------- 

Sasar Pengguna Teknologi 4G LTE Premium, Smartfren Tawarkan Moto Z 

· Smartfren menyasar pasar teknologi telekomunikasi 4G LTE kelas menengah atas dengan menawarkan paket bundling Moto Z dan Moto Z play. 
· “Satu bukti lagi bahwa saat ini Smartfren sudah dapat digunakan di perangkat komunikasi berbekal teknologi 4G LTE.” 

JAKARTA – Berbekal kemampuan teknologi 4G LTE Advanced, PT Smartfren Telecom Tbk. pun ingin menyasar pengguna telekomunikasi seluler kelas menengah atas. Untuk itu, perusahaan yang bernaung di bawah Sinar Mas Group tersebut menawarkan dua paket bundling dengan produk-produk Motorola, yakni Moto Z dan Moto Z play.
Seperti diketahui, Moto Z dan Moto Z play merupakan dua produk keluaran Moto berkelas premium. Moto Z, seperti catatan TechnoBusiness Indonesia, tampil dengan layar super AMOLED selebar 5,5 inci berlapis Corning Gorilla Glass 4 beresolusi Quad HD. Ponsel pintar itu dioperasikan menggunakan chipset Snapdragon 820 dan prosesor Quad-core. 

Sementara itu, Moto Z play berukuran sama dengan Moto Z, tapi dibekal chipset Snapdragon 625 dan prosesor Octa-core 2.0 GHz. Urusan grafisnya dijalankan oleh GPU Adreno 506. Moto Z memiliki fitur kamera 13 MP dan 5 MP, sedangkan Moto Z play 16 MP dan 5 MP. Atas kelebihan itu, Smartfren membanderol Moto Z seharga Rp8,49 juta dan Moto Z play Rp5,89 juta. 
Menurut Vice President Brand and Communications Smartfren Derrick Surya, program bundling tersebut merupakan bukti bahwa koneksi Smartfren telah berjalan di teknologi 4G LTE Advanced. “Satu bukti lagi bahwa saat ini Smartfren sudah dapat digunakan di perangkat komunikasi berbekal teknologi 4G LTE dengan merek favorit yang tersedia di pasaran,” ungkapnya.

Selain menawarkan ponsel pintar premium, Smartfren juga mengiming-imingi konsumen dengan bonus layanan social messenger chat, call, dan video call gratis selama setahun penuh. Konsumen juga akan mendapatkan bonus kuota 12 GB bulan pertama dan bonus tambahan sebesar 2 GB per bulan setiap melakukan top-up pulsa minimal Rp50.000. Konsumen juga akan memperoleh bonus modular JBL SoundBoost Speaker, speaker dengan suara berkualitas tinggi produksi JBL by Harman seharga antara Rp1,5 juta.**

—Intan Wulandari, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Smartfren dan JBL by Harman

---------- 

Singapore Airlines dan BCA Gelar SIA-BCA Travel Fair di Bali
· Semakin tingginya frekuensi perjalanan masyarakat mendorong Singapore Airlines dan BCA bersama-sama menghadirkan SIA-BCA Travel Fair 2017 di Bali. 

· “Kami percaya travel fair ini akan sangat dinantikan oleh para pelanggan kami.” 
DENPASAR – Awal Januari lalu, TechnoBusiness telah menyampaikan data dari International Air Transport Association (IATA) bahwa pasar industri penerbangan dunia sepanjang 2017 diperkirakan mencapai 3,95 miliar orang. Jumlah itu naik 5% dibanding tahun lalu dengan catatan transaksi sebesar US$769 miliar. Alokasi biaya penerbangan itu diyakini menyokong 0,9% terhadap total produk domestik bruto sejagat.

Karena itu, potensi bisnis penerbangan dan bisnis teknologi penerbangan sangat menarik, terutama di pasar Asia. Maka, tak salah jika Singapore Airlines, maskapai berpelayanan penuh (full service) asal Singapura, menjemput bola dengan membuka pameran “SIA-BCA Travel Fair” di Lippo Mall Kuta, Bali, pada 11-12 Februari 2017. Dalam pameran itu, Singapore Airlines menggandeng PT Bank Central Asia Tbk. (BCA), salah satu bank terkemuka di Indonesia.

Manajemen Singapore Airlines menyatakan konsumen tiket perjalanan dengan destinasi-destinasi populer selama masa pameran akan memperoleh harga khusus. Destinasi-destinasi yang dianggap populer antara lain Singapura, Bangkok, Korea Selatan, dan Hong Kong. Harga khusus juga diberikan kepada konsumen yang membeli kelas ekonomi premium (premium economy class) dan kepada mereka yang terbang ke Dusseldorf dan Stockholm, destinasi kedua di Skandinavia mulai 30 Mei mendatang.

Selain itu, pemegang kartu kredit BCA juga ditawari pengembalian uang (cashback), dua kali KrisFlyer miles, dan 0% BCA installment. Tiket-tiket di Resorts World Sentosa, Singapura, dengan harga spesial pun dapat diperoleh di pameran tersebut. “Kami menyadari bahwa masyarakat Indonesia, termasuk Bali, sangat tertarik untuk mengeksplorasi tujuan wisata terbaru di seluruh dunia,” ungkap General Manager Singapore Airlines untuk Indonesia Edwin Chiang hari ini.

Edwin menambahkan, “Kami percaya travel fair ini akan sangat dinantikan oleh para pelanggan kami, sebagaimana mereka dapat menikmati penawaran-penawaran menarik menuju destinasi impian mereka.” Hampir sama dengan pernyataan Edwin, Direktur BCA Santoso mengatakan apresiasinya terhadap Singapore Airlines karena telah digandeng menjadi mitra pameran tersebut. SIA-BCA Travel Fair 2017 yang diselenggarakan pertama kalinya di Bali itu juga melibatkan beberapa biro perjalanan, badan promosi wisata, dan tempat-tempat wisata, dan lainnya.**
—Anwar Ibrahim, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Singaore Airlines 

------------ 

Datascript Hadirkan Canon Image Square di Jakarta
· Canon Image Square dihadirkan di gerai Focus Nusantara, toko kamera di kawasan Panglima Polim, Jakarta Selatan. 

· “Pengunjung bisa berinteraksi dengan produk-produk Canon yang sudah dipersiapkan untuk dicoba.” 

JAKARTA – Datascript, distributor merek Canon di Indonesia, menghadirkan Canon Image Square di gerai Focus Nusantara, Jalan Panglima Polim IX No. 10, Jakarta Selatan. Jaringan ritel kamera itu merupakan yang kelima setelah sebelumnya Datascript membukanya di Bandung, Medan, Makassar, dan Manado.

Di Canon Image Square itu, pengunjung dapat menemukan produk-produk merek Canon, mulai dari kamera saku digital Ixus dan PowerShot, kamera DSLR dan mirrorless EOS, lensa, camcorder, hingga alat pencetak foto. Selain itu, ada juga  produk-produk aksesori seperti baterai, underwater case, speedlite, tinta printer, dan lain-lain. 

Pemajangan produk-produk tersebut diharapkan dapat memberikan pengalaman, pengetahuan, keterlibatan, dan kesenangan bagi konsumen Canon, mulai dari pra hingga pascapembelian. Untuk memperkuat fungsi itu, Canon Image Square tersebut juga menghadirkan seminar atau workshop secara rutin. 

“Hal itu untuk mendekatkan diri dengan pelanggan serta menambah kemampuan dan wawasan para pelanggan dalam dunia fotografi,” ujar Marketing Manager Canon Image Communication Products Division Datascript Angelie Ivone. “Pengunjung bisa berinteraksi dengan produk-produk Canon yang sudah dipersiapkan untuk dicoba,” tambah Canon Division Director Merry Harun.**

—Alvito Maliki, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Datascript 

--------------- 

Mengapa Xiaomi Memilih Batam Sebagai Lokasi Pabriknya?  

· Xiaomi bersama Erajaya, Sat Nusapersada, dan TSM Technologies memilih Batam, Kepulauan Riau, sebagai lokasi pabrik barunya di Indonesia. 

· “Kami berkomitmen untuk mendayagunakan kemampuan produksi lokal dalam pembuatan ponsel pintar kami.” 

JAKARTA – Xiaomi Inc., vendor ponsel pintar yang berbasis di Beijing, China, memilih Batam, Kepulauan Riau, sebagai lokasi pabrik barunya di Indonesia. Produsen teknologi perangkat bergerak yang didirikan Lei Jun, mantan chairman dan CEO perusahaan publik Hong Kong, King Soft, pada 6 April 2010 itu membuka pabrik tersebut bersama mitra lokalnya, seperti PT Erajaya Swasembada Tbk., PT Sat Nusapersada Tbk., dan TSM Technologies.
Xiaomi menyatakan pembukaan pabrik di Indonesia itu merupakan bukti komitmen perusahaan dalam menggarap pasar lokal. Selain itu, juga sebagai langkah untuk mengikuti aturan terkait Tingkat Kandungan Dalam Negeri yang diterbitkan pemerintah. “Memulai produksi lokal di Indonesia merupakan sebuah bukti akan pentingnya pasar ini bagi Xiaomi,” kata Senior Vice President Xiaomi Wang Xiang. “Ini sekaligus menandai komitmen kami untuk terus tumbuh di Indonesia.”
Batam dipilih sebagai basis produksi lantaran kepulauan tersebut merupakan wilayah strategis di antara tiga negara, yakni Indonesia, Malaysia, dan Singapura. Karena letaknya yang strategis, Batam juga menjadi kota industri dan pusat transportasi sekaligus zona perdagangan bebas. Pabrik tersebut dibangun setelah Xiaomi masuk ke Indonesia pertama kalinya pada Agustus 2014 dengan mengusung ponsel pintar Redmi 1S.

Sementara itu, pabrik barunya di Batam memproduksi ponsel pintar perdana, Redmi 4A. Redmi 4A yang memiliki berat 131,5 gram itu didukung prosesor Qualcomm Snapdragon 425. Untuk koneksinya menggunakan dua slot SIM hingga memungkinkan layanan jaringan 4G. Ponsel tersebut dibekali baterai 3120 mAh, kapasitas daya yang umum ditawarkan vendor ponsel pintar saat ini. Melihat harganya yang hanya Rp1,49 juta, sepertinya Xiaomi memilih menyasar pasar menengah bawah yang besar. 

Redmi 4A akan didistribusikan oleh PT Teletama Artha Mandiri, anak perusahaan Erajaya, dan disebarkan melalui jaringan toko-toko ponsel Erafone mulai akhir Februari. “Kami sangat gembira melihat kemajuan Xiaomi yang signifikan di Indonesia dan kami akan menantikan lebih banyak produk lokal,” ungkap CEO Erajaya Hasan Aula ketika pengumuman pabrik baru Xiaomi di Jakarta, Jumat (10/2). Erajaya telah bekerja sama dengan Erafone sejak produk-produk Xiaomi pertama kali dipasarkan di Indonesia. 
Apa yang diharapkan Hasan pun direspons Xiaomi. Head of Southeast Asia sekaligus Country Head of Indonesia Steven Shi menyatakan Xiaomi dapat berperan penting membangun kemampuan negara ini dalam memproduksi, baik berupa perangkat keras maupun lunak, ponsel pintar melalui pabrik lokal. “Melalui produksi lokal, kami dapat membawa lebih banyak lagi produk menarik untuk masyarakat Indonesia,” katanya. 

Xiaomi merupakan salah satu vendor perangkat bergerak yang fenomenal. Tidak lama setelah didirikan oleh Lei Jun pada Agustus 2011, Xiaomi langsung mendapat posisi pasar yang cukup besar di China daratan usai mengalahkan Samsung, merek asal Korea Selatan. Begitu berhasil di dalam negerinya, Xiaomi langsung melaju bahkan melonjak ke posisi tiga sebagai merek ponsel pintar terbesar di dunia pada 2014 berdasarkan data dari lembaga riset IDC. Posisinya di bawah Samsung dan Apple asal Paman Sam. 

Lonjakan penjualan itu mengalahkan merek global asal China yang lebih dulu eksis, yakni Lenovo, dan merek LG asal Korea Selatan, dan mengantarkannya menjadi perusahaan bernilai US$10 miliar. Namun demikian, Xiaomi belum kokoh di Indonesia. Dari 8,3 juta ponsel pintar yang dikapalkan ke Indonesia pada kuartal empat 2015, penjualan Xiaomi masih kalah jauh dibanding vendor-vendor lainnya. Menurut IDC, pasar ponsel pintar Indonesia kini dikuasai oleh Asus asal Taiwan, Samsung, Smartfren asal Indonesia, Lenovo, dan Advan dari Indonesia.**
—Alvito Makki, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Istimewa

------------- 

Asyik, Sekarang Ada Mesin Matematika Otomatis Math4Office 

· Askae merilis mesin komputasi Matematika dan ilmiah otomatis untuk Microsoft Office, PowerPoint, dan Outlook.

· “Microsoft Office mengakui kesalahan ejaan dan tata bahasa, tetapi gagal memeriksa, bahkan matematika sederhana sekalipun seperti 2 + 2 = 5.”
SAN JOSE, CALIFORNIA – Askae Holdings, LLC, perusahaan perangkat lunak komputasi yang baru didirikan pada 27 Januari 2015 di San Jose, California, Amerika Serikat, menemukan mesin koreksi dan penghitungan matematika otomatis yang dapat diaplikasikan di Windows Word, PowerPoint, dan Outlook. Aplikasi pertama di dunia itu dinamakan Math4Office. 

Math4Office sengaja dikembangkan untuk mengoreksi ejaan, tata bahasa, dan penghitungan angka yang sampai saat ini sering kali salah. “Microsoft Office mengakui kesalahan ejaan dan tata bahasa, tetapi gagal untuk memeriksa, bahkan matematika sederhana sekalipun seperti 2 + 2 = 5,” ungkap tim pendiri Askae di kantornya, Selasa (14/2). 

Menurut perusahaan rintisan di Silicon Valley itu, Math4Office memecahkan masalah tersebut dengan secara otomatis mengenali, memeriksa, serta mengevaluasi matematika dan konten ilmiah secara real time. Ada beberapa fitur unik yang ditawarkan Math4Office, di antaranya Check Expressions. Cukup dengan mengeklik tombol “Check” atau menghidupkan “Live Checking” akan menggarisbawahi ejaan yang tidak benar secara otomatis.

Untuk mengevaluasi pernyataan, klik tombol “Evaluate” atau mengaktifkan “Auto Evaluate”. Dapat juga menulis ekspresi ilmiah dan biarkan Math4Office membantu pengguna memeriksa dan menyelesaikannya. Dan, masih banyak fitur lain yang menarik.

Tim pendiri Askae menyatakan kesenangannya berhasil menyuguhkan para pengguna Microsoft untuk sebuah pengalaman baru dan fungsi yang cukup dibutuhkan. “Sekarang mereka dapat mengembangkan konten teknis di dalam Microsoft World, PowerPoint, dan Outlook, tanpa bergantung pada alat-alat penghitung matematika eksternal,” jelas mereka.**

—Philips C. Rubin, TechnoBusiness ● Foto-Foto: Askae 
--------- 
Pasar Asuransi Ponsel Global 2016 Bernilai US$20 Miliar 

· Penjualan ponsel pintar di seluruh negara per kuartal empat 2016 yang mencapai 428,5 juta unit membuat potensi pasar asuransi perangkat tersebut amat menggiurkan. 
· Potensi pasar asuransi ponsel global pada 2020 mencapai US$30 miliar. 

DUBLIN – IDC, perusahaan riset pasar produk-produk teknologi yang berbasis di Framingham, Massachussets, Amerika Serikat, menyebutkan bahwa total ponsel pintar yang berhasil dikapalkan pada kuartal keempat 2016 mencapai 428,5 juta. Jumlah itu naik dari 400,7 juta unit per kuartal keempat 2015. Apple, Samsung, dan Huawei merupakan tiga merek yang mendominasi pasar tersebut.
Banyaknya jumlah ponsel pintar yang dikapalkan dan terus meningkat setiap tahun itu membuat pasar asuransi turut berkembang. Menurut perusahaan riset pasar Research and Markets, pasar asuransi ponsel pintar global pada akhir 2016 diperkirakan mencapai hampir US$20 miliar. Jika diproyeksikan setiap tahunnya tumbuh 12% selama empat tahun berikutnya, maka pasar asuransi ponsel pintar global akan bernilai US$30 miliar.

Mobil, perlengkapan rumah tangga, dan elektronik yang berharga mahal membuat para pemilik memilih untuk mengasuransikan barang-barangnya. Demikian pula dengan ponsel pintar, turut mengikuti tren kebutuhan asuransi tersebut. Operator-operator telekomunikasi seluler bahkan menawarkan jaminan asuransi untuk pencurian, kehilangan, dan kerusakan ponsel.**

—Anil Taba, TechnoBusiness ● Foto-Foto: Istimewa 

-------- 

Mengapa Gen Y Tak Setia pada Tempatnya Bekerja? 

· Dari 88.900 karyawan yang tersebar di 35 provinsi di Indonesia, mereka yang tergolong Gen Y terbukti tak setia pada perusahaan tempat mereka bekerja.

· “Generasi ini sangat berbeda dengan generasi sebelumnya, yakni Gen X, yang sanggup bertahan di sebuah perusahaan hingga empat tahun, bahkan lebih.” 

JAKARTA – Peralihan generasi dari Gen X ke Gen Y menuntut perusahaan untuk melakukan penyesuaian. Sebab, karakter kedua generasi sangatlah berbeda. Gen X, mereka yang berusia di atas 35 tahun, bekerja untuk meraih kemapanan dan kemandirian keuangan dan karier. Sementara Gen Y lebih menyukai tantangan baru, mudah penasaran, dinamis, dan mengikuti kemauan mereka sendiri.

Berdasarkan penelitian Jobsplanet, platform komunitas dunia kerja online asal Korea Selatan, yang melibatkan 88.900 karyawan (81.800 Gen Y dan 7.100 Gen X) yang tersebar di 25 provinsi di Indonesia pada Agustus 2015-Januari 2017, ditemukan tiga perbedaan mendasar antara Gen X dan Gen Y dalam hal pekerjaan. 

Pertama, kesetiaan Gen Y terhadap perusahaan mereka rendah. Sebanyak 76,7% dari total responden hanya bertahan 1-2 tahun di satu perusahaan, lalu pindah. Hanya 9,5% yang bertahan hingga lima tahun atau lebih di satu tempat. Kedua, Gen X jauh lebih setia. Sedikitnya 42,5% karyawan Gen X bisa bekerja lebih dari lima tahun di satu perusahaan. Hanya 10% yang pindah kerja dalam satu tahun. 

Ketiga, Gen Y, yang berusia 21-25 dan baru mengenal pekerjaan, kebanyakan tak segan untuk berpindah perusahaan ketika mereka merasa sudah tak mendapatkan tantangan atau ilmu baru. Itu sebabnya, Gen Y bisa pula disebut generasi kutu loncat. “Generasi ini sangat berbeda dengan generasi sebelumnya, yakni Gen X, yang sanggup bertahan di sebuah perusahaan hingga empat tahun, bahkan lebih,” kata Chief Product Officer Jobplanet Indonesia Kemas Antonius.

Meski demikian, itu bukan berarti karakteristik yang buruk. Menurut Kemas, nilai postifnya adalah mereka selalu ingin belajar dan haus tantangan. Untuk menjawab kebutuhan karyawan yang didominasi Gen Y, perusahaan mesti menempatkan posisi sesuai minat mereka dan terus memberi tantangan-tantangan baru.** 

—Anwar Ibrahim, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Jobplanet   
-------------- 

Cara Makernesia Memopulerkan Teknologi 3D Printing 
· Dengan teknologi pencetakan 3D, segala macam bentuk desain bisa dicetak sesuai bentuk aslinya.  
· “Kami melihat banyak yang belum tahu adanya teknologi mesin cetak tiga dimensi, apalagi memanfaatkannya.”

JAKARTA – Meski futurolog Jeremy Rifkin mengatakan pencetakan tiga dimensi (3D printing) telah menjadi sinyal awal dari revolusi industri ketiga sejak akhir abad ke-19, nyatanya teknologi itu belum terlalu merangsek ke semua lini proses manufaktur. Di banyak negara, apalagi negara berkembang seperti Indonesia, 3D printing baru masuk pada tahap mulai dikenal. 

Padahal, teknologi 3D printing banyak sekali manfaatnya, di antaranya bisa digunakan untuk membuat prototipe produk baru, elemen robot, hiasan rumah, atau mainan anak. Itu sebabnya, Makernesia, perusahaan rintisan (start-up) yang mewadahi para pembuat inovasi teknologi, giat memperkenalkan teknologi 3D printing.

Dalam waktu dekat, tepatnya pada Sabtu (18/2), misalnya, Makernesia bekerja sama dengan Autodesk, produsen perangkat lunak komputer, termasuk desain 3D (3D design), akan menggelar “3D Printing Festival” di @america, Pacific Place, Jakarta. Cara itu, kata CEO Makernesia Adiatmo Rahardi, diharapkan dapat memopulerkan penggunaan teknologi 3D printing di Indonesia.

“Kami melihat banyak yang belum tahu adanya teknologi mesin cetak tiga dimensi, apalagi memanfaatkannya, sehingga kami akan menampilkan beberapa 3D printer hasil rakitan anak bangsa,” jelas Adiatmo. “Kami juga akan menghadirkan pakar-pakar 3D printing agar lebih mudah dalam mengedukasi masyarakat.”

Guna memperluas pasar, rencananya mulai tahun ini Makernesia akan lebih aktif menyosialisasikan manfaat teknologi 3D printer kepada masyarakat. Langkah awalnya difokuskan kepada kalangan pelajar dan mahasiswa. “Mereka pasar potensial. Banyak di antara mereka juga belum pernah melihat bentuk 3D printing dan tidak tahu pemanfaatannya untuk apa saja. Lewat festival ini, kami ingin semakin memopulerkan kecanggihan teknologi 3D printer,” lanjut Adiatmo.

Untuk diketahui, 3D printer merupakan mesin cetak tiga dimensi yang memanfaatkan plastik sebagai bahan dasar pencetakannya. Plastik yang dimaksud bisa berjenis acrylonitrile butadiene styrene (ABS) ataupun polylactic acid (PLA), bahan dari biji jagung yang lebih mudah terurai. Teknologi tersebut memungkinkan desain 3D di komputer pengguna dapat langsung dicetak ke wujud sebenarnya.
“Ini cocok juga bagi komunitas-komunitas yang akan mengembangkan berbagai karya seperti komunitas pembuat boneka untuk menghasilkan karya yang bernilai tinggi,” ungkap Adiatmo. “Itu juga pasar potensial yang akan kami garap.” 

Di kancah global, beberapa perusahaan telah memanfaatkan 3D printer untuk mencetak kembali berbagai ikon-ikon wisata sebuah kota, umpamanya Menara Eiffel di Prancis, sebuah apartemen premium di China, atau mobil bertenaga surya di Singapura. Catatan: TechnoBusiness Indonesia menjadi salah satu media partner “3D Printing Festival” yang diselenggarakan Makernesia.** 

—Vinsensius Segu, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Makernesia, 3Dprint, Istimewa 
----------- 

Pasar Perangkat Lunak Ground Handling Pesawat Mencapai US$2,49 Miliar
·  Jumlah penumpang pesawat udara komersial global pada 2017 diperkirakan mencapai 3,95 miliar orang, dan membuahkan bisnis perangkat lunak ground handling hingga mendekati US$3 miliar. 
· Pasar ini pun diperebutkan oleh banyak perusahaan besar. 

PUNE, INDIA – Seperti disampaikan oleh TechnoBusiness awal Januari lalu bahwa jumlah penumpang udara komersial global pada 2017 diperkirakan mencapai 3,95 miliar orang. Jumlah itu, berdasarkan data dari International Air Transport Association (IATA) berkorelasi dengan alokasi biaya penerbangan (spend on air transport) sekitar 0,9% dari total produk domestik bruto dunia atau senilai US$769 miliar.

Semakin bertambahnya jumlah penumpang pesawat udara dari tahun ke tahun membuat bisnis penerbangan, termasuk penanganan pesawat di darat (ground handling) pun tumbuh pesat. Tidak hanya itu, bahkan bisnis perangkat lunak (software) ground handling pesawat yang digunakan untuk mengatur, baik boarding penumpang, kendali kedatangan, manajemen bagasi, maupun papan informasi penerbangan juga semakin menarik. 

Menurut perusahaan periset pasar MarketsandMarkets, pasar perangkat lunak ground handling pesawat global pada 2016 bernilai US$2,49 miliar. Sejalan dengan tren industri terkait, bisnis ini diperkirakan akan tumbuh 4,56% per tahun hingga 2022. Jika proyeksi itu benar, maka bisnis perangkat lunak ground handling pada 2022 bakal bernilai US$3,25 miliar.

Legitnya potensi bisnis perangkat lunak ground handling tersebut membuat banyak perusahaan memperebutkannya. Beberapa pemain utama yang meramaikan bisnis itu di antaranya Rockwell Collins, Inc. (Amerika Serikat), Sabre Corporation (AS), Amadeus IT Global SA (Spanyol), Damarel Systems International Ltd (Inggris), dan SITA (Swiss).**

—Anil Taba, TechnoBusiness ● Foto-Foto: Istimewa
----------- 

Alfacart.com Peduli Anak-Anak Penderita Kanker 

· Alfacart.com lewat programnya #AlfacartBerdedikasi memberikan bantuan kepada anak-anak penderita kanker yang berada di bawah pengawasan Yayasan Kasih Anak Kanker Indonesia. 

· “Pasar kami kian hari kian bertumbuh besar. Dibanding triwulan lalu, bisnis kami tumbuh sekitar 300%.” 

JAKARTA – Alfacart.com, e-commerce berkonsep online to offline (O2O) yang melibatkan jaringan minimarket Alfamartnya, tumbuh kian pesat. Manajemen Alfacart menyatakan dibanding tiga bulan lalu, bisnisnya tumbuh tiga kali lipat. “Pasar kami kian hari kian tumbuh. Dibanding triwulan lalu, bisnis kami tumbuh sekitar 300%,” ungkap Chief Marketing Officer Alfacart.com Haryo Suryo Putro.

Bisnis Alfacart tumbuh cepat karena didukung oleh jaringan Alfamart yang tersebar di seluruh Indonesia. Saat ini, Alfamart telah memiliki lebih dari 7.000 toko. Dengan konsep O2O, Alfacart menjadi lebih mudah dalam hal pengiriman barang, satu pertimbangan yang sering kali dikhawatirkan banyak konsumen ritel online.

Sebagai salah satu e-commerce dengan pertumbuhan yang tergolong cepat, Alfacart tak lupa untuk peduli terhadap lingkungan sekitar. Melalui program kepedulian sosialnya, #AlfacartBerdedikasi, Alfacart memberikan bantuan dana dan psikologis kepada anak-anak penderita kanker di bawah pengawasan Yayasan Kasih Anak Kanker Indonesia (YKAKI). 

Dana #AlfacartBerdedikasi diperoleh dari donasi Rp1.000 dari setiap pembelian produk-produk kesehatan, mulai dari perlengkapan olahraga hingga makanan dan buah segar, selama 17-19 Februari 2017. Walau dihitung dari setiap transaksi, program tersebut tak dibebankan kepada konsumen.

Donasi itu amat penting karena kini setiap 3 menit 1 anak didiagnosis menderita kanker, 20 anak setiap jam, dan 480 anak setiap harinya. Ketua Childhood Cancer International Carmen Auste mengatakan dari 100.000 penderita kanker di dunia, 2%-nya anak-anak. “Karena itu, dukungan banyak pihak sangat kami harapkan agar kita dapat membantu anak-anak yang sedang berjuang melawan kanker untuk mencapai kesembuhan dan impian mereka,” lanjut Ketua sekaligus Pendiri YKAKI Ira Soelistyo. 
Apalagi, berdasarkan penelitian-penelitian, seperti dikatakan psikolog anak Astrid Wen, dukungan emosional dan psikologis amat dibutuhkan dari lingkungan sekitar. Sebab, anak-anak penderita kanker rentan stres berkepanjangan, kelelahan mental, rasa sakit, penurunan fungsi kognitif seperti atensi dan konsentrasi, yang semua itu bisa berujung depresi,” katanya.**

—Intan Wulandari, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Alfacart

Data TechnoBusiness 

Alfacart.com merupakan toko belanja kebutuhan harian onlineyang dikelola oleh PT Sumber Trijaya Lestari, anak perusahaan PT Sumber Alfaria Trijaya, grup peritel minimarket Alfamart. Semula Alfacart.com diperkenalkan pertama kali pada 18 Februari 2013 sebagai kanal alternatif dengan nama Alfaonline.com, kemudian diperkuat menjadi entitas bisnis sendiri di bawah PT Sumber Trijaya Lestari pada April 2015. Nama Alfacart.com dipergunakan sejak Mei 2016.
--------- 
Untuk Diterbitkan Segera 

Lima Alasan Perusahaan E-Commerce Harus Masuk ke Pasar Indonesia

Seperti kita ketahui, dalam satu dekade terakhir Indonesia menjadi incaran perusahaan-perusahaan e-commerce dan pemodal ventura (venture capital) global. Perusahaan-perusahaan itu masuk melalui berbagai model bisnis, antara lain modal ventura, akuisisi, patungan (joint venture), perwakilan, dan lain sebagainya. 

Pertanyaannya, mengapa Indonesia menjadi incaran mereka? Spire Research and Consulting, perusahaan riset dan konsultan pemasaran global yang berbasis di Singapura, memetakan ada lima alasan kuat mengapa perusahaan-perusahaan e-commerce global harus masuk ke pasar Indonesia.

1. Pasar Potensial 
Jumlah penduduk Indonesia yang menurut Badan Pusat Statistik mencapai 254,9 juta jiwa jelas merupakan pasar yang besar. Tidak hanya besar, penduduk Indonesia juga tergolong konsumtif alias doyan belanja. Nilai penjualan ritel e-commerce dunia yang mencapai US$1.336 triliun pada 2014 dan melesat menjadi US$2.050 pada 2016, sebagian besar disumbangkan dari Asia Pasifik, termasuk Indonesia.

Pada 2016, seperti disebutkan eMarketer, Asia Pasifik menyumbangkan transaksi e-commerce sebesar US$1.152,21 triliun dan Indonesia US$5,29 triliun. Pasar e-commerce Indonesia tersebut meningkat dari US$1,94 miliar pada 2014 dan diperkirakan bakal tumbuh menjadi US$8,21 miliar tahun ini atau US$13,16 miliar pada 2019.

2. Pasar Baru  
Bagi pasar Indonesia, e-commerce merupakan “barang baru”. Kehadirannya 10 tahun lebih lambat daripada di negara-negara maju seperti Amerika Serikat dan Jepang serta negara-negara di Eropa. Sehingga wajar jika sampai saat ini masih banyak masyarakat yang ragu untuk berbelanja online. “Tetapi, karena baru itulah justru menjadi peluang besar bagi pemain-pemain e-commerce global untuk menanamkan investasinya di Indonesia sedini mungkin melalui berbagai cara,” kata Jeffrey Bahar, Deputy CEO Spire Research and Consulting Group. 
3. Karakteristik Pasar

Indonesia amat luas dan terbagi dalam ribuan pulau. Atas dasar itu, logistik barang-barang menjadi kendala. Harga barang di kawasan Indonesia Timur bisa 2-3 kali lipat lebih mahal ketimbang di Indonesia Barat. Dengan adanya e-commerce yang menawarkan satu harga dari mana saja, apalagi ditambah promo bebas biaya pengiriman (free delivery), masyarakat amat diuntungkan sehingga mudah beralih ke belanja online. Artinya, karakteristik pasar yang demikian sangat mendukung sistem e-commerce tumbuh pesat.

4. Kemampuan Pendanaan 
Pemain-pemain e-commerce lokal biasanya menghadapi banyak kendala, terutama pendanaan. Model bisnis yang masih baru membuat pendiri (founder) kesulitan mendapatkan modal untuk mengembangkan e-commerce hasil inovasinya. Para pemilik uang dan perusahaan-perusahaan dalam negeri masih berpikiran kolot dengan mempertanyakan: “Apakah bisa balik modal?” Karena itu, e-commerce-e-commerce lokal bisa menjadi “sasaran empuk” e-commerce global melalui proses pendanaan atau akuisisi demi menguasai ceruk pasar yang ada.

5. Kecanggihan Teknologi

Karena rata-rata memiliki dana terbatas, maka secara otomatis e-commerce lokal juga kesulitan mengembangkan teknologinya. Padahal, teknologi menjadi tumpuan utama dalam berbisnis e-commerce. Sebagai contoh, berkat kecanggihan teknologi sistem pembayaran tunai keras (cash) bisa diubah menjadi cicilan hingga 24 kali menggunakan kartu kredit selayaknya berbelanja offline. Teknologi pembayaran online (online payment gateway) yang memungkinkan keamanan bertransaksi juga amat diperlukan. “Siapa yang menguasai teknologi-teknologi e-commerce itu? Ya, raksasa e-commerce global,” jelas Jeffrey.
------- 

Nissan BladeGlider, Isyarat Mobil Sport Pintar Nissan
· Mobil listrik ini tidak hanya mengunggulkan emisi karbon nol, tapi juga menawarkan fitur-fitur pintar. 

· “Ini waktu yang sangat menarik berkendaraan listrik. Sudah banyak orang yang memilih untuk beralih ke kendaraan listrik.”

PARIS – Nissan Motor Co. Ltd., produsen otomotif global asal Jepang yang pada tahun fiskal 2015 menjual 5,4 juta unit kendaraan senilai 12,1 triliun yen, mempertunjukkan kecanggihan Nissan BladeGlider, model listrik terbarunya, di tengah gemerlapnya malam Monaco, Senin (20/2). Mobil listrik dan emisi karbon nol ini dikendarai oleh aktor ternama Margot Robbie. 
Robbie menguji kecanggihan Nissan BladeGlider ini dalam ajang perlombaan sekelas di jalanan tertutup sekitar French Riviera Principality. Sebagai kendaraan sport, BladeGlider dapat melaju dari posisi diam hingga kecepatan di atas 100 kilometer per jam (kph) hanya dalam waktu kurang dari lima detik. 

Performa yang tinggi dihadirkan oleh EV Leader Nissan untuk menjawab keraguan terhadap ketangguhan dan kecepatan terhadap mobil listrik. Kemampuan itu kemudian dipadu dengan desain yang futuristik. Kendaraan ini hanya bisa mengangkut tiga penumpang, dan Robbie memperlihatkannya hingga akhir perjalanan yang mendebarkan di Casino Square, tempat legendaris bagi film-film Ocean’s Eleven dan Casino Royale serta ajang balap Grand Prix sejak 1920-an.

“Ini waktu yang sangat menarik berkendaraan listrik. Sudah banyak orang yang memilih untuk beralih ke kendaraan listrik,” ungkap Robbie di sela-sela ajang balap malam itu. “Dan, BladeGlider mengisyaratkan kinerja masa depan mobil yang pintar.” 
Direktur Kendaraan Listrik Nissan Eropa Gareth Dunsmore mengatakan perusahaannya ingin menginspirasi orang untuk mengambil langkah-langkah kecil menuju kota yang bersih, aman, dan bekerja dengan Robbie merupakan cara yang sempurna untuk melakukannya. 
BladeGlider, yang menjadi bagian dari visi Intelligent Mobility Nissan, menunjukkan bagaimana mobil bisa berevolusi dan terhubung dengan dunia di sekitar mereka. Monaco dipilih untuk memperkenalkan model ini karena memiliki program ambisius berkelanjutan, yakni ingin mengurangi emisi karbon hingga 50% pada 2030. 
Nissan termasuk salah satu merek Jepang yang cukup berpengaruh di Eropa. Perusahaan tersebut mempekerjakan 17.000 orang di berbagai bagian, antara lain penelitian dan pengembangan, manufaktur, logistik, serta pemasaran dan penjualan. Tahun lalu, pabrik-pabrik di Inggris, Spanyol, dan Rusia memproduksi lebih dari 660.000 kendaraan, salah satunya kendaraan listrik terpopuler di dunia, Nissan Leaf.**

—Gabriel Carera, TechnoBusiness ● Foto-Foto: Istimewa

Data TechnoBusiness

Nissan Motor Co. Ltd., merupakan produsen otomotif global asal Jepang yang menjual lebih dari 60 model dengan merek Nissan, Infiniti, dan Datsun. Pada tahun fiskal 2015, perusahaan menjual lebih dari 5,4 juta untuk kendaraan di seluruh negara senilai 12,2 triliun yen. Berkantor pusat di Yokohama, Jepang, Nissan membagi enam wilayah operasi, yakni ASEAN dan Oceania; Afrika, Timur Tengah, dan India; China; Eropa; Amerika Latin; dan Amerika Utara. Kemudian Nissan bermitra dengan produsen Prancis, Renault, sejak 1999 dan Mitsubishi Motors, merek senegaranya, mulai 2016, di bawah Renault-Nissan Alliance.
------ 

Sediakan Fitur Hadiah, Cara Tokopedia Dukung Gerakan Non-Tunai
· Tokopedia mendukung Gerakan Nasional Non-Tunai yang dicanangkan Bank Indonesia dengan meluncurkan fitur kartu hadiah.

· “Bagi kami, e-commerce harus inklusif, tidak eksklusif.”

JAKARTA – Tokopedia, e-commerce berkonsep marketplace terbesar di Tanah Air, hari ini meluncurkan fitur baru yang memungkinkan penggunanya melakukan transaksi menggunakan kartu hadiah (gift card). Kode kartu hadiah tersebut bisa diperoleh di TaDa!; Hadiah.me; dan Excite Shop. 

Vice President Tokopedia Melissa Siska Juminto mengatakan peluncuran fitur itu bertujuan untuk mendukung Gerakan Nasional Non-Tunai yang dicanangkan Bank Indonesia akhir tahun lalu. “Lewat inisiatif gift card ini, masyarakat Indonesia yang sudah terbiasa berbelanja online bisa memberikan kerabat atau kenalannya pengalaman berbelanja online,” katanya. 

Dengan memberikan hadiah kartu, penerima dapat me-redeem-nya di Tokopedia untuk membeli barang atau membayar kebutuhan harian seperti pulsa, listrik, iuran kesehatan, dan lain sebagainya. Itu dilakukan karena, “Bagi kami, e-commerce harus inklusif, tidak eksklusif,” lanjutnya.**

—Anwar Ibrahim, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Tokopedia

Data Tokopedia 

Tokopedia merupakan salah satu online marketplaceterbesar di Indonesia. Tokopedia didirikan oleh dua orang sahabat, yakni William Tanuwijaya dan Leontinus Alpha Edison yang kini masing-masing menjabat CEO dan COO, pada 6 Februari 2009. Tokopedia resmi menjadi PT Tokopedia pada 17 Agustus 2009. Semula Tokopedia mendapatkan seed funding dari PT Indonusa Dwitama. Lalu, dalam perkembangannya, perusahaan ini mendapatkan pendanaan dari banyak pemodal ventura global seperti East Ventures, Cyber Agent Ventures, Netprice, Sequioa Capital, dan SoftBank Ventures Korea.
-----------  
Jenuh di Perjalanan ke Luar Kota? Akses HaloHola Saja, Gratis!

· Kini, lamanya perjalanan ke luar kota menggunakan transportasi publik tak perlu jenuh. Sebab, HaloHola menawarkan hiburan yang bebas kuota internet.

· “Itu sebabnya, bersama tim di HaloHola, kami meluncurkan layanan onboard entertainment streaming ini,”  

JAKARTA – Anda sering merasakan penat jika sedang bepergian ke luar kota? Jika ya, tenang... Sekarang ada jawabannya. HaloHola, perusahaan rintisan (start-up) asli Indonesia, menawarkan cara menarik untuk menikmati konten hiburan yang bebas kuota. Jadi, Anda tidak perlu khawatir kehabisan kuota internet. 
Situs HaloHola di bawah PT Masa Depan Indah yang masuk program akselerasi GnB Accelerator Batch Kedua dari Fenox VC dan Infocom Corporation akan terkoneksi dengan Wi-Fi kereta api ataupun bus. Menurut pendirinya, Jaka Putranto, pihaknya telah bekerja sama dengan PT KAI. 
Dengan layanan itu, para penumpang kereta api dapat menikmati aneka hiburan gratis di perangkatnya sendiri. Aneka hiburan itu, misalnya menonton video, bermain game, membaca majalah dan koran digital, dan mendengarkan musik. Hiburan-hiburan semacam itu yang membuat penumpang tidak merasa jenuh selama perjalanan. 

Jaka mengatakan ide tersebut muncul dari pengalamannya yang mengalami kesepian saat bepergian dengan alat transportasi yang belum terkoneksi internet. “Itu sebabnya, bersama tim di HaloHola, kami meluncurkan layanan onboard entertainment streaming ini,” kata Jaka. Setelah bekerja sama dengan KAI, HaloHola akan menggandeng perusahaan-perusahaan transportasi lain dan bandara-bandara utama di Indonesia.**

—Anwar Ibrahim, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: HaloHola

Data TechnoBusiness 

HaloHola merupakan perusahaan rintisan (start-up) asli Indonesia yang masuk dalam program akselerasi GnB Accelerator Batch Kedua. GnB Accelerator adalah program akselerasi hasil kerja sama antara Fenox VC dan InfoCom Corporation. Program selama tiga bulan tersebut menawarkan bimbingan (mentorship), dukungan (support), pelatihan (training), dan pendanaan (funding).

----- 

Di Instagram, Kini Sekali Unggah Bisa Banyak Foto

· Jika sebelumnya Anda harus mengunggah satu per satu foto yang hendak dibagikan ke Instagram, mulai sekarang tidak lagi. 

· Istagram telah mengembangkan fiturnya yang memungkinkan pengguna mengunggah 10 foto atau video sekaligus. 

JAKARTA – Perang urat syaraf aplikasi berbagi foto global semakin hari semakin memanas. Para penyedia aplikasi saling berebut pengguna dengan mengembangkan fitur-fitur yang sekiranya menarik dan memudahkan. Instagram, salah satu aplikasi berbagi foto terbesar di dunia, tak ketinggalan melakukan inovasi. 

Belum lama ini, Instagram mengumumkan bahwa aplikasinya kini telah bisa mengakomodasi pengguna untuk membagikan beberapa foto atau video dalam sekali unggah. Menurut penjelasan Instagram, foto yang dapat dibagi sekali unggah mencapai 10 gambar. 

Selain memudahkan, mengunggah beberapa momen sekaligus dapat menghindari banyak feed di Instagram pengguna. “Untuk menyesuaikan pengalaman pengguna, kami juga telah meningkatkan unit ad carousel hingga 10 foto atau video dengan tampilan yang lebih baru dan urutan dinamis,” ungkap mereka. 
Meski diumumkan bahwa peningkatan fitur itu telah dapat dinikmati mulai sekarang, nyatanya belum bisa. Tim TechnoBusiness telah mencobanya, tapi gagal. Ternyata, Instagram mengatakan, fitur tersebut baru dapat digunakan secara global beberapa minggu ke depan.**

—Intan Wulandari, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Instagram 

-----------------
Bermigrasi ke 4G LTE, Sampoerna Telekomunikasi Memperoleh Banyak Keuntungan 

· Setelah memperoleh izin dari pemerintah, Sampoerna Telekomunikasi Indonesia akan segera menggelar jaringan 4G LTE di frekuensi 450 MHz miliknya secara nasional.

· “Jangkauan sinyal 4G LTE 450 MHz dapat mencapai lebih dari 100 kilometer.” 

JAKARTA – PT Sampoerna Telekomunikasi Indonesia, operator telekomunikasi seluler berteknologi CDMA 2000 1x merek Ceria yang berdiri pada 2006, menyatakan siap memanfaatkan frekuensi 450 MHz-nya untuk layanan 4G LTE. Perusahaan yang menjadi bagian dari Sampoerna Strategic Group itu berpindah ke teknologi 4G LTE setelah mendapatkan izin dari pemerintah.

Koordinator Tim Uji Laik Operasi Direktorat Jenderal Penyelenggaraan Pos dan Informatika Kementerian Komunikasi dan Informatika Gunawan Hutagalung mengungkapkan bahwa Sampoerna Telekomunikasi terlihat bersungguh-sungguh ingin menggelar layanan 4G LTE. “Komitmen itulah yang sudah kami lihat buktinya selama berlangsungnya Uji Laik Operasi di Serang,” katanya.

Ada beberapa keuntungan yang diperoleh Sampoerna Telekomunikasi sebagai operator telekomunikasi yang berjalan di saluran 4G LTE di frekuensi 450 MHz. Pertama, Sampoerna Telekomunikasi tetap bisa memanfaatkan frekuensi 450 MHz-nya yang sebelumnya dipakai untuk saluran CDMA. 

Kedua, migrasi Sampoerna Telekomunikasi menjadi perpaduan antara karakteristik frekuensi 450 MHz yang memiliki kelebihan pada jangkauan sinyal lebih jauh dengan teknologi 4G LTE yang mempunyai kelebihan pada kecepatan pemancaran sinyal. Perpaduan itu bakal menguntungkan Sampoerna Telekomunikasi. 
Ketiga, Sampoerna Telekomunikasi dapat menjangkau hingga pelosok wilayah. Jangkauan sinyal 450 MHz yang lebih luas diyakini mampu mengakomodasi kebutuhan geografis yang sulit dijangkau dan berbiaya mahal. Itu sebabnya, frekuensi 450 MHz umumnya dipakai untuk kawasan suburban dan pedesaan, korporasi, machine to machine, dan sejenisnya.

Chief Executive Officer Sampoerna Telekomunikasi Indonesia Larry Ridwan mengatakan, “Jangkauan sinyal 4G LTE 450 MHz dapat mencapai lebih dari 100 kilometer.” Dengan begitu, perusahaan akan lebih fokus menggarap pasar yang high demand low supply. “Kami sedang mempersiapkan diri dalam hal infrastruktur jaringan, produk, pemasaran, termasuk meremajakan merek dagang Ceria,” lanjutnya.

Selain pasar ritel (business to customer), Sampoerna Telekomunikasi juga akan menyasar pasar korporasi (business to business) di area-area pelosok seperti perkebunan, pertambangan, logistik, dan lain sebagainya. Layanan 4G LTE 450 MHz Sampoerna Telekomunikasi itu menurut rencana akan diluncurkan pada April mendatang.** 

—Vino Darmawan, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Sampoerna Telekomunikasi
Data TechnoBusiness 

PT Sampoerna Telekomunikasi Indonesia merupakan operator telekomunikasi seluler yang didikan pada 2006 di bawah naungan Sampoerna Strategic Group. Perusahaan yang memasarkan produk layanan merek Ceria ini semula bernama PT Mobile Selular Indonesia (Mobisel) dan PT Mandara Selular Indonesia (Mandara) yang beroperasi dengan teknologi CDMA2000 1x.
------- 

Membaca Roadmap Astra International Setelah Berusia 60 Tahun
· Astra International mampu bertahan hingga setengah abad lebih karena memegang tiga roadmap, antara lain portfolio roadmap, people roadmap, dan public contribution roadmap.

· “Kami akan terus berinovasi berlandaskan nilai-nilai yang kami harapkan dapat terus berkembang sesuai perkembangan zaman,”

JAKARTA – PT Astra International Tbk., salah satu perusahaan terbesar di Indonesia, baru saja merayakan ulang tahunnya yang ke-60. Selama enam dekade itu, kelompok bisnis dengan aneka usaha tersebut begitu kokoh berkembang hingga bisa dikatakan sulit tertandingi. Bagi perusahaan tersebut, kuncinya yaitu membangun bersama bangsa. 

Menurut Presiden Direktur Astra International Prijono Sugiarto, cita-cita Astra yang sejahtera bersama bangsa menjadi faktor penentu perusahaan mampu bertahan hingga saat ini. “Selama 60 tahun perjalanannya, Astra telah melewati berbagai situasi dan kondisi ekonomi serta sosial, juga beberapa kali mengalami perubahan kepemimpinan,” katanya.

Meski demikian, lanjutnya, Astra memiliki nilai-nilai luhur dari Catur Dharma yang tidak pernah hilang dan selalu dipertahankan. “Kami akan terus berinovasi berlandaskan nilai-nilai yang kami harapkan dapat terus berkembang sesuai perkembangan zaman,” jelasnya.

Dalam jangka panjang, Astra mengusung Triple Roadmap Strategy dalam bisnisnya, yakni Portfolio Roadmap, People Roadmap, dan Public Contribution Roadmap. Astra terus membangun tahapan-tahapan pertumbuhan bisnis secara berkelanjutan menuju Goal 2020 sebagai Pride of the Nation.
Pertama, Portfolio Roadmap. Hingga usianya yang ke-60, Astra telah memilii 208 perusahaan dan melayani lebih dari 10 juta konsumen setiap tahunnya. Yang terbaru, pada 2016 Astra mengembangkan Divisi Properti sehingga menambah total tujuh lini bisnis, antara lain otomotif, jasa keuangan, alat berat dan pertambangan, agribisnis, teknologi informasi, infrastruktur, logistik, dan properti. 

Kedua, People Roadmap. Astra yang semula hanya memiliki empat karyawan kini telah berkembang menjadi 214.835 karyawan yang tersebar di seluruh Indonesia. Untuk menghasilkan karyawan yang berkualitas, Astra menyediakan pelatihan secara konsisten dan komprehensif, mulai dari level dasar hingga level senior eksekutif.

Pelathan-pelatihan Astra itu terangkum dalam Leadership Development Program yang dikembangkan berdasarkan kebutuhan organisasi, nilai-nilai Catur Dharma, dan 8 Leadership Competence Astra. Selain itu, sejak 1982 Astra juga mengembangkan InnovAstra sebagai budaya inovasi dan improvement oleh insan Astra yang hasilnya mencapai 7.390.385 proyek inovasi.
Ketiga, Public Contribution Roadmap. Astra juga memedulikan lingkungan sekitar dan karyawannya untuk mewujudkan aspek keseimbangan. Astra pun melibatkan 208 perusahaannya berkontribusi terhadap lingkungan melalui sembilan yayasannya, antara lain Yayasan Toyota Astra, Yayasan Dharma Bhakti Astra, Yayasan Astra Bina Ilmu, Yayasan Astra Honda Motor, Yayasan Amaliah Astra, Yayasan Pendidikan Astra Michael D. Ruslim, Yayasan Karya Bakti United Tractors, Yayasan Astra Agro Lestari, dan Yayasan Insan Mulia Pama.**

—Vino Darmawan, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Astra International
---------- 

Lima Kelebihan Penggunaan Aplikasi bagi Agen Properti 

Setiap orang akan kerepotan jika harus membuka laptop terlebih dahulu acap kali hendak mencari properti secara online. Itu sebabnya, portal-portal listing properti membutuhkan aplikasi untuk mengakomodasi kemudahan dan kecepatan pencarian. Ada lima kelebihan jika portal properti menggunakan aplikasi menurut situs listing properti terkemuka Lamudi.

1. Bergerak Cepat 

Agen properti butuh bergerak cepat, di mana pun ia berada, sejalan dengan pertumbuhan industrinya selayaknya yang terjadi di Pakistan, Bangladesh, Sri Lanka, dan Filipina. Sebagai pemain e-commerce properti global, Lamudi merasa perlu untuk meluncurkan aplikasi baru yang merespons segala perubahan dan kecepatan tersebut. 

Direktur Lamudi Mart Polman mengatakan kini jumlah pencari rumah di pasar negara berkembang via online semakin banyak. “Karena itu, agen real estat pun harus beradaptasi terhadap lingkungan bisnis yang cepat untuk memenuhi permintaan dan memberikan pengalaman terbaik bagi pelanggan,” katanya.

2. Pengguna Ponsel Pintar Terus Bertambah

Di negara berkembang seperti Sri Lanka, apalagi negara maju, pengguna internet kini mulai meninggalkan penggunaan PC dan beralih ke ponsel pintar lengkap dengan aplikasi serta media sosial yang diinginkan. Hebatnya, masyarakat Indonesia justru menghabiskan lebih banyak waktu pada ponsel pintar mereka jika dibandingkan dengan pengguna di negara lain di dunia berdasarkan laporan Millward Brown AdReaction. Oleh karena itu, jika satu perusahaan tidak memiliki aplikasi, mereka tidak akan bertahan lama.
3. Memudahkan Broker Properti
Mulai dari mengunggah properti baru dan mengelola inventaris hingga menerima pesan dari klien serta analisis performa, semua bisa dilakukan agen melalui aplikasi. Prioritas utama aplikasi adalah untuk menolong para agen menampilkan bisnis mereka dengan cara yang paling mengesankan dengan bantuan inovasi modern. Melalui profil yang mendetail serta rincian servis, agen bisa menjaring lebih banyak lagi pelanggan potensial. Klien dapat melihat foto setiap properti, kontak agen, dan segala informasi lain yang dibutuhkan.
4. Tampilan yang Atraktif
Desain aplikasi sangatlah penting, terutama untuk klien, yang menginginkan desain clean serta fungsional. Update terbaru aplikasi Lamudi bahkan juga memunculkan tab “Manage Properties”. Di aplikasi Lamudi, kini agen properti dapat melihat pratinjau properti mereka dan memonitor kecepatan unggah ketika menambahkan informasi atau gambar baru. Selain itu, mereka juga dapat menambahkan deskripsi properti, membuat layout untuk masing-masing properti sehingga lebih menarik secara visual bagi para pencari rumah.
5. Tanpa Batas
Dunia bisnis real estat saat ini sudah banyak berubah. Sentuhan teknologi dan internet turut mempengaruhinya. Dengan mengunggah iklan Anda di aplikasi properti, iklan Anda dapat dilihat oleh investor dari seluruh dunia. Ketika mengunggah properti, para agen bisa menambahkan kode mata uang dengan simbolnya. Setiap harga properti bisa dimunculkan dalam USD dan PKR; atau kode lain yang sesuai dengan target pasar.
Dengan inovasi dan keahlian, aplikasi Lamudi menawarkan fleksibilitas serta fitur-fitur yang mendukung untuk agen dan pemburu hunian. “Kami paham bahwa jual beli rumah bukanlah hal yang mudah, tapi dengan Lamudi Anda selalu bisa melangkah lebih jauh,” ungkap Polman.**
—Vino Darmawan, TechnoBusiness Indonesia ● Foto-Foto: Lamudi
Data TechnoBusiness 

Lamudi merupakan situs listing properti global untuk pasar berkembang yang dikembangkan oleh Rocket Internet asal Jerman. Sejak beroperasi pada 2013, kini Lamudi telah menjangkau hingga 34 negara di Asia, Timur Tengah, Afrika, dan Amerika Latin. Dalam membesarkan situs ini, Rocket Internet melibatkan pendanaan dari beberapa modal ventura secara berjenjang seperti dari Tengelmann Group, MTN, dan Millicom. Di Indonesia, Lamudi didirikan pada 2014 dan kini telah menjadi salah satu rujukan utama jual beli properti.
------- 

Nokia yang Kepedean 

Oleh Jeffrey Bahar, Deputy CEO Spire Research and Consulting Group

Akhir-akhir menjelang pemilihan presiden Amerika Serikat pada 8 November 2016, hampir semua polling memenangkan kandidat dari Partai Demokrat, Hillary Clinton. Donald Trump, sang lawan dari Partai Republik, tidak pernah mendapatkan elektabilitas yang lebih besar. Hillary pun semakin percaya diri (pede) karena perbandingan keterpilihannya kian meninggalkan Trump.

Dalam McClatchy-Marist Poll pada Agustus, misalnya, Hillary memperoleh 48% suara dibandingkan 33% yang memilih Trump. Persentase itu meningkat dari 42% berbanding 39% satu bulan sebelumnya. Elektabilitas yang terus naik itu menjadi bekal bagi Hillary, istri Mantan Presiden Bill Clinton, untuk semakin yakin dirinya bakal memenangi pemilihan presiden yang ke-58 tersebut.

Suara Hillary bertambah dan suara Trump menurun dalam survei lantaran beberapa hal, salah satunya terkait suku, agama, ras, dan antargolongan (SARA). Trump dianggap berbahaya karena mengusung SARA dengan hendak membatasi pergerakan kaum muslim jika terpilih menjadi presiden. Rencana konglomerat properti itu memancing reaksi publik dan menganggapnya tak pantas. 
Tidak hanya itu, Trump juga akan membuat kebijakan baru bagi imigran, terutama yang datang dari negara-negara Islam dengan melarang masuk ke negaranya. Kebijakan itu ditentang banyak pihak, tidak terkecuali perusahaan-perusahaan teknologi yang berbasis di Silicon Valley, California. Pasalnya, perusahaan-perusahaan teknologi membutuhkan orang-orang berbakat, dan mereka tak sedikit yang datang dari negara-negara yang mendapat ancaman akan dilarang. 
Hingga malam menjelang pemilihan pun, Clinton yang dianggap lebih banyak menyebarkan pesan damai cukup pede akan memenangi pertarungan. Meski dua minggu sebelum pemilihan ia “diganggu” dengan rekomendasi Federal Bureau of Investigation (FBI) atas dugaan skandal e-mail saat menjabat menteri luar negeri, lembaga-lembaga survei dan pengamat-pengamat politik juga tetap mengunggulkan dirinya. 
Sepanjang pagi hingga siang pada 8 November 2016 pemilihan presiden Amerika Serikat berlangsung. Semua warga dari 50 negara bagian, Distrik Columbia, dan wilayah administratif lainnya—yang diwakili oleh elektor-elektor presiden menaruh harap kandidat pilihannya memenangi pemilihan. Tidak hanya media lokal, media-media global terus memancarkan laporannya tanpa jeda. 

Namun, apa yang terjadi? Pasca-penghitungan suara cepat (quick count) sore harinya, sebagian warga, pengamat politik, dan lembaga-lembaga survei terdiam. Mereka heran, bagaimana mungkin polling yang selalu mengunggulkan Hillary justru secara nyata dimenangi Trump, sang pemicu kontroversi itu? Bagaimana mungkin orang yang banyak menawarkan program tak populer malah disukai warga Amerika? 
Sepertinya selama kampanye berlangsung, Hillary memang terlalu percaya diri alias kepedean. Ia menganggap hasil survei sepenuhnya menggambarkan kenyataan, program-program yang mengikuti arus diyakini disukai elektor. Nyatanya tidak. Trump, yang omongannya sering kali menuai kecaman, justru lebih disukai elektor dari electoral-electoral college.

Berdasarkan hasil akhir, Trump memperoleh 270 electoral vote, lebih banyak jika dibandingkan dengan 228 yang didapatkan Hillary. Jumlah electoral vote itu sudah lebih dari cukup karena kandidat presiden Amerika Serikat membutuhkan 270 dukungan elektor untuk berkantor di Gedung Putih. Setelah itu, para pengamat politik pun berujar bahwa Trump berpegang teguh pada insting dan apa yang ia lakukan itulah yang memang sedang disukai publik Negeri Paman Sam. 

Artinya, keunggulan demi keunggulan tidak menjamin seseorang bisa benar-benar memenangkan persaingan, salah satunya dalam pemilihan presiden Amerika Serikat akhir 2016. Buktinya, Hillary yang sudah terlanjur kepedean akibat prediksi-prediksi tersebut malah takluk dari Trump yang tak pernah unggul dalam jajak pendapat sebelumnya. 

Tidak di Amerika, tidak di Indonesia. Kita masih ingat betapa Basuki Tjahaja Purnama amat pede akan memenangi pemilihan gubernur DKI Jakarta pada 15 Februari 2017. Basuki, atau yang akrab dipanggil Ahok, sudah jauh-jauh hari yakin akan mengalahkan lawan-lawannya hanya dalam satu putaran pemilihan. Hal itu wajar karena sebagai gubernur, ia menganggap telah bekerja benar, ada hasilnya, dan memberikan banyak sekali perubahan.

Keberanian Ahok dalam menerapkan kebijakan dan melawan siapa saja yang tidak patuh pada aturan menarik simpati warga. Ia bahkan ingin maju kembali dalam pemilihan gubernur lewat jalur independen karena tak percaya partai politik. Langkah itu pun semakin mengundang dukungan yang terbukti warga bersedia mengumpulkan hingga 1 juta fotokopi kartu tanda penduduk secara sukarela untuk Ahok. 
Sayangnya, dukungan yang diyakini besar membuat Ahok kepedean. Saking pede-nya, ia terlalu berani berbicara apa saja, yang kadang-kadang dengan nada kelewat keras. Satu kali, ia pun dituduh menistakan agama. Padahal, publik tidak siap dengan karakter Ahok yang demikian. Elektabilitas Ahok yang di atas 50% lantas turun dan tidak beda jauh dengan Anies Baswedan-Sandiaga Uno dalam pemilihan. Ahok pun tak bisa menang satu putaran. 
Ranah Teknologi 

Tidak di dunia politik, tidak di industri teknologi. Yang namanya kepedean, hasilnya pasti tidak bagus. Sebab, terlalu pede bersifat tidak realistis, cenderung berlebihan dengan apa yang seharusnya, tidak sesuai dengan kemauan pasar. Nokia contohnya. Pada awal 2000-an, siapa yang tidak kenal dengan Nokia? Merek asal Finlandia itu menguasai hampir seluruh pasar ponsel global sejak akhir 1990-an hingga 2012. 
Nokia, yang awalnya berupa telepon mobil berukuran besar produksi bersama antara Mobria dan produsen televisi Salora, dengan nama Nokia Mobria pada 1985, telah berubah menjadi raja ponsel dengan penjualan ratusan juta unit. Nokia 1100, ponsel berfitur layar warna, kamera, dan pesan MMS yang diluncurkan pada 2003, misalnya, terjual hingga 250 juta unit. Seri ini bahkan kembali laris pada 2005.
Namun, kerajaan Nokia mulai goyah setelah raksasa internet Google yang berbasis di Silicon Valley, California, Amerika Serikat, memperkenalkan sistem operasi Android untuk perangkat bergerak. Sistem operasi yang bersifat terbuka (open source) itu lantas dipakai banyak merek, salah satunya Samsung asal Korea Selatan. Penggunaan Android semakin dibutuhkan seiring dengan kebutuhan pengguna untuk mengakses internet melalui ponsel pintar (smartphone). 

Nokia yang keukeuh tak mau mengadopsi Android akhirnya mulai tergerus, dan Samsung benar-benar mengalahkan penjualan pendahulunya itu pada awal 2012. Mengacu pada Strategy Analytics, Inc., firma riset dan konsultasi pasar teknologi yang memiliki kantor di Amerika Utara, Eropa, dan Asia, kepedean Nokia untuk tetap menggunakan sistem operasi Symbian berbuah pahit. 

Dalam laporan tersebut, pada kuartal pertama 2012 Samsung berhasil menjual 93,5 juta unit ponsel secara global, sedangkan Nokia hanya 82,7 juta unit. Jika dibandingkan dengan penjualan satu model Nokia 1100 pada 2003, tentu tidak sampai separuhnya. Apple, produsen iPhone yang juga mempunyai sistem operasi sendiri, nasibnya sama dengan Nokia, yakni tersalip oleh Samsung karena hanya menjual 35,1 juta unit.
Rupanya kekalahan itu merupakan awal dari kekalahan-kekalahan berikutnya. Nokia yang tetap merasa pede dengan teknologinya ternyata tak mampu meyakinkan pasar ponsel global. Sejak saat itu penjualan Nokia semakin anjlok, sementara di waktu yang sama Samsung kian mendominasi. Tidak berhenti sampai di situ, sampai-sampai merek ponsel pintar Nokia mesti dilepas ke Microsoft senilai US$7,2 miliar pada 25 April 2014. 

Sampai saat ini, merujuk pada data yang diliris IDC, Nokia belum kembali ke daftar lima besar merek ponsel global. Begitulah, merek yang kepedean, tidak cepat mengadopsi perubahan di zaman yang serba-cepat berubah akibat perkembangan teknologi, akhirnya tersingkir dalam persaingan. Di ranah internet, barangkali Yahoo! bisa menjadi contoh lain, yang kalah dari Google, follower-nya. Di dunia politik pun sama. Buktinya seperti cerita Hillary dan Ahok tadi. Karena itu, di mana pun kita, apa pun bisnis kita, sebaiknya jangan lengah, dan jangan kepedean!**
Spire Research and Consulting merupakan perusahaan periset pasar dan konsultasi bisnis untuk pasar global, terutama di negara-negara berkembang. Perusahaan yang didirikan pada 2000 ini memiliki kantor perwakilan di semua negara Asia Tenggara, ditambah China, Amerika Serikat, Korea Selatan, dan Jepang, dengan kantor pusat di Singapura. 

------- 

Huawei Watch 2, Perhiasan Tangan yang Cerdas

BARCELONA – Tidak hanya menawarkan ponsel pintar, rupanya Huawei juga mengembangkan jam tangan. Huawei Watch 2, model smartwatch premium terbaru yang dirilis di ajang Mobile World Congress, Barcelona, Spanyol, pada Senin (27/2) ini, merupakan gabungan antara teknologi ponsel pintar, aplikasi, pelacakan posisi, dan kebutuhan gaya hidup modern. 

Huawei Watch 2 hadir mewarisi seri pendahulunya, Huawei Watch klasik. Peluncurannya ditujukan bagi mereka yang suka kebebasan mengeksplorasi dan tetap terhubung ke mana saja dan siapa saja tanpa terpaku pada ponsel pintar. Secara teknis, jam tangan cerdas ini dioperasikan oleh prosesor Qualcomm Snapdragon Wear 2.100 yang mendukung jaringan 4G. 

Berkat sistem operasi Android Wear terbaru (2.0), jam tangan ini menjamin konektivitas ke semua perangkat ponsel pintar, baik yang berbasis Android maupun iOS. Itu berarti jam tangan ini tidak berkiblat ke salah satu perangkat gadget, melainkan terbuka untuk semua. Dengan begitu, pengguna dapat secara tenang meninggalkan ponselnya di kamar manakala sedang berolahraga, bersepeda, atau beraktivitas lainnya di luar rumah.

Jam tangan pintar ini juga dilengkapi teknologi pelacak arah (GPS), fitur panggilan dan pesan teks, Wi-Fi, Bluetooth, dan NFC, serta aplikasi independen seperti Uber, Foursquare, dan Telegram. Meski begitu, pengguna tidak perlu khawatir terhadap kualitas suaranya, sebab produk ini dibekali dual-mic yang mampu mengeleminasi noise sehingga suara telepon tetap sejernih dan sestabil ponsel.

Yang tak kalah menarik, selain muncul dengan perangkat ber-SIM, produk ini juga bisa dikoneksikan secara eSIM, terutama untuk pasar-pasar negara maju. Terlebih ada juga operator yang melayani satu nomor multi-SIM. Sehingga pengguna tidak perlu menggunakan SIM baru, tapi bisa memanfaatkan nomor yang telah tertanam di ponsel pintarnya.
Huawei Watch 2 ini bukan hanya sebagai pengganti ponsel sementara, melainkan juga sebagai perangkat kebugaran dengan spesifikasi tinggi. Di dalamnya terdapat beberapa sensor dengan algoritma canggih. Sensor dan algoritma itu berfungsi untuk mengumpulkan data aktivitas pengguna, seperti jarak, kecepatan, langkah, detak jantung, kalori, gaya berjalan, rute, dan lain sebagainya. 
709.000 x  

HUAWEI JAM 2 juga merupakan perangkat kebugaran spesifikasi tinggi yang menggunakan beberapa sensor dengan algoritma canggih untuk memberikan solusi kebugaran dan membuat bekerja lebih efisien dan efektif. Built-in sensor pintar mengumpulkan data komprehensif tentang aktivitas pengguna, termasuk jarak, kecepatan, langkah, detak jantung, berbagai denyut jantung, kalori, gaya berjalan, rute dan banyak lagi.

Dengan satu klik pada mahkota HUAWEI JAM 2 membuka latihan App untuk memulai pelatihan dalam sekejap. Cepat mulai menjalankan mode "pembakar lemak run" dan "run cardio" memungkinkan pelari untuk memulai dengan cepat dan menonton akan memandu kecepatan Anda untuk tinggal di zona detak jantung yang benar. Menjalankan dengan HUAWEI JAM 2 memungkinkan Anda untuk mendapatkan bimbingan real time termasuk pemberitahuan pada jarak, menargetkan status penyelesaian dan peringatan balap jantung dan berdasarkan rencana latihan dihitung,
Lengkap Cerdas Kebugaran Perhiasan Tiba dengan HUAWEI JAM 2
BARCELONA, Spanyol, 27 Februari 2017 / PRNewswire / -

Huawei Consumer Business Group (CBG) hari ini mendefinisikan kategori baru dari teknologi dpt dipakai dengan HUAWEI JAM 2. Menggunakan hasil penelitian terbaru dan perkembangan dari teknologi inovator Huawei, menonton menggabungkan konektivitas dari sebuah smartphone, aplikasi hidup yang lebih cerdas dari smartwatch premium dan kinerja pembinaan rinci dan pelacakan alat pelacak olahraga terkemuka, semua dalam bentuk gaya klasik wristwatch.HUAWEI JAM 2 mewarisi desain klasik asli HUAWEI JAM sambil memperkenalkan inovasi baru dalam setiap kategori untuk lebih memberdayakan semangat pengguna 'dari eksplorasi dan membantu mereka menikmati gaya hidup aktif.

Jam tangan akan dijual di Spanyol, Prancis, Portugal, Italia, Jerman dan China bulan Maret ini, harga dari 329 € tergantung pada desain dan fitur yang dipilih. Ini akan tersedia di negara-negara lain termasuk Amerika Serikat, Inggris, Rusia dan Australia dari April. Untuk rincian lengkap tentang jadwal rilis melihat catatan editor di bawah ini.

Dalam dunia di mana teknologi telah menjadi lebih dan lebih terintegrasi ke dalam hidup kita, HUAWEI JAM 2 adalah produk bagi mereka yang merindukan kebebasan untuk mengeksplorasi sementara tinggal terhubung, tanpa harus terpaku smartphone. Dipersembahkan oleh

yang Qualcomm® Snapdragon ™ Wear 2.100 prosesor HUAWEI JAM 2 (4G didukung versi) memiliki konektivitas independen, yang memungkinkan pengguna untuk mengirim pesan atau membuat panggilan secara independen dari ponsel. Ia juga memiliki kompatibilitas untuk aplikasi hidup terbaru cerdas. Menampilkan dukungan untuk jaringan seluler dan berjalan pada Android Wear baru [TM] 2.0 menjamin konektivitas untuk kedua Android [TM] dan pengguna iOS dan berarti HUAWEI JAM 2 mewujudkan semangat keterbukaan dan eksplorasi untuk semua.

konektivitas independen sesuai eksplorasi Anda

Dengan HUAWEI JAM 2 (4G didukung versi), pengguna dapat meninggalkan ponsel mereka di rumah dan pergi berjalan, bersepeda atau hanya menjelajahi sementara tinggal terhubung. Berkat konektivitas mobile independen dan built in chip GPS, pengguna dapat merespon panggilan dan pesan teks, menggunakan aplikasi independen seperti Uber, Foursquare dan Telegram. Desain inovatif berarti bahwa konektivitas tambahan ini datang tanpa pengorbanan pada kualitas. dukungan VoLTE dan dual-mic noise eliminasi membantu memastikan pengalaman telepon stabil dan jelas sementara integrasi antena pada kasus menonton atas untuk ganda 4G, GPS, Wi-Fi, Bluetooth dan NFC di perangkat secara signifikan memperkuat konektivitas, memungkinkan HUAWEI PERHATIKAN 2 untuk tetap kompak sambil memastikan penerimaan sinyal yang baik.

Selain versi SIM bekerja dengan operator jaringan mobile di seluruh dunia, HUAWEI JAM 2 juga menyediakan versi eSIM (tersedia untuk negara tertentu).

Terlebih lagi, beberapa operator memiliki layanan satu-nomor-multi-SIM. Tidak perlu untuk nomor baru, seperti jam tangan dan ponsel Anda dapat berbagi nomor yang sama. Akan jauh melampaui yang hanya mitra untuk smartphone, HUAWEI JAM 2 (4G didukung versi) menyediakan konektivitas yang fleksibel diperlukan dalam hidup aktif modern dan mendapatkan segala sesuatu dikendalikan oleh satu tangan.

Mitra kesehatan dan olahraga lengkap

HUAWEI JAM 2 juga merupakan perangkat kebugaran spesifikasi tinggi yang menggunakan beberapa sensor dengan algoritma canggih untuk memberikan solusi kebugaran dan membuat bekerja lebih efisien dan efektif. Built-in sensor pintar mengumpulkan data komprehensif tentang aktivitas pengguna, termasuk jarak, kecepatan, langkah, detak jantung, berbagai denyut jantung, kalori, gaya berjalan, rute dan banyak lagi.

Dengan satu klik pada mahkota HUAWEI JAM 2 membuka latihan App untuk memulai pelatihan dalam sekejap. Cepat mulai menjalankan mode "pembakar lemak run" dan "run cardio" memungkinkan pelari untuk memulai dengan cepat dan menonton akan memandu kecepatan Anda untuk tinggal di zona detak jantung yang benar. Menjalankan dengan HUAWEI JAM 2 memungkinkan Anda untuk mendapatkan bimbingan real time termasuk pemberitahuan pada jarak, menargetkan status penyelesaian dan peringatan balap jantung dan berdasarkan rencana latihan dihitung, HUAWEI JAM 2 juga dapat secara dinamis memberitahu Anda untuk baik mempercepat atau memperlambat untuk memandu Anda melalui setiap tahap run Anda. Dengan dukungan sistem GPS dan denyut jantung deteksi HUAWEI JAM 2 ini, HUAWEI JAM 2 langkah Anda VO2max setelah menjalankan setiap. Setelah menjalankan valid menonton secara otomatis menghasilkan laporan yang menyarankan pada waktu pemulihan dan efek pelatihan.

unsur pendukung lainnya termasuk built in GPS yang melacak rute latihan Anda. HUAWEI JAM 2 juga memungkinkan Anda untuk menambahkan musik untuk latihan Anda melalui Google Play [TM] Music app. Pengguna dapat men-download lagu, musik streaming dan mengakses playlist mereka.

Sekedar latihan, HUAWEI JAM 2 mempromosikan hidup sehat sepanjang hari. App Tracking Harian akurat melacak langkah setiap hari pengguna ', catatan waktu yang dibutuhkan untuk menengah untuk latihan intensitas tinggi, dan mendeteksi jumlah kali Anda berdiri periode setelah lama menetap. Semua informasi ini dilaporkan melalui progress bar untuk mendorong kehidupan yang lebih sehat dan lebih aktif. pemantauan denyut jantung terus menerus melacak r hatimu kepribadian pemakainya, dengan pilihan desain klasik dan sporty. Layar definisi tinggi disesuaikan dengan beberapa desain wajah, yang memungkinkan pengguna akses cepat ke aplikasi favorit dan paling sering digunakan mereka. Selain desain chronograph, HUAWEI JAM 2 dilengkapi dengan bezel keramik yang menyediakan kualitas baik sekaligus menawarkan memakai jam experience.The nyaman juga dirancang untuk kenyamanan dan fit selama latihan, berarti itu adalah melengkung untuk duduk sempurna terhadap pergelangan tangan. Hal ini lebih kecil dan lebih kompak dari generasi sebelumnya HUAWEI Watch dengan bagian-bagiannya di satu sisi akuntansi untuk 88% dari total luas inovator watch.Porsche Desain HUAWEI Smartwatch Teknologi Huawei dan merek gaya hidup premium Porsche Design memperpanjang kemitraan mereka dengan pengumuman baru Porsche Design HUAWEI Smartwatch. Melengkapi Porsche Design HUAWEI Mate 9, yang diluncurkan pada bulan November 2016, produk lebih memperkaya pengalaman pengguna. Sekali lagi, kolaborasi menyatukan inovasi terbaru dalam teknologi dengan desain yang paling fungsional, menciptakan keseimbangan estetika dan fungsi. Ini menggabungkan terbaru pelacakan aktivitas dan manajemen kebugaran fungsi dengan konektivitas dan teknologi pintar dari perangkat yang dapat dikenakan pintar terkemuka. Bagi mereka yang menginginkan gaya dan substansi, Porsche Design HUAWEI Smartwatch memberikan profesional pelacakan standar kebugaran, fungsi pintar terbaru dan desain yang canggih - semua dari wrist.The inovatif menonton cerdas adalah yang pertama yang pernah dibuat oleh Porsche Design dan bagian dari gulungan terus menerus dari perangkat pintar, yang akan dirilis di mendatang months.Richard Yu, CEO Huawei Consumer Business Group mengatakan peluncuran: "dalam era informasi terfragmentasi saat ini, fungsi sebenarnya dari teknologi adalah untuk memberikan kemudahan dan konektivitas tanpa mengganggu pada kehidupan sehari-hari Anda. Kami ingin membuat produk yang sesuai dengan orang-orang yang ingin menjelajahi batas ekspresi mereka sendiri, sementara masih terikat dengan kebutuhan untuk tetap terhubung. dengan produk ini tidak perlu untuk tetap menempel pada smartphone Anda . konektivitas independen dan aplikasi pintar yang dapat digunakan dari pergelangan tangan Anda berarti Anda dapat pergi untuk lari atau bersepeda dan meninggalkan ponsel Anda di belakang dengan kebebasan mengetahui bahwa Anda tidak akan melewatkan message.Health penting dan kesejahteraan sangat penting untuk konsumen modern, tetapi perangkat monitoring tradisional terlalu rumit dan sering terbiasa untuk sementara dan kemudian dibuang. Kami ingin membawa semua paling up to teknologi pemantauan tanggal ke dalam suatu paket stylish dan cerdas, membuat ini alat yang tidak hanya membuat Anda sehat, juga stylish dan membantu membuat kehidupan sehari-hari Anda lebih mudah. ​​"Ketersediaan dan Aksesori HUAWEI . menonton 2 akan tersedia di lebih dari 20 negara dan wilayah ini meliputi: Launching Maret - Spanyol, Perancis, Portugal, Italia, Jerman, China.Launching pada bulan April - AS, Inggris, Belanda, Belgia, Swiss, Irlandia, The Nordics , Thailand, Australia, Selandia Baru, Rusia, India, Afrika Selatan, Polandia, Austria, Arab Saudi, Jepang, UAELaunching Mei - Malaysia
menjadi keputusan yang salah. Penjualannya jus 
   Nokia undur diri dari bisnis ponsel usai divisi perangkat kerasnya diakuisisi oleh Microsoft pada 2014 lalu dengan mahar senilai 7,2 miliar dollar AS (sekitar Rp 96,8 triliun).

Dengan akuisisi itu, hak atas nama "Nokia" di industri smartphone otomatis diambil alih oleh Microsoft. (Baca: Nokia Resmi Tak Buat Ponsel Lagi) 

Sebagai bagian dari perjanjian akuisisi, Microsoft bisa memakai nama Nokia selama periode tertentu, sementara Nokia dilarang memproduksi smartphone sampai akhir 2015.

Nama "Nokia" di dunia smartphone sendiri praktis lenyap setelah Microsoft memutuskan untuk mengganti merek smartphone hasil produksi divisi ponsel yang dibelinya itu menjadi Microsoft Lumia. 

Sudah rugi saat dibeli

Proses akuisisi Microsoft terhadap Nokia rampung pada Jumat, 25 April 2014. Namun, ada berita yang kurang menyenangkan buat Microsoft. Sesaat sebelum resmi diboyong oleh Microsoft, bisnis Nokia dilaporkan mengalami kerugian yang cukup signifikan. 

Kerugian yang dialami oleh bisnis perangkat dan layanan Nokia pada kuartal pertama 2014 tersebut tertuang dalam laporan keuangan yang dipublikasi Nokia pada Selasa (29/4/2014). Tercatat, kerugian divisi tersebut mencapai 452 juta dollar AS.

Pendapatan Nokia secara otomatis juga mengalami penurunan menjadi sekitar 2,6 miliar dollar AS. Jumlah tersebut turun 30 persen jika dibandingkan dengan pendapatan yang diperoleh pada kuartal pertama tahun 2013.
KOMPAS.com - Untuk pertama kalinya, penjualan ponsel Samsung mengalahkan Nokia. Bahkan vendor asal Korea Selatan tersebut berhasil mengalahkan dominasi Apple dengan iPhone-nya di pasar smartphone.

Seperti dikutip dari BBC, biro riset Strategy Analytics melaporkan penjualan ponsel global hingga akhir kuartal I-2012. Dalam laporan tersebut, penjualan ponsel dari Samsung berhasil mengalahkan penjualan ponsel Nokia dan Apple.

Padahal dominasi penjualan ponsel Nokia tidak terkalahkan sejak 1998 lalu.

Laporan tersebut merilis penjualan ponsel dari Samsung sebesar 93,5 juta unit. Samsung berhasil mendapatkan pangsa pasar 25,4 persen.

Sementara Nokia dalam waktu yang sama hanya berhasil menjual 82,7 juta unit atau mendapat pangsa pasar 22,5 persen. Sedangkan Apple menjual 35,1 juta unit dengan pangsa pasar 9,5 persen. Vendor lainnya 156,7 juta unit (42,6 persen).

"Keberhasilan ini mengharuskan kami untuk terus maju, karena pesaing kami juga terus meningkatkan performa bisnisnya," kata Robert Yi, Head of Investor Relations Samsung.

Begitu juga di pasar ponsel pintar (smartphone). Samsung masih merajai pasar dengan jumlah penjualan smartphone sebesar 44,5 juta unit, disusul Apple 35,1 juta unit dan Nokia 11,9 juta unit.

Atas kesuksesan penjualan tersebut, Samsung memperoleh laba 4,5 miliar dollar AS (Rp 41,3 triliun), naik 81 persen dibanding kuartal I-2011. 

Lee Sei-Cheol, analis dari Meritz Securities menjelaskan kesuksesan Samsung dalam hal penjualan ponsel ini disebabkan karena rentang produk yang dimilikinya sangat lengkap, mulai dari feature phone, smartphone hingga tablet.

Bahkan dalam waktu dekat, Samsung akan merilis Samsung Galaxy S III, jajaran ponsel kelas atasnya. Seri Galaxy ini bahkan bisa melampaui Apple sebagai penjual smartphone terbesar di dunia.

"Pasar smartphone hanya diisi oleh dua pemain, Samsung dan Apple," kata Lee.

Kesuksesan seri Galaxy menjadikan Samsung sebagai salah satu pembuat telepon pintar terbesar di dunia.
 Kehadiran Nokia 1100 berhasil menjadi penjualan tertinggi Nokia selama ini.

Sekitar 250 juta ponsel terjual habis diseluruh dunia.

Bahkan ponsel yang dirancang di Nokia Design Center California ini kembali booming pada tahun 2005.

Popularitas Nokia 1100 dikarenakan fitur baru seperti, layar warna, kamera internal, dan pesan teks MMS.

Nokia Mobria Talkman, 1985

Yang pertama dari ponsel Nokia adalah telepon mobil yang diproduksi oleh kemitraan Mobria dengan TV pembuat Salora. Itu tersedia di roaming internasional jaringan telepon selular pertama di dunia yang disebut layanan Nordic Mobile Telephone didirikan oleh Mobria.  
Berdasarkan hasil survei terhadap 400 responden oleh lembaga Populi Center pada 15 hingga 21 April 2016, elektabilitas Ahok meningkat tipis dari 49,5% pada Februari 2016, menjadi 50,8% pada April 2016.

“Berarti tudingan terhadap dua kasus ini, Sumber Waras dan Reklamasi, tidak terlalu kuat dasar subtantif yang memperlihatkan kesalah Ahok. Publik itu kan berpikirnya sederhana, apakah salah atau tidak salah,” ungkap pengamat psikologi politik, Hamdi Muluk, saat menghadiri rilis survei Populi Center di Jakarta, Senin (25/04).

yakin menang dalam persaingan atau kepedean dalam kompetisi itu sebuah kesalahan. 

Jadi, singkatnya, masyarakat Amerika Serikat sejatinya memilih para "elector" yang akan memilih presiden. Seorang presiden butuh 270 dukungan "elector" untuk menjadi presiden. Berdasarkan penghitungan akhir yang dikutip dari sumber Associated Press, Donald Trump berhasil mengumpulkan 279 "electoral vote" atau suara "elector" sedangkan Clinton hanya didukung oleh 228 "electoral vote". (NYTimes, Metro,Associated Press) 

Suara.com - Donald Trump terpilih menjadi presiden Amerika Serikat (AS), mengalahkan Hillary Clinton, dalam pilpres AS, Selasa (8/11/2016). Mungkin masih banyak orang yang tidak memperhatikan bahwa sebenarnya Clinton memperoleh suara lebih banyak ketimbang Trump.

Clinton meraih 59.814.018 suara, unggul lebih dari 200.000 suara dari Trump yang hanya merebut 59.611.678 suara. Lalu, mengapa justru Trump yang terpilih menjadi presiden AS?

Hal ini terjadi karena sistem pemilihan presiden di AS. Di AS, kedua capres yang ada bersaing untuk mendapat "electoral vote" terbanyak, bukan vote atau suara terbanyak (populer). "Electoral vote" adalah suara yang dimiliki oleh "electoral college", yakni badan perwakilan yang terdiri atas para "elector".

Jumlah "elector" di tiap negara bagian berbeda-beda, tergantung dari populasi penduduk masing-masing. Para "elector" inilah yang memberikan suaranya kepada para capres. Saat ini, ada 538 "elector" di seluruh negara bagian yang ada di AS.

Jadi, para pemilih yang berangkat ke tempat pemungutan suara tidak langsung memilih capres yang ada. Mereka memilih para "elector" tadi.

Para "elector" dipilih oleh parpol di tiap negara bagian. Jadi apabila seorang warga memberikan suaranya untuk Trump pada Pilpres AS kemarin, dan Trump memenangkan "popular vote" (suara terbanyak) di negara bagiannya, maka para "elector" yang sudah dipilih Partai Republik akan memberikan suara bagi Trump di ibu kota negara bagian pada 19 Desember mendatang. "The winner takes all", yang artinya, pemenang di sebuah negara bagian, berhak atas seluruh "elector" di negara bagian tersebut, meski hanya unggul satu suara saja.

Jadi, singkatnya, masyarakat Amerika Serikat sejatinya memilih para "elector" yang akan memilih presiden. Seorang presiden butuh 270 dukungan "elector" untuk menjadi presiden. Berdasarkan penghitungan akhir yang dikutip dari sumber Associated Press, Donald Trump berhasil mengumpulkan 279 "electoral vote" atau suara "elector" sedangkan Clinton hanya didukung oleh 228 "electoral vote". (NYTimes, Metro,Associated Press) 

Kampanye Trump jelas bukan kampanye biasa dan hasil pilpres memperlihatkan ia lebih paham dari para pakar politik.

Ia tak terlalu tergantung dengan jajak pendapat dan lebih memilih terjun langsung ke lapangan dengan mengunjungi para pemilih di Wisconsin dan Michigan, yang dikatakan para analis tak mungkin dimenangkan oleh Republik.

Ia tak mengetok pintu warga, ia lebih suka menggelar rapat-rapat akbar seraya mengirim pesan agar warga menggunakan hak suara.

Kampanyenya sebenarnya kalah rapi dari tim Clinton. Anggaran kampanyenya juga lebih sedikit.

Tak sedikit yang mengecam cara-cara kampanyenya tapi Trump dan timnya tak peduli.

Sekarang, Trump dan orang-orang terdekatnya, bisa tersenyum lebar.

Pemilik hak suara (rakyat) memilih elektor presiden. Elektor pre siden akan menggunakan hak suaranya untuk memilih presiden dan wakil presiden berdasarkan hasil di daerah pemilihannya. Para elektor presiden ini dikenal dengan istilah Electoral College. Batas masa jabatan menurut Amendemen ke-22 Konstitusi Amerika Serikat mencegah presiden petahana, Barack Obama dari Partai Demokrat, terpilih lagi untuk masa jabatan ketiga.

Rangkaian pemilihan pendahuluan dan kaukus presiden dilaksanakan pada bulan Februari sampai Juni 2016 di 50 negara bagian, Distrik Columbia, dan wilayah administratif Amerika Serikat lainnya. Proses pencalonan ini merupakan pemilihan tak langsung. Pemilik hak suara memilih delegasi yang akan mewakili mereka di konvensi pencalonan. Para delegasi akan memilih calon presiden dari partainya.
   McClatchy-Marist Poll
MEskipun begitu, dari polling yang dilakukan, Hillary Clinton masihlah unggul dibandingkan dengan Donald Trump ini, dan jaraknya semakin lebar. Seperti yang dilansir McClatchy/Marist, Kamis (4/8/22016), Hillary Clinton ini kini memimpin atas Trump dengan 48%-33% yang mana tentu saja nilai ini bertambah lebar jika dibandingkan sebelumnya yang hanya 42%-39%.

Direktur dari McClatchy sendiri mengatakan jika hal ini terjadi karena adanya konvensi dari Dmokrat dimana bouncing diharapkan. Meski begitu, sang direktur menegaskan jika apa yang tak akan Anda inginkan nantinya adalah mempunyai minggu terburuk dari kampanye Anda. Sosok Trump yang kontroversial dan baru-baru ini yang berselisih dnegan tentara muslim di Amerika Serikat menjadi penyebab semakin lebarnya jarak diantara keduanya dalam hal polling/ (Rini Masriyah – Harianindo.com)

Pemilihan umum presiden Amerika Serikat, Selasa, 8 November 2016, adalah pemilihan presiden A.S. yang diselenggarakan untuk ke-58 kalinya. Calon dari Partai Republik, Donald Trump, mengalahkan calon dari Partai Demokrat, Hillary Clinton. Trump akan dilantik sebagai Presiden ke-45 pada tanggal 20 Januari 2017. Pasangannya, Gubernur Indiana, Mike Pence, akan dilantik sebagai Wakil Presiden ke-48.

Pemilihan presiden tahun 2016 adalah pemilu kelima dalam sejarah Amerika Serikat yang pemenangnya gagal mendominasi suara rakyat (setelah tahun 1824, 1876, 1888, dan 2000).

Pemilik hak suara (rakyat) memilih elektor presiden. Elektor presiden akan menggunakan hak suaranya untuk memilih presiden dan wakil presiden berdasarkan hasil di daerah pemilihannya. Para elektor presiden ini dikenal dengan istilah Electoral College. Batas masa jabatan menurut Amendemen ke-22 Konstitusi Amerika Serikat mencegah presiden petahana, Barack Obama dari Partai Demokrat, terpilih lagi untuk masa jabatan ketiga.

Rangkaian pemilihan pendahuluan dan kaukus presiden dilaksanakan pada bulan Februari sampai Juni 2016 di 50 negara bagian, Distrik Columbia, dan wilayah administratif Amerika Serikat lainnya. Proses pencalonan ini merupakan pemilihan tak langsung. Pemilik hak suara memilih delegasi yang akan mewakili mereka di konvensi pencalonan. Para delegasi akan memilih calon presiden dari partainya.

Pebisnis dan tokoh televisi Donald Trump menjadi calon presiden dari Partai Republik pada tanggal 19 Juli 2016 setelah mengalahkan Senator A.S. Ted Cruz dari Texas, Gubernur Ohio John Kasich, Senator A.S. Marco Rubio dari Florida dan calon-calon lain pada pemilihan pendahuluan Republik.[4] Mantan Menteri Luar Negeri dan Senator A.S. dari New York Hillary Clinton menjadi calon presiden dari Partai Demokrat pada tanggal 26 Juli 2016 setelah mengalahkan Senator A.S. Bernie Sanders dari Vermont. Clinton digadang-gadang menjadi presiden perempuan pertama Amerika Serikat.[5]
 
***
ABOUT LAMUDI INDONESIA
Memperluas servisnya di Indonesia, Lamudi.co.id didirikan pada tahun 2014 untuk membantu pembeli properti mendapatkan informasi tentang rumah, tanah, apartemen, dan ruang komersil yang dijual maupun disewa. Lamudi Indonesia memberikan kemudahan dengan menyediakan data-data dan kontak dengan agen, properti developer, dan pemilik tanah. Lamudi Indonesia memberikan daftar properti yang lengkap dan terkini di Indonesia. Kantor Pusat Lamudi Indonesia sendiri berlokasi di Jakarta.
BlackBerry KEYone, perangkat BlackBerry Pertama Keluaran TCL Communications 
BARCELONA – Sudah lama tidak mendengar peluncuran produk baru 
BARCELONA, 26 Februari 2017 / PRNewswire / - Hari ini, TCL Communication, produsen smartphone terkemuka global, meluncurkan smartphone BlackBerry baru untuk dunia - BlackBerry KEYone. Peluncuran ini merupakan smartphone BlackBerry pertama dari TCL Communication dirilis di bawah perjanjian lisensi merek baru ditandatangani Desember 2016 dengan BlackBerry Limited. Menawarkan pengguna smartphone besar semua fitur yang Anda harapkan - seperti kamera besar, tampilan dan desain - dalam pengalaman jelas berbeda, pasangan KEYone yang terbaik dari perangkat lunak BlackBerry Limited dan keamanan dengan komitmen TCL Communication untuk memberikan berkualitas tinggi, smartphone dapat diandalkan untuk pelanggan di seluruh dunia. BlackBerry KEYone akan tersedia secara global [i] yang dimulai pada bulan April dan akan dibanderol dengan harga atau di bawah 599 EUR / 499 GBP / 549 USD.

BlackBerry KEYone

BlackBerry KEYone

"Mengesankan dirancang untuk menjadi jelas berbeda, BlackBerry KEYone reimagines bagaimana kita communicate dengan menawarkan produktivitas tak tertandingi dan pengalaman smartphone Android yang paling aman di dunia," kata Nicolas Zibell, CEO untuk TCL Communication. "Kami merendahkan memainkan peran penting dalam masa depan smartphone BlackBerry, yang telah begitu ikonik di industri kami, dan kami ingin membuktikan kepada masyarakat BlackBerry yang Ulasan kegembiraan mereka di sekitar smartphone baru BlackBerry ini adalah sesuatu mereka bisa dibanggakan juga. "

"Kami ingin mengucapkan selamat TCL Komunikasi pada peluncuran KEYone," kata Alex Thurber, Wakil Presiden Senior dan General Manager Mobility Solutions untuk BlackBerry. "Kami telah bekerja sama dengan TCL untuk membangun keamanan dan pengalaman BlackBerry ke setiap lapisan KEYone, sehingga DNA BlackBerry masih sangat banyak di tempat. Kami tidak bisa lebih bersemangat untuk membantu membawanya ke pasar dan memperkenalkan kepada penggemar BlackBerry."

jelas BERBEDA

Terselip kerangka aluminium anodized dan sentuhan lembut, bertekstur kembali, smartphone baru BlackBerry ini dibangun untuk menawarkan yang terbaik dalam daya tahan sementara masih tersisa mudah pada mata. Menampilkan layar 4,5 inci (resolusi 1620x1080 / 434 PPI 3: 2 aspek rasio) dengan Corning Gorilla Kaca 4 yang menawarkan dampak dan tahan gores yang lebih besar, KEYone menggabungkan layar sentuh dengan keyboard fisik untuk memberikan pengguna lebih banyak ruang bisa digunakan untuk mengetik dari smartphone 5,5 inci semua-sentuhan khas.

Dengan BlackBerry KEYone, Anda bisa melupakan apa yang Anda Tahu tentang keyboard. Perangkat Smart Keyboard merespon menyentuh gerakan meniru warisan trackpad BlackBerry membuat web browsing, membaca dan menulis pesan mengetik email film dengan pengalaman lebih halus dan intuitif. Keyboard Pintar ini mudah juga dapat diprogram untuk meluncurkan hingga 52 pintas disesuaikan, seperti menekan tombol "I" untuk kotak masuk atau "M" untuk mengakses peta; memberikan kemudahan yang lebih besar dari penggunaan. Selain itu, KEYone adalah smartphone pertama yang menyediakan keamanan sensor sidik jari yang dibangun ke dalam spasi keyboard yang langsung, untuk fungsi tambahan dan keamanan.

jelas BLACKBERRY

Di luar desain BlackBerry ikonik yang telah dikuratori untuk pengguna modern, BlackBerry KEYone dilengkapi dengan sejumlah fitur dan peningkatan keamanan jelas membuat BlackBerry smartphone ini. Keluar dari kotak, perangkat berjalan Android 7.1 - mengakses memberikan pengguna untuk seluruh Google Play Store dan aplikasi - dan akan menerima update patch keamanan Google. Muncul dimuat dengan BlackBerry Hub®, membawa semua pesan Anda ke dalam satu tempat konsolidasi; Termasuk email, teks dan pesan media sosial dari akun apapun. Manfaat lain dari Hub BlackBerry, adalah kemampuan untuk mengelola beberapa account email tanpa beralih antara aplikasi, dengan dukungan untuk Gmail, Yahoo Mail, Outlook, account Microsoft Exchange, dan banyak lainnya IMAP dan email POP3 penyedia.
Apa benar-benar menetapkan smartphone BlackBerry terpisah dari perangkat Android lainnya fitur keamanan ditingkatkan dibangun ke dalam setiap perangkat yang benar dari awal. Dari sistem operasi mengeras teknik milik BlackBerry Limited untuk membangun akar hardware kepercayaan menambahkan kunci keamanan untuk prosesor, BlackBerry KEYone sengaja dirancang untuk menawarkan pengalaman smartphone Android yang paling aman mungkin. Perangkat ini dilengkapi dengan pre-loaded dengan DTEK ™ oleh BlackBerry, menawarkan pemantauan keamanan konstan dan perlindungan sistem operasi dan aplikasi dengan membiarkan Anda tahu kapan privasi Anda bisa berada pada risiko dan bagaimana Anda dapat mengambil tindakan untuk memperbaikinya. Sebuah sekilas cepat memungkinkan Anda melihat rating keamanan secara keseluruhan untuk perangkat Anda dan menyediakan akses sederhana sehingga dapat dengan mudah meningkatkan status keamanan Anda. Aplikasi keamanan BlackBerry ini memonitor aplikasi lainnya, memperingatkan Anda jika ada yang mengakses kamera untuk mengambil gambar atau video, memutar mikrofon Anda, mengirim pesan teks, atau mengakses kontak Anda atau lokasi.

BLACKBERRY KEYONE PENGALAMAN

Di luar fitur desain dan keamanan membuat BlackBerry KEYone begitu berbeda, fitur tambahan yang benar-benar menemukan kembali komunikasi mobile untuk bisnis dan perusahaan pengguna. Pada inti dari smartphone BlackBerry baru ini adalah platform Qualcomm® Snapdragon ™ 625 ponsel dengan Qualcomm® Adreno ™ 506 GPU. Ini berarti pengguna BlackBerry KEYone akan menikmati lama berkat daya tahan baterai untuk penggunaan baterai yang lebih efisien dan kecepatan LTE cepat untuk super cepat file sharing. Ini termasuk Qualcomm® Quick Charge ™ 3.0 teknologi, sehingga memungkinkan untuk 3505 mAh baterai pada KEYone - yang terbesar yang pernah di perangkat BlackBerry, untuk menerima hingga biaya 50 persen di sekitar 36 menit. Dan ketika Anda hanya memiliki beberapa saat untuk mengambil biaya cepat, Meningkatkan BlackBerry turbo dapat mengisi baterai Anda untuk mendapatkan Anda biaya yang paling dengan waktu yang terbatas yang Anda miliki.

"Kami bangga bisa bekerja sama dengan TCL pada BlackBerry KEYone," kata Enrico Salvatori, wakil presiden senior dan presiden, Qualcomm EMEA. "The Snapdragon 625 platform mobile dengan X9 LTE ​​dan Adreno 506 GPU adalah tujuan-dibangun untuk pengguna yang menginginkan kinerja yang unggul dan konektivitas ditambah dengan baterai-hidup yang luar biasa."

BlackBerry KEYone pengalaman tidak akan lengkap meskipun tanpa kamera yang besar. Itu sebabnya itu termasuk kamera belakang 12MP dengan industri terkemuka sensor kamera Sony IMX378. Dengan ukuran pixel besar (1.55um) dan Tahap Deteksi Auto Focus, saat ditangkap pada BlackBerry KEYone akan menjadi ultra tajam dan jelas. Dan ketika Anda harus mengambil konferensi video di perjalanan, itu termasuk sebuah kamera depan 8MP dengan fokus tetap dan 84 derajat lensa sudut lebar.

Untuk informasi lebih lanjut tentang BlackBerry KEYone dan mendaftar untuk update pre-order, silahkan kunjungi www.BlackBerryMobile.com.

Tentang Komunikasi TCL

TCL Communication Technology Holdings Limited (TCL Communication) desain, memproduksi dan memasarkan memperluas portofolio mobile dan internet produk dan layanan di seluruh dunia di bawah tiga merek kunci - TCL, Alcatel dan BlackBerry. portofolio perusahaan produk yang saat ini dijual di lebih dari 160 negara di seluruh Amerika Utara, Amerika Latin, Eropa, Timur Tengah, Afrika dan Asia Pasifik, TCL Communication peringkat sebagai produsen smartphone top-10 global dengan IDC. Berkantor pusat di Hong Kong, TCL Communication mengoperasikan sembilan R & D pusat di seluruh dunia, yang mempekerjakan lebih dari 13.500 orang di seluruh dunia. Untuk informasi lebih lanjut, silahkan kunjungi www.tclcom.com.

TCL adalah merek dagang terdaftar dari TCL Corporation. Semua merek dagang lainnya adalah properti dari pemiliknya masing-masing. Alcatel adalah merek dagang dari Alcatel-Lucent digunakan dengan lisensi oleh TCL Communication.

Merek dagang, termasuk namun tidak terbatas pada BLACKBERRY dan EMBLEM Desain adalah merek dagang atau merek dagang terdaftar dari BlackBerry Limited, digunakan di bawah lisensi, dan hak eksklusif untuk merek dagang tersebut dinyatakan secara tertulis. Semua merek dagang lainnya adalah properti dari pemiliknya masing-masing. BlackBerry tidak bertanggung jawab atas setiap produk atau layanan pihak ketiga.

Qualcomm, Snapdragon dan Adreno adalah merek dagang dari Qualcomm Incorporated terdaftar di Amerika Serikat dan negara-negara lainnya. Quick Charge adalah merek dagang dari Qualcomm Incorporated. Qualcomm Snapdragon, Qualcomm Adreno dan Qualcomm Quick Charge adalah produk dari Qualcomm Technologies, Inc.
Tentang Sampoerna Telekomunikasi Indonesia (STI)
PT Sampoerna Telekomunikasi Indonesia merupakan penyedia jasa telekomunikasi selular mobilitas penuh di Indonesia. STI adalah bagian dari Sampoerna Strategic Group. STI diluncurkan kembali dengan nama Ceria sebagai kelanjutan dari PT Mobile Selular Indonesia (Mobisel) dan PT Mandara Selular Indonesia (Mandara).
STI merupakan satu-satunya operator telekomunikasi di Indonesia yang beroperasi pada frekuensi 450Mhz dengan menggunakan teknologi CDMA2000 1x. STI memiliki lisensi mobilitas penuh dengan jangkauan nasional. Saat ini, jangkauan layanan STI meliputi pulau Sumatera, Jawa, Bali dan Lombok. Produknya beragam mulai dari layanan telepon hingga layanan broadband nirkabel. Pelanggan Ceria didukung penuh oleh kantor-kantor cabang STI dan jaringan distribusi di seluruh wilayah layanan.

Menyambut Euforia Gerhana Matahari Total di Oregon

Enam Bulan Countdown Dimulai Untuk Langka Gerhana Matahari Total Crossing Oregon

Perjalanan Oregon dan OMSI berbagi tips dan sumber daya untuk mempersiapkan acara kosmik pada 21 Agustus 2017

PORTLAND, Ore, 21 Februari 2017 / PRNewswire / -. Komisi Pariwisata Oregon, dba Travel Oregon, dalam kemitraan dengan Oregon Museum Sains dan Industri (OMSI), adalah membantu warga dan pengunjung mempersiapkan gerhana matahari total musim panas ini - pertama di daratan Amerika Serikat sejak tahun 1979 - yang akan membuat jalan di seluruh Oregon pada 21 Agustus 2017.

Selama gerhana matahari total (alias totalitas), matahari, bulan dan bumi menyelaraskan sedemikian rupa bahwa bulan benar-benar menghalangi matahari, sebentar mengubah siang hari menjadi twilight selama hampir dua menit. Gerhana ini akan melintasi seluruh panjang negara itu pada jalur 90-mil-lebar, yang dikenal sebagai "Jalan Totalitas", dimulai di pantai Oregon, dan berakhir di Pantai Timur di dekat Charleston, Carolina Selatan.

Mendarat di utara Depoe Bay di pantai Oregon jam 10:15, bayangan bulan akan berlomba timur melewati kota di Willamette Valley (Salem, Corvallis, Albany), Central Oregon (Madras, Prineville, Redmond), dan berakhir jalan di Timur Oregon (John Day, Baker City, Ontario). Karena gerakan cepat dari bulan mengelilingi bumi, gerhana akan melintasi seluruh negara di hanya sembilan menit.

"Seluruh negara bagian Oregon beruntung untuk memiliki kesempatan langka untuk menyaksikan gerhana matahari total," kata Jim Todd, OMSI Direktur Space Science Education. "Oregon akan menjadi negara bagian pertama AS untuk melihat totalitas dari Great American Eclipse. Kota yang paling dekat dengan pusat Jalur Totalitas akan memiliki kesempatan terbaik melihat, terutama yang sebelah timur dari pegunungan Cascade, di mana langit cerah yang paling mungkin. "

Travel Oregon dan OMSI bekerja dengan lembaga negara lainnya untuk menginformasikan pengunjung dan mempersiapkan masyarakat dan bisnis di seluruh negara bagian untuk ribuan pengunjung diantisipasi untuk berpartisipasi. Travel Oregon memproduksi buku panduan gerhana dengan tips dan sumber daya yang juga akan mencakup sepasang gerhana melihat gelas. Panduan ini ditetapkan untuk rilis pada awal April dan akan tersedia di Oregon Pusat Pengunjung, Negara Welcome Center dan online di TravelOregon.com/Getting-Around/Online-Guides/.

"Ini merupakan peristiwa luar biasa sehingga orang akan melakukan perjalanan dunia untuk melihatnya. Kami senang bahwa Oregonians dan pengunjung kami akan memiliki kesempatan untuk kursi barisan depan," kata Todd Davidson, CEO Travel Oregon. "Dengan gerhana yang terjadi pada hari Senin, kita mendorong pengunjung untuk melakukan perjalanan keluar dari itu dan datang beberapa hari lebih awal atau tinggal beberapa hari akhir. Kami ingin semua orang untuk menikmati terjadinya angkasa yang menakjubkan ini sementara juga memastikan mereka mengambil waktu untuk mempersiapkan dan tetap aman. "

Banyak hotel dan tempat perkemahan di sepanjang jalan dari totalitas sudah dipesan pada tanggal sekitarnya 21 Agustus 2017. Beberapa pertama datang, perkemahan pertama-dilayani ditetapkan untuk sementara dikonversi ke reservasi-hanya untuk gerhana, sehingga perkemahan tambahan akan dibuat tersedia dalam beberapa bulan mendatang. lembaga pariwisata regional mendorong pengunjung untuk mencari hotel di daerah metro yang lebih besar di luar jalur totalitas seperti Portland, Eugene dan Bend.

Selain OMSI Gerhana Matahari Melihat Partai di Salem, masyarakat lain juga merencanakan acara untuk merayakan gerhana, termasuk Oregon Solarfest di Madras, Partai Bintang Oregon di Hutan Nasional Ochoco dan Oregon Eclipse Festival dekat Mitchell, Oregon. Pengunjung dan penduduk dapat mengetahui lebih lanjut di TravelOregon.com/Eclipse dan GreatAmericanEclipse.com/oregon.

Tentang Travel Oregon

Komisi Pariwisata Oregon, dba Travel Oregon, bekerja untuk meningkatkan pengalaman pengunjung dengan menyediakan informasi, sumber daya dan perencanaan perjalanan alat yang menginspirasi perjalanan dan konsisten menyampaikan kualitas luar biasa dari Oregon. Komisi ini bertujuan untuk meningkatkan kualitas Oregonians 'hidup dengan memperkuat dampak ekonomi dari industri pariwisata negara $ 10800000000 yang mempekerjakan lebih dari 105.000 Oregonians. Kunjungi TravelOregon.com untuk mempelajari lebih lanjut.

Tentang OMSI

Didirikan pada tahun 1944, Oregon Museum Sains dan Industri (OMSI) adalah salah satu terkemuka museum ilmu pengetahuan bangsa, objek wisata kelas dunia, dan sumber daya pendidikan yang memenangkan penghargaan untuk anak di masing-masing dari kita. OMSI beroperasi program pendidikan sains luar ruangan berdasarkan museum terbesar di negara ini dan memberikan perjalanan dan program penjangkauan masyarakat yang membawa kesempatan belajar sains untuk sekolah dan organisasi masyarakat di hampir setiap daerah di Oregon. OMSI terletak di 1945 SE Air Avenue, Portland, OR 97214. Untuk informasi umum, hubungi (503) 797-4000 atau kunjungi omsi.edu.
Penetrasi internet di Indonesia masih rendah. 

Penetrasi internet Indonesia pada Juni 2016 mencapai 34,1 persen dari total populasi. Angka ini relatif cukup rendah dibandingkan pengguna internet di Jepang, Korea Selatan, maupun Taiwan.

Di Asia Tenggara, Indonesia juga kalah dibandingkan Thailand, Malaysia, Singapura, maupun Brunei Darussalam.

Menurut internetworldstats.com, Korea Selatan merupakan negara dengan pengguna internet terbesar di Asia, yakni 92,1 persen terhadap total populasi. Sementara di urutan kedua dan ketiga masing-masing Jepang 91 persen dan Taiwan 83,1 persen dari total populasi.

Badan Pusat Statistik (BPS) melaporkan berdasarkan data Susenas 2014 dan 2015, jumlah penduduk Indonesia mencapai 254,9 juta jiwa.
Indonesia merupakan pasar e-commerce dengan pertumbuhan 

Seperti kita ketahui, dalam satu dekade terakhir ini industri e-commerce di Indonesia tumbuh pesat. Saat ini saja nilainya diperkirakan sudah sekitar US$10 miliar dan akan meningkat berlipat kali menjadi US$130 miliar pada 2020. 
Retail Ecommerce Sales Worldwide 2014-2019 

2014 $1.336 

2015 $1.671 

2016 $2.050

2017 $2.498

2018 $3.015 

2019 $3.578 

Sekertaris Kabinet Pramono Anung pada Kamis (10/11), di Istana Negara mengatakan dengan potensi ini pemerintah menargetkan akan tercipta sekitar 1.000 teknopreneur dan valuasi bisnisnya kurang lebih US$10 miliar (sekitar Rp133 triliun), dan jika peta jalan e-commerce ini berjalan baik diprediksi nilainya bisa mencapai US$130
miliar (sekitar Rp1.730 triliun) pada tahun 2020.
Mengutip dari Business Insider, Sabtu (6/8/2016), nilai transaksi e-Commerce di Indonesia diperkirakan mencapai US$ 130 juta atau setara dengan Rp 1,7 triliun (kurs: Rp 13.114 per dolar AS). Besarnya nilai transakasi ini mendorong Indonesia menjadi pasar e-Commerce terbesar di Asia Tenggara. Bahkan, hal ini membuat Indonesia menjadi pasar e-Commerce ketiga terbesar di bawah China dan India.  
1. Pasar Baru
2. Potensi Pasar 

3. Karakteristik Pasar 

4. Kekuatan Teknologi 
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Aloha! Airasia X Siap Terbang ke Hawaii!

OSAKA, 10 Februari 2017 – AirAsia X menegaskan dirinya sebagai yang terdepan dengan meluncurkan rute terbarunya ke Hawaii, yang merupakan layanan perdana dari maskapai penerbangan berbiaya hemat ini ke Amerika Serikat.

Maskapai pelopor penerbangan jarak jauh berbiaya hemat ini akan melayani penerbangan dari Kuala Lumpur, Malaysia ke Honolulu, Hawaii melalui Osaka, Jepang sebanyak 4 kaliseminggu, mulai 28 Juni 2017.

Untuk merayakan peluncuran rute terbaru ini, AirAsia X menawarkan tarif mulai dari Rp2,6 Juta* dengan periode pemesanan mulai tanggal 11 – 26 Februari 2017, untuk terbang mulai dari 28 Juni 2017 sampai dengan 6 Februari 2018. Selama periode penawaran ini, untuk kenyamanan lebih dalam penerbangan, penumpang dapat memesan kursi Premium Flatbed AirAsia X yang meraih penghargaan terbaik dunia, mulai dari Rp11,3 juta*  – salah satu yang terhemat dari Asia ke Hawaii.

Penawaran istimewa ini hanya dapat dipesan melalui airasia.com, dan tidak tersedia melalui aplikasi mobile.

CEO Grup AirAsia X, Datuk Kamarudin Meranun mengatakan, “Inilah destinasi yang telah lama kami tunggu, yang akan mempengaruhi peta persaingan penerbangan jarak jauh. Dengan menghubungkan kawasan Asean dan Asia Utara ke Amerika Serikat melalui penawaran hemat biaya kami yang berkelas dunia, siapa pun yang sebelumnya bermimpiuntuk dapat berlibur melintasi Pasifik kini dapat mewujudkan perjalanan tersebut.”

Kami ingin berterima kasih pemerintah dan seluruh otoritas terkait atas dukungan yang diberikan. Peluncuran rute unik hari ini tidak mungkin dapat terlaksana tanpa dukungan kepercayaan yang telah diberikan kepada kami. Kami akan terus bekerja sama dengan semua pihak untuk memastikan bahwa kami dapat menghubungkan lebih banyak orang lagimelalui rute andalan antarbenua ini.”

Konferensi pers hari ini juga dihadiri oleh CEO AirAsia X Berhad, Benyamin Ismail; Perwakilan Direktur dan Co-CEO dari Kansai Airports, Emmanuel Menanteau;Vice President dari Hawaii Tourism Japan, Mitsue Varley; dan Miss Hawaii, Allison Chu.
Penumpang yang transit di Osaka tidak memerlukan visa Jepang selama 2 jam persinggahan, dan dapat kembali duduk di pesawat setelah menyelesaikan proses keamanan untuk seluruh barang yang dibawa ke kabin.

Penumpang juga dapat memanfaatkan layanan Fly-Thru AirAsia untuk terhubung langsung ke Honolulu dari kota-kota lain dalam jaringan luas AirAsia dan AirAsia X hanya dengan satu persinggahan tambahan.

Dengan konektivitas jaringan grup AirAsia, penumpang juga dapat merencanakan perjalanan secara lebih fleksibel jika ingin menghabiskan waktu beberapa hari di Osaka (diperlukanvisa Jepang) sebelum melanjutkan perjalanan ke Honolulu.

Hawaii, yang dijuluki surganya kawasan Pasifik, terdiri dari delapan pulau yang berlokasi tepat di jantung Samudera Pasifik. Terkenal dengan keindahan alamnya yang menakjubkan dan budaya aslinya yang unik, surga tropis ini merupakan satu-satunya negara bagian Amerika Serikat yang terletak di wilayah Oseania. Honolulu, ibu kota yang terletak di pulau yang paling padat O’ahu, merupakan kota modern yang menawarkan pesona kepulauan, termasuk Pantai Waikiki yang ternama dan pernah menjadi tempat berlibur para raja dan ratu Hawaii.

 
 
Kerja sama eksklusif jangka panjang antara SIA dan BCA menunjukkan komitmen kedua perusahaan untuk terus memberikan pengalaman perjalanan terbaik kepada para pelanggan. “Kami sangat senang dapat bermitra dengan Singapore Airlines dalam mewujudkan dan menyelenggarakan SIA-BCA Travel Fair 2017 untuk pertama kalinya di Bali. Kami yakin travel fair ini akan menjadi awal yang baik bagi kemitraan strategis di tahun 2017. Di sisi lain, kami juga sangat antusias untuk menyelenggarakan travel fair ini di Bali karena kami dapat mengajak para pelanggan kami yang berada di Bali dan juga area sekitarnya untuk menikmati penawaran-penawaran khusus terhadap jaringan rute SIA yang luas di seluruh dunia,” ungkap Santoso, Direktur Bank Centra Asia.
 
Selain dukungan dari Bank Central Asia, SIA-BCA Travel Fair 2017 di Bali juga didukung oleh Changi Airport Group, Singapore Tourism Board, Resorts World Sentosa, serta 11 agen perjalanan diantaranya Anta Vaya Tour & Travel, Bali Cemerlang Tours, Bayu Buana, Dwidaya Tour, Golden Rama Expres Tours & Travel, KCBJ Tours, Palmmas Holidays Tours & Travel Services, Rotama Tour, Smailing Tours, Sumanindo Tour, dan Wita Tour.
Selain mendapatkan gratis social messenger chat, call, dan video call selama satu tahun, pembeli akan langsung mendapatkan bonus kuota sebesar 12 GB sejak pertama kali melakukan aktivasi, bonus kuota ini akan berlaku selama 30 hari. Selain itu, Smartfren juga memberikan program bonus kuota tambahan sebesar 2GB setiap bulannya selama setahun setiap top-up pulsa minimal Rp 50.000,-. Smartfren juga menghadirkan modular JBL® Soundboost untuk memberikan pengalaman yang berbeda bagi pengguna  Moto Z dan Moto Z play.

Program bundling Smartfren -  Moto Z dan Moto Z play, dapat diperoleh di galeri Smartfren Sabang, Taman Anggrek, BEC Bandung, A. Yani Semarang, WTC Surabaya, dan Urip Makassar.
Konsumen yang membeli paket bundling ini akan langsung mendapatkan bonus gratis social messenger chat, call, dan video call selama satu tahun. 

satu bukti lagi bahwa saat ini Smartfren sudah dapat digunakan di perangkat komunikasi berteknologi 4G LTE dengan merek favorit yang tersedia di pasaran.
Kedua perangkat ini dihadirkan Smartfren masing masing dengan harga Rp 8,499,000 untuk   Moto Z, dan Rp 5,899,000 untuk Moto Z play. Konsumen yang membeli paket bundling ini akan langsung mendapatkan bonus gratis social messenger chat, call, dan video call selama satu tahun. 

“Program bundling Smartfren dan  merupakan satu bukti lagi bahwa saat ini Smartfren sudah dapat digunakan di perangkat komunikasi berteknologi 4G LTE dengan merek favorit yang tersedia di pasaran. Kali ini, ponsel kelas premium ditambah dengan konektivitas prima 4G LTE advanced Smartfren tentunya dapat memberikan pengalaman yang berbeda dalam berseluncur di dunia maya pun menikmati entertainment.” ujar Derrick Surya, Vice President Brand and Communications Smartfren.

Nikmati Konektivitas Prima 4G LTE Advanced Smartfren 

Di Perangkat Premium Motorola Z Series

· Smartfren bundling  Moto Z dan Moto Z play.
· Pembeli akan mendapatkan gratis kuota internet selama satu tahun penuh.
Jakarta, 8 Februari 2016 – PT Smartfren Telecom, Tbk, selalu menunjukkan tindakan nyata dari komitmennya untuk terus menghadirkan beragam pilihan perangkat komunikasi, dengan basis teknologi 4G LTE. Selain menyediakan beragam perangkat komunikasi dengan harga terjangkau, kali ini Smartfren juga menghadirkan program bundling perangkat smartphone premium,  yaitu  Moto Z dan juga Moto Z play. 

Kedua perangkat ini dihadirkan Smartfren masing masing dengan harga Rp 8,499,000 untuk   Moto Z, dan Rp 5,899,000 untuk Moto Z play. Konsumen yang membeli paket bundling ini akan langsung mendapatkan bonus gratis social messenger chat, call, dan video call selama satu tahun. 

“Program bundling Smartfren dan  merupakan satu bukti lagi bahwa saat ini Smartfren sudah dapat digunakan di perangkat komunikasi berteknologi 4G LTE dengan merek favorit yang tersedia di pasaran. Kali ini, ponsel kelas premium ditambah dengan konektivitas prima 4G LTE advanced Smartfren tentunya dapat memberikan pengalaman yang berbeda dalam berseluncur di dunia maya pun menikmati entertainment.” ujar Derrick Surya, Vice President Brand and Communications Smartfren.

Selain mendapatkan gratis social messenger chat, call, dan video call selama satu tahun, pembeli akan langsung mendapatkan bonus kuota sebesar 12 GB sejak pertama kali melakukan aktivasi, bonus kuota ini akan berlaku selama 30 hari. Selain itu, Smartfren juga memberikan program bonus kuota tambahan sebesar 2GB setiap bulannya selama setahun setiap top-up pulsa minimal Rp 50.000,-. Smartfren juga menghadirkan modular JBL® Soundboost untuk memberikan pengalaman yang berbeda bagi pengguna  Moto Z dan Moto Z play.

Program bundling Smartfren -  Moto Z dan Moto Z play, dapat diperoleh di galeri Smartfren Sabang, Taman Anggrek, BEC Bandung, A. Yani Semarang, WTC Surabaya, dan Urip Makassar.
Berusia 40 Tahun, SAS Institute Bukukan Pendapatan US$3,2 Miliar 

CAROLINA UTARA – SAS Institute, salah satu pemimpin teknologi dalam industri data analytics yang didirikan pada 1966 di Carolina Utara, Amerika Serikat, genap berusia 40 tahun pada 2016. Sepanjang tahun lalu itu, produsen peranti lunak tersebut berhasil membukukan pendapatan sebesar US$3,2 miliar, naik 4% dibanding 2015. 
Bisnis SAS mencakup pasar di seluruh dunia. Berdasarkan data yang disampaikan perusahaan itu, tahun lalu sebanyak 3.000 perusahaan bergabung menjadi pelanggan baru. Jumlah itu melengkapi 83.000 pelanggan korporasi yang sudah ada sebelumnya, seperti tim ice hockey Boston Bruins (Boston), kereta api VR Group (Finlandia), Imperial College (London), Pennsylvania Patient Safety Authority (Pennsylvania), dan perusahaan finansial AIB Group berbasis di Irlandia. 

HiClub, 

CliponYu Luncurkan Aplikasi HiClub,
Bintang Baru Dunia Live Streaming Hadir di Platform Mobile
 
 
Jakarta, 20 Januari 2017 – Melanjutkan kesuksesan CliponYu sebagai platform live streaming berbasis PC pertama sekaligus terbesar di Indonesia, hari ini Cliponyu mengumumkan kehadiran HiClub di Indonesia, yakni sebuah platform mobile live streaming broadcast yang memungkinkan penggunanya untuk melakukan live-stream dan berbagi inspirasi bersama jutaan pengguna lainnya dari seluruh dunia, serta berinteraksi secara aktif dengan celebrity hosts ataupun broadcaster favorit mereka, langsung dari smartphone di genggaman mereka.
 
HiClub juga memungkinkan seluruh penggunanya untuk menjalin keakraban dan persahabatan bersama pengguna-pengguna lainnya dalam sebuah komunitas kreatif bagi mereka yang memiliki kesamaan hobi dan keseruan lainnya, atau bahkan membentuk fan base untuk celebrity host favorit mereka.
 
HiCLub dari CliponYu didukung penuh oleh tim dan seluruh talenta dari CliponYu, yang merupakan siaran live streaming pertama dan terbesar berbasis PC Indonesia. Sejak hadir pertama kali pada 8 Agustus 2014 lalu, dalam dua tahun ini, CliponYu telah memiliki ribuan host sarat talenta seta jutaan penonton. Menjalin kemitraan dengan para selebriti dan talenta-talenta muda kreatif, CliponYu telah memproduksi banyak program terkenal, seperti Star Chat Surprise, serta menjalin kemitraan dengan banyak perusahaan hiburan terkemuka, seperti SONY Music. Dengan dukungan talenta-talenta tersebut, CliponYu memperkenalkan aplikasi dan merambah pasar mobile bersama dihadirkannyaHiClub.
 
Ethan Liu, Project Director, HiClub menuturkan, “HiClub menantang kaum muda dinamis yang punya segudang ide seru, gemar bersosialisasi dan berjejaring, interaktif, serta kreatif untuk berani berbagi cerita inspiratif dari aktivitas kesehariannya secara LIVE melalui HiClub. Suguhkan jutaan kreativitas yang positif dan sarat makna yang mampu membawa inspirasi dan perubahan positif bagi sekitarnya tanpa batas.”
 
Melalui HiClub, bintang-bintang baru lahir setiap hari. Semua orang kini bisa mewujudkan mimpi mereka untuk menjadi bintang ataupun apa saja yang mereka dambakan. Pengguna bisa dengan mudah mengunduh aplikasi HiClub dari smartphone mereka dan langsung mulai menampilkan suguhan kreatif mereka secara live, menumpahkan seluruh ide-ide mereka yang menarik dan out-of-the box dan siap untuk populer, menjadi bintang atau trendsetter baru di masa depan, dengan banyak penggemar. Semakin menarik talenta yang disuguhkan, semakin besar pula kemungkinan untuk mendapatkan virtual gifts dan love cards dari pemirsa, serta popularitas di kalangan mereka, maka tak dinyana lagi, akan semakin besar pula peluang untuk dilirik oleh pencari bakat-bakat baru di industri hiburan tanah air maupun yang berskala internasional, bersama segudang harapan untuk menjadi bintang di masa depan.
 
HiClub diharapkan dapat menjadi platform yang tepat bagi anak-anak muda nan kreatif Indonesia dalam mencurahkan seluruh ide dan talenta potensial mereka. Diyakini pula bahwa HiClub akan menjadi bintang baru nan gemilang di kancah mobile live streaming, menyusul kesuksesan yang telah diraih oleh CliponYu sebelumnya – yakni sebagai platform mobile live streaming terbesar dan paling favorit baik bagi pengguna mereka di tanah air, maupun di kancah global dalam menyuguhkan kreativitas-kreativitas yang penuh tanggung jawab dan sesuai dengan norma-norma yang ada. Mari, jadilah makin kreatif dan suguhkan inspirasi kepada dunia secara LIVE!
 
 
-- End --
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Tentang HiCLub
HiClub by CliponYu adalah aplikasi live streaming berbasis mobile yang memungkinkan penggunanya untuk live-stream dan mengekplorasi dunia lewat jutaan pengguna di seluruh belahan bumu dan memungkinkan pengguna untuk berinteraksi secara lebih dekat dengan host selebriti favorit dan penyiar bertalenta lainnya, langsung dari ponsel pintar para pengguna HIClub. Ini juga memungkinkan mereka untuk membentuk ikatan sosial dan pertemanan baru dengan pengguna dari belahan dunia lain, selagi menumbuhkan komunitas yang menyenangkan dan kreatif yang terdiri dari para pengguna dengan ketertarikan dan hobi yang sama, atau bahkan sebuah fan base.

2014 BMW S1000R

produksi sepeda motor semua BMW Motorrad ini berlangsung di pabriknya di Berlin, Jerman, [7] meskipun beberapa mesin yang diproduksi di Austria, Cina, dan Taiwan. Sebagian besar sepeda motor saat ini di kisaran BMW Motorrad ini dirancang oleh David Robb, yang adalah kepala desainer perusahaan 1993-2012 ketika ia digantikan oleh Edgar Heinrich. [8] [9] [10]

BMW Motorrad adalah merek sepeda motor dari perusahaan Jerman BMW, bagian dari n Perusahaan dan Pengembangan Merek divisi. [1] Direktur Jenderal arus unit adalah Hendrik von Kuenheim. [2] [3] BMW Motorrad telah menghasilkan sepeda motor sejak tahun 1923, dan pendapatan untuk tahun 2009 adalah € 1.069 juta dari penjualan 87.306 sepeda motor, [4] penurunan pada 2008 angka dari € 1.230 juta dari penjualan 101.685 sepeda motor. [5] Pada bulan Mei 2011, sepeda motor 2000000 diproduksi oleh BMW Motorrad adalah R1200GS. [6]

Perusahaan ini dimulai sebagai produsen mesin pesawat di awal abad 20 dan melalui Perang Dunia I. BMW diproduksi sepeda motor pertama di tahun 1923, R32, yang menampilkan mesin boxer datar kembar. BMW Motorrad masih menggunakan konfigurasi petinju datar kembar, tapi sekarang memproduksi sepeda motor dengan berbagai konfigurasi mesin.

produksi saat ini [sunting]

BMW menjual sepeda motor terbaik, R1200GS

BMW K1200S

2014 BMW S1000R

produksi sepeda motor semua BMW Motorrad ini berlangsung di pabriknya di Berlin, Jerman, [7] meskipun beberapa mesin yang diproduksi di Austria, Cina, dan Taiwan. Sebagian besar sepeda motor saat ini di kisaran BMW Motorrad ini dirancang oleh David Robb, yang adalah kepala desainer perusahaan 1993-2012 ketika ia digantikan oleh Edgar Heinrich. [8] [9] [10]

BMW Motorrad diproduksi 82.631 sepeda motor pada tahun 2009, [4] dibandingkan dengan 104.220 pada tahun 2008, [5] penurunan dari 20,7% Model yang paling populer adalah R1200GS dan saudaranya R1200GS Adventure yang terjual 24.467 unit - akuntansi untuk 28% dari BMW tahunan produksi. [11] produksi saat ini mencakup berbagai poros, rantai, dan sabuk didorong model, dengan mesin dari 650 cc ke 1.649 cc; dan model yang dirancang untuk off-road, dual-tujuan, olahraga, dan kegiatan touring.

Pada tahun 2008, BMW memperkenalkan DOHC Boxer HP2 Sport, [12] dan memasuki serius kompetisi pasar sepeda motor off-road dengan merilis motor BMW G450X. [13]

sepeda motor BMW Motorrad dikategorikan ke dalam keluarga produk, dan setiap keluarga diberikan surat prefix yang berbeda. Keluarga saat ini adalah:
BERLIN - BMW Motorrad terus menunjukkan peningkatan penjualan setelah enam tahun berturut-turut. Tahun 2016, ia mencatat peningkatan sebesar 5,9 %, sebanyak 145,032 unit sepeda motor dan skuter berhasil dijual, dibandingkan pada tahun lalu cuma 136,963.

Seperti dilansir dari Speedweeks, Pasar Eropa menjadi kontributor utama penjualan BMW Motorrad, dengan kalkulasi Jerman mencatat 24,894 buah, diikuti 12,300 di Italia dan 9,520 di Spanyol. Setiap negara ini menunjukkan peningkatan masing-masing sebesar 4,5%, 10,3% dan 19,4%. Secara keseluruhan, negara Eropa menunjukkan peningkatan 7,5%.

Sementara itu di Asia, China mencatat permintaan tertinggi untuk sepeda motor BMW, dengan jumlah penjualan meningkat 52.7%, pada 4,580 unit. Thailand pula menunjukkan peningkatan sebesar 42.1% dibandingkan tahun sebelumnya, dengan keseluruhan berjumlah 1.819 unit.

Model paling laris adalah seri R, yang menggunakan mesin Boxer, di mana 53.6% dari keseluruhan motor yang dijual adalah dari model ini. Ini setara 77,787 buah. Dari jumlah ini, 25,336 buah adalah R 1200 GS, 21,391 GS Adventure dan 9,648 R 1200 RT.

Bagi model sports, model seri S mencatat penjualan sebanyak 23,686 unit, 16,3% dari jumlah penjualan keseluruhan BMW Motorrad. 9,016 buah adalah S 1000 RR, sementara 8,835 unit lagi adalah model S 1000 XR.

Untuk tahun 2017, menurut presiden BMW Motorrad, Stephan Schaller, BMW akan memperkenalkan 14 model baru atau diperbarui dan ini termasuk G310 GS pada paruh kedua tahun 2017, serta varian R nineT - 'Pure', 'Racer' dan 'Urban G / S ', dan R nineT yang diperbarukan. Juga akan ada model baru R 1200 GS, S 1000 R, K1600 GT dan GTL.  

Pada hari Kamis, 19 Januari, 2017, Kapital Moto bersama dengan pemilik motor besar di Bali mendirikan komunitas khusus sepeda motor BMW yang awalnya memiliki 20 anggota. Pendirian komunitas ini merupakan bentuk keinginan Kapital Moto untuk menaungi pemilik sepeda motor BMW Motorrad di Bali dan sekitarnya.

Kedepannya selain melakukan riding dan touring secara rutin dan sebagai wadah para pemilik motor BMW Motorrad di Bali, komunitas ini akan turut melakukan serangkaian kegiatan kemanusiaan serta pelatihan safety - riding motor besar, untuk terus mengedukasi para pengendara bagaimana untuk menguasai motor mereka sehingga dapat meningkatkan keselamatan diri sendiri serta pengendara lainnya di jalan raya.  

“Kami berterima kasih kepada Maxindo Moto selaku distributor dan importir resmi BMW Motorrad di Indonesia yang telah memberikan kepercayaan kepada Kapital Moto untuk menjadi diler resmi di Bali. Selain itu, kami turut berterima kasih kepada para anggota komunitas yang baru dibentuk, karena kami menyadari bahwa besar dan suksesnya sebuah brand motor besar turut didukung oleh klub atau komunitas yang baik,” tutup Jurgen Limbunan, selaku Presiden Direktur dari PT Kapital Berkah Indo.     
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