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Anotace

Obsahem této práce je analýza konkurence na českém bankovním trhu. Konkrétně se snaží poznat a analyzovat důležité aspekty současného stavu bankovní konkurence, její zvláštnosti a zákonitosti. Práce se skládá ze dvou částí: teoretické a praktické. V teoretické části jsou popsané příčiny vzniku bankovní konkurence a její rozvoj, základní druhy a úrovně konkurence, a jak se projevuje na různých trzích. Praktická část práce je zaměřená na zjištění charakteristických znaků současné bankovní konkurence v České republice. Důležitou součástí je porovnání jednotlivých produktů vybraných bank.

Abstract

The scope of this thesis covers the analysis of banking services competition on Czech market - especially these aspects which try to capture, analyze and synthesize important elements of current situation as well as catch its specifies and regularity.Thesis consists of two parts: theoretical and practical. In practical part I summarized the causes of banking services competition and the reasons of its development as well as its types and  given levels. They were also shown from different markets' perspective.The practical part is dedicated to define key characteristics of banking services competition on the Czech Republic market of which very important part is comparison of the separate products of the chosen banks
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Úvod

Současný bankovní systém je jeden z nejdůležitějších a nedílných prvků konstrukce tržní ekonomiky a je na pokraji kvalitativní změny, která je přirozeným důsledkem zvyšující se konkurence. V souvislosti s vývojem na trhu, konkurence v bankovním sektoru podporuje soulad nabídky a poptávky po bankovních službach, stimuluje snížení nákladů a zavádění technologických inovací pro dosažení konkurenční výhody.

Zároveň jsou zde nevýhody konkurence. Například když za určitých podmínek na trhu se může projevit systémové riziko a nestabilita bankovního systému. Přelívání kapitálu prostřednictvím dceřiných společnosti vede k přečerpávání finančních zdrojů do oblasti působnosti „matek“  s více rozvinutou ekonomikou.

Pro úspěšný rozvoj národního hospodářství, banka by měla představovat efektivní instituce, která provádí transformaci z úspor do investic, přerozdělení finančních prostředků na základě tržních principu. Velmi důležitým znakem efektivního a plnohodnotného bankovního sektoru je existence bankovní konkurence.

Vytváření podmínek pro rozvoj konkurence na bankovním trhu je jedním z klíčových faktorů pro účinnou realizaci ústavního principu v hospodářském prostoru a volného pohybu finančních služeb. Konkurence vede k účinné aktivitě na trhu, nutí výrobce nabídnout širší spektrum produktů a služeb za více atraktivní ceny a kvalitnější, což zase zvyšuje efektivitu výroby a přerozdělování ekonomických zdrojů.

Konkurence v bankovním odvětví ovlivňuje efektivitu hromadění úspor ekonomických subjektů a transformaci těchto úspor do investic. Konkurence mezi bankami má přímý vliv na stanovení úrokových sazeb v různých segmentech bankovního trhu a tím určuje efektivitu bankovní činnosti.

Proto analýza bankovní konkurence představuje nejen zajímavý teoretický a praktický úkol, ale je také nezbytná pro úspěšný hospodářský rozvoj, užitečné provádění přerozdělování finančních zdrojů a efektivní práci bank na trhu.

Analýza konkurence v bankovním průmyslu umožňuje určit příčiny, které překáží - rozvoji konkurence, formování efektivního bankovního systému, efektivní realizaci přerozdělování finančních prostředků. Analýza dále umožňuje přijmout potřebné opatření pro rozvoj konkurence.

Konkurence v bankovním sektoru je určena konkurenční strukturou odvětví, takže pro analýzu konkurence v bankovním odvětví je potřeba prozkoumat konkurenční struktury.

Je důležité pochopit, že chování bank na trzích ovlivňuje konkurenční strukturu odvětví nebo jeho formu. Konkurence a konkurenční struktura bankovního sektoru se neustále mění pod vlivem změny chování bank v odvětví. Proto provádět analýzu konkurenční struktury bankovního sektoru je nutné z pohledu chování jednotlivých bank na trzích, jako samostatných ekonomických subjektů, a to bude zárukou adekvátního hodnocení konkurence na trzích.

Konkurenční struktura bankovního průmyslu ovlivňuje efektivitu činnosti bank. V tomto ohledu analýza konkurence v bankovním odvětví, konkurenční struktury, chování  bank v extrémně agresivním prostředí finančního trhu, je prvním krokem k rozvoji konkurence v bankovním odvětví, vytváření vhodné konkurenční struktury, zvýšení efektivity bankovních transformací z úspor do  investic a přerozdělování finančních prostředků.

Cílem výzkumu bakalářské práce je analyzovat konkurenční strukturu bankovního sektoru v české ekonomice, identifikovat  zvláštnosti současné bankovní  konkurence a efektivitu činnosti ekonomických subjektů při formování konkurenční struktury v bankovnim odvětví v České republice.Průzkum konkurenční struktury bankovního sektoru přispívá k vysvětlení příčin chování bank v extrémně agresivním prostředí finančního trhu, což je prvním krokem směrem k rozvoji konkurence v rámci bankovního sektoru.

První kapitola stručně popisuje historii rozvoje bankovnictví ve světě a dále tomu samému se věnuje i v České republice. A to od vzniku  komerčního bankovnictví ve středověké Anglii až do současnosti. Dále se věnuje rozvoji bankovní konkurence.

Druhá kapitola, je věnována popisu  pojetí konkurence z pohledu renomovaných ekonomů jak z minulosti tak i současných. Zaroven popisuje její působnost na různých trzích současné ekonomiky.Třetí kapitola mapuje úrovně konkurence, které jsou dané různými bankovními sdruženími.Čtvrtá kapitola je věnována popisu druhu konkurence . 

Předmětem páté kapitoly je popis současných zvláštnosti a zákonitosti bankovní konkurence, která se liší od konkurence v průmyslu a v jiných odvětvích ekonomiky specifickými vlastnostmi, které jsem taktéž uvedla v této kapitole. Poslední, šestá, kapitola představuje praktickou část, ve které jsem provedla porovnání jednotlivých bankovních produktu, konkrétně běžných účtu pro následující skupin klientu“ fyzické osoby,právnické osoby a studenty,  a také spotřebitelských a podnikatelských úvěru. Při porovnání běžných účtu primárně mě zajímaly výše poplatku  a úročení u vybraných bankovních instituci. U úvěru pro mě byli nejdůležitějšími dva hlavní faktory: roční procentní sazba nákladů a měsíční splátky.

1. Vznik a rozvoj bankovní konkurence ve světě 

1.1. Historie bankovních a rozvoje konkurence ve světě

Banky a jejich služby jsou nedílnou součástí finančního trhu. Zaprvé, poskytuje služby právnickým a fyzickým osobám přispívají k vytváření HDP
, zadruhé, řízením peněžních toků, banky představují klíčový prvek finanční infrastruktury národního hospodářství, zatřetí, citlivě reagující na změny ekonomické konjunktury, vyvolané činnosti státních správních orgánu, banky jsou vodičem stabilizační ekonomické politiky státu.

Vznik a rozvoj bankovnictví

Současné bankovnictví představuje výsledek dlouhodobé evoluci.Dějiny světového bankovnictví začínají s rozvinutím oběhu peněz, kdy se objevují i první lidé, kteří se začínají zabývat směnou a půjčováním peněžních prostředků jako profesionálové.

Komerční bankovnictví například v Anglii začalo u zlatníků, kteří bezpečně ukládali lidem zlato a jiné cennosti. Zlatník vydával stvrzenku vkladateli a po zaplacení poplatku za úschovu dostali vkladatelé své zlato zpět. Poté se začali zlatníci se svěřeným zlatem věnovat úvěrovým obchodům. Majitelé zlata za to dostávali od zlatníků úrok. A takovým způsobem to začalo fungovat.

Z toho vidíme, že rozvoj bankovnictví je převážně spojený s rozvojem kreditních vztahu.Abychom mohli co nejlépe pochopit zvláštnosti současného bankovního trhu je účelné prozkoumat proces rozvoje této sféry ekonomických vztahů.

Rozvoj konkurenci

Některé příznaky konkurenčního boje lze najít nejen v chování prvních bank působících ve středověku, ale dokonce i u starých prototypů úvěrových institucí. Ovšem v druhé polovině XIX století nelze ještě hovořit o reálné konkurenci.

Zaprvé je to podmíněno ekonomickými důvody: bankovní sektor byl relativně malý a trh nebyl dost saturovaný. V takových případech existovala možnost expanze bez vzájemného poškození. Zadruhé strany to byla nevyspělost bankovní konkurence. Ta byla spojená se specifickou obchodní etikou bankéřů. Podle této etiky platí, že bankovnictví není moc spojené s konkurencí a obchodováním.

V minulém století se v britských bankovních kruzích považovalo za nepoctivé přebírat zákazníka konkurenci. Ovšem v případě přechodu zákazníka z jedné banky do druhé z vlastní iniciativy, mu nebyl otevřen účet bez předchozího zkoumání důvodů k přechodu. 

Místo otevření nové banky nebo pobočky muselo být zvoleno tak, aby se nenacházelo v působišti již existujících bank.

Na přelomu minulého století se však situace zásadně změnila. Pro banky začala nová epocha konkurence a lovu zákazníků. Dříve šel zákazník do banky kvůli otevření účtu sám, ale v současné době banky začaly nabízet služby klientům aktivně samy (především služby určené pro podnikatele). Banky tak mezi sebou soutěží v tom, kdo nabídne nejvíce výhodné podmínky. Ředitel bankovní vysoké školy ve Velké Britanii v roce 1902 poznamenal, že si banky začaly konkurovat dokonce i v případech, kdy obchod od začátku vypadal jako nerentabilní. Tím byl zisk obětován k dosažení strategických konkurenčních výhod.

V XX. století evropské bankovnictví prošlo dvěma velkými inovacemi, které zásadně ovlivnily konkurenci. Před první světovou válkou bylo základem fungování velkých bank západní Evropy kreditování  průmyslu a obchody s cennými papíry. Malé průmyslové a zemědělské podniky byly obsluhované většinou v úvěrových družstvech. Činnost spořitelen byla omezena především vkladovými obchody s využitím získaných prostředků pro dlouhodobé financování. Používání bezhotovostního platebního styku ještě nebylo dost rozšířené. A proto každá skupina úvěrových institucí měla svou prioritní sféru vlivu. Intervence do cizí sféry nebyla dostatečně rozšířena.

I když velké banky si mezi sebou konkurovaly, spořitelny však nebyly považovány za vážné konkurenty. Tato situace se od základu změnila po první světové válce v souvislosti s racionalizací v bankovnictví, kterou způsobilo velké rozšíření používání bezhotovostního platebního styku. Současně přišly do západních bank počítačové systémy. Bylo zavedeno používání výpisu z účtu. Díky tomu bankovní činnost vytvořila nové odvětví, což posloužilo k navýšení koncentrace bank v bankovním sektoru. Mnohé malé komerční banky a venkovské banky byly pohlceny velkými bankami. Zároveň došlo u velkých bank k fúzím. Například v Německu v roce 1920 působilo deset bank s rozvětvenou sítí poboček, ale v roce 1933 zůstaly jen tři.

Druhá velká strukturální přestavba bankovnictví Západní Evropy začala v 60. letech, kdy se do úlohy prvořadého zdroje všech bank promítly spořící vklady obyvatelstva. Předtím komerční banky obsluhovaly jen podniky a soukromé osoby s vysokými příjmy. Většině obyvatel byly dostupné v podstatě jen služby spořitelen. Situace se podstatně změnila v důsledku růstu příjmů obyvatel, kdy většina z nich dosáhla postavení perspektivních bankovních klientů. Tomu pomohlo i zavedení bezhotovostní výplaty mzdy. V tomto případě největší výhodu měly spořitelny mající nejlepší spojení se současnou klientelou. Ale samozřejmě, že novou klientelu chtěly obsluhovat i velké banky, které začaly otevírat účty fyzickým osobám. Tito klienti však své účty reálně nepoužívali a banky tuto situaci chtěly změnit, prostřednictvím poskytování různých druhů bezhotovostních plateb, ale především rozšiřováním sortimentu spotřebitelských úvěrů. Později za účelem získávání a udržení soukromých zákazníků byly vytvořeny různé spořící plány. Kromě toho komerční banky a bankovní skupiny začaly tvořit investiční společnosti, které poskytovaly možnost investovat do cenných papírů dokonce i v případě, kdy subjekt nedisponoval velkým objemem úspor. De facto se banky začaly zabývat marketingem.

Rozšíření masových operací všech kreditních institucí způsobilo vymazání rozdílů mezí bankovními skupinami, bankovní činnost se stala univerzální a důsledkem toho byl rozvoj bankovní konkurence.

V 60. letech se začal další proces, který ovlivnil zostření konkurenční situaci na Evropských bankovních trzích. To je proces liberalizaci státní regulací činnosti soukromých bank. 80. léta jsou charakterizována dalším zostřením konkurence. Zvýšená cenová citlivost zákazníků v rozvojových zemích světa způsobila snížení marže mezi úrokovými sazbami na úvěry a depozity. Výše uvedené příčiny a růst náklady na výplatu mezd a finanční zabezpečení bankovní činnosti ještě víc zúžily možnosti cenové konkurence. Vnitřní trhy odbytu bankovních služeb obzvláště Západní Evropy se ocitly v podstatě vyčerpány z důsledku snížení tempa světového ekonomického růstu a zvýšením úvěrových rizik. Za takových podmínek jevily západní banky zájem o nové trhy odbytu, které mají zastoupené především státy východní Evropy.

1.2. Historie bankovnictví a rozvoje konkurence v ČR.

V 1. polovině 19. stol. fungovali na českém území, stejně jako v ostatním světě, především soukromí směnárníci, kteří půjčovali peníze soukromým osobám a státu (podle svého odhadu rizikovosti úvěrové operace) za různě vysoký úrok. V roce 1825 byla v Praze založena Česká spořitelna. V letech 1864 – 1872 proběhla vlna zakládání nových bank, ale období deprese 70. let přežili jen ty nejsilnější banky, které měly mocnější postavení na finančním a úvěrovém systému.

Velký význam měl Poštovní spořitelní ústav (založený v r. 1883), systém lidového peněžnictví (úvěrová družstva) a občanské záložny. 

V roce 1890 byla založena Zemská banka království Českého, která se potom stala ústřední bankou celé bankovní soustavy na území pozdější ČR. Jejím posláním bylo hlídat prostředky pro komunální a železniční úvěry a úvěry na podporu rozvoje zemědělství. Další banka která poskytovala stavební úvěry, byla Hypoteční banka království Českého (založena v r. 1865 jako veřejnoprávní instituce). V obou případech se jednálo o dlouhodobé úvěry, zatímco krátkodobé a střednědobé úvěry byly poskytovány záložnami, spořitelnami a úvěrovými družstvy.

V roce 1918 po vzniku ČSR začal velký proces fúzí komerčních bank a v souvislosti s potřebami poválečné obnovy začal do země přichazet i zahraniční kapitál. 

Banky prováděly převážně krátkodobé úvěrové obchody, eskont směnek a jiných cenných papírů, podporovaly stát a zúčastňovaly se burzovních obchodů. Většina bank byla univerzální (banky, které mají plnou bankovní licenci a poskytuje celou škálu bankovních služeb všěm zákaznickým skupinám
), přičemž 80 % akciového kapitálu a 89 % vkladů obchodních bank se soustřeďovalo v sedmi velkých bankách. Většina z nich vytvořila koncerny a zájmové skupiny finančně propojených podniků se podílely  na jejich vedení.

V únoru roku 1919 vznikl Bankovní úřad ministerstva financí, který do roku 1926 působil jako cedulový ústav a byl předchůdcem cedulové banky.

V roce 1926 začala fungovat nově zřízená akciová Národní banka československá (NBČ) jako ústřední banka Československé republiky, třetinu akcií banky vlastnil stát. Základním úkolem banky byla správa československé měny. Další úkoly: úvěrování průmyslu, obchodu a zemědělství, pokladní plnění státního rozpočtu, regulace peněžního trhu, diskontní politika. V roce 1936 měla banka 34 filiálek a 134 poboček.

V roce 1936 působilo v ČSR 346 spořitelen a od téhož roku měly spořitelny také své peněžní ústředí v Ústřední bance spořitelen v Praze (Sporobanka). Spořitelny tvořily součást lidového peněžnictví, které zahrnovalo vedle spořitelen úvěrová družstva (záložny a kampeličky).

V roce 1938 v českých zemích působilo celkem 23 akciových obchodních bank a bankovních domů, 16 bank, které byly provozované jako společnosti s ručením omezeným a 80 bankovních domů. Vedoucí postavení mělo 9 velkobank a koncerny Živnobanky a společný koncern Anglo-Pragobanky a Agrární banky. Mezi nimi probíhal konkurenční boj, z něhož vycházela vítězně Živnobanka. 

Na začátku roku 1945 působilo pouze 10 akciových bank. Vývoj po ukončení okupace (1939-1945) byl poznamenán přejímáním sovětského systému, který předpokládal úplnou centralizaci bank.

V roce 1950 vznikla Státní banka československá jako monopolizovaná ústřední a provozní banka. Obchodní banky tak vlastně zanikly. Výjimkou bylo založení Československé obchodní banky v roce 1965 jako banky specializované na úvěrový a platební styk se zahraničím a na devizové operace.

Totální centralizace byla v roce 1967, kdy vznikla jedna spořitelna jako státní hospodářská organizace s celostátní působnosti. V roce 1969 byl u spořitelny uplatněn princip federalizace a došlo k jejímu rozdělení na Českou státní spořitelnu a Slovenskou státní spořitelnu. V ČR na tuto spořitelnu dnes navazuje Česká spořitelna s celostátní působností. Dnes je podle licence pojatá spořitelna jako univerzální banka. Na podporu bytové výstavby byly založeny stavební spořitelny.

Státní banka československá byla zákonem z roku 1989 rozdělená a na jejím základě vznikly Státní banka československá jako ústřední banka a Komerční banka Praha. Zakládání dalších bank probíhalo poměrně rychle. To naznačuje i to, že již v průběhu roku 1990 v ČR vzniklo 6 nových bank (Agrobanka, Pragobanka, Poštovní banka atd.) a řada dalších žádala o udělení licence. Koncem roku 1994 působilo v ČR 44 bank (bez bank v likvidaci) a poboček zahraničních bank s licencí centrální banky, dále zde působilo 6 stavebních spořitelen.

Úvěrová družstva nesla u nás název záložny (občanské, živnostenské, městské apod.). Úkolem těchto úvěrových společenstev bylo vymanit zemědělce z vlivu lichvářů a využít uložené peníze do rolnických záložen. Financování zemědělských průmyslových podniků usnadňovalo odbyt zemědělských výrobků, např. pivovarů, cukrovarů, lihovarů. Tento úmysl byl v praxi postupně uskutečňován. Úvěrová družstva na venkově se v Evropě nazývala běžně ,,reiffeisenky,, podle německého zakladatele. 

V roce 1992 zahájila činnost Českomoravská záruční a rozvojová banka. Základní kapitál složil stát a pět obchodních bank. Úkolem banky bylo přispívat ke vzniku a rozvoji středních a malých podniků poskytováním záruk za úvěry.

K podpoře vývozu byla založena Česká exportní banka (ČEB). Úkolem banky bylo poskytování zvýhodněných úvěrů na financování exportu. Významnou úlohu měla u nás i Konsolidační banka Praha, založena v roce 1991 pro správu dlouhodobých státních pohledávek. Do banky byla převedena značná část dlouhodobých a problematických úvěrů, které vznikly nedobrovolně v minulosti na financování trvalých podnikových potřeb rozpisem centrálního plánu bez ohledu na hospodářský výnos, rizika a náklady.

2. Pojetí bankovní konkurence a její působnost

2.1. Pojetí konkurence

Konkurence dle slovníku cizích slov
 představuje soupeření, soutěžení, případně hospodářskou soutěž. Z dáne definice je zřejmé, že pojem konkurence má velmi široký význam , a to nejen ekonomický, ale rovněž sociální, politický, kulturní, etický atd.

Ve vyspělých zemích, účinnost mechanismu konkurence není stanovena úplnosti, hloubkou nebo přesnosti pojmů "konkurence" ale "neviditelnou rukou" A. Smithe.

Teorie konkurence byla shrnuta Adamem Smithem v "Pojednání o podstatě a původu bohatství národů " (1776). Novota  teorie konkurence  je v tom, že byl poprvé formulován pojem konkurence jako sotež, která zvyšuje nebo snížuje cenu. Také byl formulován hlavní princip konkurence- princip "neviditelné ruky", podle něhož „ruka“ vedé marionety- podnikatelé, a nutí je fungovat v souladu s nějakým "ideálním" plánem pro ekonomický rozvoj, a bezohledně vytlačuje společnosti zabývající se výrobou zbytečných produktu pro trh. Byla vyvinut teorické velmi tenký a flexibilní mechanismus konkurenci, který objektivně vyrovnává odvětvové ziskové rozpětí , a vedé k optimální alokaci zdrojů mezi sektory. 

Tenkost konkurenčního mechanismu spočívá v tom, že při současném snížení poptávky po zboží zažívá největší potíže výrobce nekvalitních nebo příliš drahých produktu. Pružnost se projevuje v jeho okamžité reakce na měnící se okolnosti ve vnějším prostředí. 

Určitý příspěvek k rozvoji hospodářské soutěže teorie Adama Smith, přinesl David Ricardo, John Robinson, John M. Keynes, J. Schumpeter, Frederich A. Hayek, Peter F. Knight, Campbell R. McConnell ,Stanley L. Brue, Michael E. Porter atd.

Abychom mohli lépe porozumět povaze konkurence, uvádím definici, které byly zformulované některými autory:

"Konkurence představuje snahu co nejlépe splňit kritéria pro přístup k nedostatkovým zbožím", - domnívá se moderní americký ekonom P. Hein. 
F. Knight soutěž definuje jako situaci, ve které je mnoho konkurenčních jednotek, a oni  jsou mezi sebou nezávislé. McConnell a Stanley L. Brue se domnívali, že konkurence představuje «existence na trhu velkého množství nezávislých prodejců a zákazníků, kde oni mají možnost volného vstupů a výstupů.J. Schumpeter definovat soutěže jako soupeření stárého s novým Nositel Nobelovy ceny z ekonomii od roku 1974 rakouský vědec Frederich A. Hayek, podotknul, že konkurence představuje proces, ve kterém lidé přijímají a předávají znalosti.

Ve své knize "Konkurenční výhoda" M. Porter poznamenává, že konkurence je dynamický a vyvíjející se proces,který neustále mění prostředí, ve kterém vznikají nové   druhy zboží, nové způsoby marketingu, nové výrobní procesů a nové tržní segmenty.

Konkurence je to vždy vztah dvou a více subjektů ( konkurentů), kteří proto, aby mohli vstoupit do konkurenčního vztahu, musí splňovat minimálně dva předpoklady
:

· musí být „konkurenční“ (musí mít konkurenceschopnost, resp. musí disponovat konkurenčním potenciálem).

· musí mít „konkurenční“ zájem, (musí chtít vstoupit do konkurence, tedy musí disponovat specifickým potenciálem)

Mikroekonomie
 definuje konkurenci jako rvalitu mezi prodejci nebo kupujícími stejného zboží, tedy jako konkurenci napříč trhem. Znamená to střetávání nabídky a poptávky. Obecné ekonomie říká, že „reálná“ konkurence může existovat a volně působit jen v tržním hospodářství.

V mikroekonomické teorii se rozlišují různé úrovně a formy konkurence podle stanovených předpokladů. Konkurenti si mohou konkurovat cenou, pomocí reklamy atd., a to je většinou způsobeno tržními podmínkami, tzv. strukturou konkurence apod. Konkurence má pozitivní i negativní stránky: 

Do pozitivních aspektů konkurence můžeme zařadit :

· Konkurence podporuje rozvoj vědeckého a technologického pokroku, neustále nuti výrobce používat nejlepší technologie a efektivně využívát zdroje. Kvuli ni mizejí  ekonomicky neefektivní výroby, zastaralé technologie a nekvalitní zboží.

· Je citlivá na změny v poptávce, což vede k nižším výrobním nákladů, tlumí růst cen, a v některých případech může je snížit. 

· V určité míře vyrovnává míru návratnosti kapitálu a mzdy ve všech sektorech národního hospodářství. 

Mezi negativní aspekty patří: 

· Přidává podnikům určitou nestabilitu, vytváří podmínky pro nezaměstnanost, inflace a úpadku. 

· Vede k diferenciaci příjmů a vytváří podmínky pro jejich nespravedlivé  rozdělení, 

· Její důsledkem může být nadprodukce komodit.

Elementy konkurenčního boje lze najít skoro v každé sféře okolního prostředí: příroda, sport, politika. V ekonomice konkurenční boj vystupuje ve formě ekonomické nebo tržní konkurence.

Objektem tržní konkurence je ekonomická výhoda konkurenčních subjektů. U prodejců se projevuje jako dosažení maximálního zisku a u zákazníků jako získaní maximální výhody při nákupu zboží nebo služeb.

Subjekty tržní konkurence jsou účastníci tržních vztahů. Takovými tržními subjekty jsou výrobci nebo spotřebiteli.

Charakteristické znaky konkurence jsou:

· existence trhů s alternativními možnostmi výběru pro zákazníky (prodejci).

· existence většího nebo menšího počtu zákazníků (prodejců), soutěžících mezi sebou a používajících různé nástroje tržní politiky.

· střídání použití těchto nástrojů tržní politiky jedním konkurentem a odvetná opatření druhého konkurenta.

Podobně to funguje i u bankovní konkurence, která představuje jeden z druhu tržní konkurence. 

Bankovní konkurence je dynamicky probíhající proces soutěžení komerčních bank a ostatních uvěrových institucí. Během tohoto procesu se instituce snaží zajistit rovné postavení na trhu úvěrů a jiných bankovních služeb. 

Specifikum konkurence v bankovním odvětví se určuje mnoha momenty, ale nejdůležitějšími jsou: 

· subjekty zúčastněné v bankovní konkurenci.

· prostředí, ve kterém se uskutečňuje konkurence.

Subjekty bankovní konkurence jsou nejen banky, ale i jiné finanční a nefinanční instituce – účastníci bankovního trhu, jako například různé fondy, stavební spořitelny, hypoteční banky, úvěrová družstva atd.

Sférou bankovní konkurence je bankovní trh. Jeho smysl spočívá v prostoru, který má velmi široké hranice a skládá se z množství prvků. Nejedná se pouze o jeden trh, ale o velké množství různých trhů. 

2.2. Působnost konkurence

Zvláštnost bankovní konkurence jako ekonomického jevu se určuje sférou působnosti. Současné komerční banky fungují na bázi prodejce a kupujícího. Banka se může projevit z hlediska subjektu jako prodejce nebo kupující což je vidět v tomto rozdělení:

· Trh výrobních prostředků

Tady banky plní funkce prodejců bankovních služeb pro podniky( bilanční obsluha, vedení účtu, správa finančních prostředku korporací atd.), financování dohazovačů (úvěrování výrobních objektů ) , a také v roli kupujících výrobních zdrojů ( nabývání kancelářského nábytku).

· Trh předmětu spotřeby

Na trhu statků a služeb tvoří firmy nabídku a zákazníci poptávku V podstatě se jedná o běžný každodenní obchod. Tady banky vystupují jako finanční zprostředkovatelé (poskytují úvěry fyzickým i právnickým osobám )a také jako zákazníci (přijímají vklady od fyzických i právnických osob).

· Trh pracovních sil

Trh práce je jako každý trh charakterizován nabídkou a poptávkou Banky stejně jako ostatní podniky čas od času obnovují nebo doplňují svůj personál a vystupují na trhu práce jako zákazníci.

· Finanční trhy (peněžní, kapitálový, devizový, drahých kovů)

Finanční trh je definován jako systém institucí a instrumentů, který zabezpečuje pohyb peněz a kapitálu mezi různými ekonomickými subjekty; a to na základě poptávky a nabídky. Na finančních trzích se obchoduje s dluhovými cennzmi papíry, akceimi a peněžními  prostředky v různých měnách.

Podle typů finančních transakcí, které probíhají na finančních trzích,můžeme rozděli:

· peněžní trhy, kde jsou nabízeny a půjčovány finanční prostředky s krátkými splatnostmi do jednoho roku

· kapitálové trhy, kde se obchoduje s dluhopisy, akciemi a jejich deriváty

· devizové trhy, na nichž je směňována a obchodována domácí měna za měny zahraniční resp. zahraniční měny mezi sebou a

· komoditní trhy a realitní trhy, kde se obchoduje s různými surovinami, zemědělskými produkty a nemovitostmi

· Finanční trh lze také rozdělit na privátní (tj. veškeré akce tam jsou neveřejné a probíhají mezi oběma subjekty přímo) a na zprostředkovatelský (existuje třetí subjekt – zprostředkovatel, který přesun zajišťuje). Banky představují tradičně jednoho z nejvýznamnšjších finančních zprostředlovatelů na finančních trzích.Na tento trh dohlíží v Česku Česká národní banka.

3.Úrovně bankovní konkurence

Základní úroveň-konkurence v bankovním odvětví- konkurence  mezi komerčními bankami, které se tradičně dělí na univerzální a specializované. Dříve mezi nimi  byla velká  hranice, která byla způsobena těmito faktory:

· pro řadu transakcí byly stanoveny právní omezení. (Například ve Velké Britanii na začátku 30ých let jako reakce na krachování bank během světové krize v letech 1929-1933).

· příjmy bank z jednotlivých specializovaných operací občas byly natolik veliké, že nebyla potřeba pracovat v jiném odvětví.

V důsledku toho v ekonomice existovaly univerzální a specializované banky.

Univerzální banky jsou v podstatě banky, které spolu s úvěrovými operacemi realizují i operace depozitní včetně operací platebního styku
.

Specializované banky jsou ty, které se orientují jen ba určitý druh operací na finančnícj trzích. Některé se zaměřují jen na depozitní operace a nazýváme je bankami depozitními (např. Spořitelny), jiné především na operace úvěrové a jsou v odborné literatuře nazývány bankami obchodními, Banky zaměřené na operace s cennými papíry označujeme jako investiční.

Univerzální banky dominovaly ve Švýcarsku, Německu a Rakousku. Dominování specializovaných bank bylo příznačné pro Velkou Britanii, Francii, USA, Itálii a Japonsko.

Avšak v poslední době v podmínkách úsilí bankovní konkurence, globalizace finančních trhu a jejich internacionalizace ve většině státu se víc a víc projevují tendence k univerzalizace a specilizace bankovní činnosti. Odlišnosti univerzálních a specializovaných bank se stávají více sporné a nejasné. Univerzální banka je více chráněná před komerčním rizikem než specializovaná, protože může do větší hloubky reagovat na změnu konjunktury, a tím může být více konkurenceschopný.

Nezbytné je poznamenat, že v bankovnictví, stejně jako v průmyslu, netolerovaná (volná) konkurence nevyhnutelně přivede ke koncentraci bank. Některé banky jsou absorbované více silnými konkurenty, některé formálně zůstaly samostatné, ale ve skutečnosti jsou taky v moci mnohem silnějších konkurentů. A tím probíhá fúze bank. Počet bank se snižuje, ale zároveň narůstá objem podniků, a zvětšuje se počet transakcí. V každé zemi se vyskytuje skupina největších bank. Tyto banky disponují aktivy, ve kterých jsou uložené obrovské částky volných prostředků, které čekají na ziskové využití.

Konkurence existuje jak mezi jednotlivými bankami tak i mezi největšími aliancemi bankovního kapitálů. Aliance jako takové usilují o monopolizaci, o spojení bank. Velké finanční obchody různých akciových společností jsou stále častěji provedené dohodou mezi několika bankami než jednotlivou bankou..

Centralizace bankovního kapitálu a vstup nebankovních finančních zprostředkovatelů na finanční trh se objevuje ve fúzi velkých bank, vzniku tzv. Finančních skupin, v růstu pobočkové síti. Bankovní sdružení jsou banky-giganty, hrající převládající roli v bankovnictví.

Konerční banky, zejména univerzální banky, se snaží ziskat pod svůj vliv další instituce: stavební spořitelny, pojištovny, investiční fondy, penzijní fondy apod. A toto poskytuje bance možnost zlepšit svoje postávení na trhu a poskytovat svým klientům celou paletu finančních služeb.

3.1. Bankovní sdružení

Existuje několik forem bankovních sdružení:

Bankovní kartel představuje jednu z forem monopolistického sdružení, jehož účastníci uzavírají závaznou dohodu o cenách, o odbytu, o objemu výroby, o výměně patentů apod. Na rozdíl od jiných forem monopolistických sdružení si podniky a společnosti, které jsou součástí kartelu, zachovávají hospodářskou samostatnost.
Do kartelů se sdružují podniky jednoho výrobního odvětví. K udržení monopolně vysokých cen stanoví kartelové dohody určitý rozsah výroby a odbytu zboží jak v úhrnu pro všechny členy kartelu, tak i podíly pro každého jednotlivého člena.

Konsorcium bank to je příležitostné sdružení bank k provedení větší obchodní operace, jehož účelem je shromáždění potřebného kapitálu a zároveň í rozdělení zisků a rizik. Zpravidla jde o skupinu bank, které se sdruží k poskytnutí velkého úvěru nebo k burzovním operacím (udržení kursu cenných papírů), účelem emisního konsorcia je rozmístit vnitřní nebo zahraniční, státní či podnikové obligace a akcie (účastníci dosahují výhodně zakladatelského zisku).

Bankovní trest je jednou z forem monopolističeského sdružení podniků, při níž jednotliví účastníci ztrácejí svou výrobní, obchodní a často i právní samostatnost. Ekonomická moc se soustřeďuje v rukách vedení trustu nebo hlavní společnosti.

Bankovní koncern
 představuje svazek různorodých, právně samostatných podniků vytvářejících na základě finančního řízení ekonomický celek, podřízený více či méně těsnému jednotnému vedení. Na rozdíl od trustu typu holdingové společnosti netvoří koncernové podniky výrobní jednotku. Koncern naopak zahrnuje podniky různorodých odvětví jak výrobních (mnohé mají formu trustu), tak i obchodních, dopravních, bankovních, pojišťovacích společností a podobně.

Pro holding je charakteristické to, že jedna obchodní společnost (holdingová nebo mateřská společnost) prostřednictvím vlastnictví rozhodujícího kapitálového podílu (např. nadpoloviční většiny akcii) nebo na základě jiných skutečností ovládá a usměrňuje jednu společnost nebo více společností (dceřiná společnost).

Všechny obchodní společnosti, které tvoří holding, jsou právně samostatnými subjekty. Holding sám právní subjektivitu nemá, ale je sdružením (konsorciem) bez právní subjektivity.

Společnosti, které spolu tvoří holding mají v praxi nejčastěji právní formu akciové společnosti. 

V konkurenčním boji velké banky mají přednost před malými. Zaprvé ony mají větší možnost přilákat vklady,protože investoři dávají přednost pří umístění  svých prostředků velkým,více solidním a stabilním bankám.Za druhé, velké banky většinou mají rozvinutou síť poboček, nacházejících se v různých městech,co nemají malé banky.Zatřetí, u velkých bank náklady jsou poměrně malé v důsledku většího počtu operaci.

Důsledkem je to, že všechno co umožňuje velkým bankám stanovit menší poplatky za provádění různých kreditních a depozitních operaci, to samozřejmě láká klientelu.

Převaha velkých bank se sílí kvůli široké počítačové aplikace a jiné výpočetní techniky.

V boji s bankami-outsidery bankovní sdružení používají různé metody konkurenčního boje: reklamu, otevření pobočkové síti v působnosti outsiderů a přetahování klientů prostřednictvím poskytnutí různých výhod. Boj o klientelu probíhá i mezí bankovními sdružení, každá velká banka usiluje o získání klientely jiných bank.

Zároveň se soutěžením mezí komerční banky v současných podmínkách více seriozní nebezpečí pochází ze strany nebankovních finančních institucí. (pojišťovny, finanční brokeři, penzijní fondy, investiční fondy atd.) a také ze strany nefinančních institucí (např. Pošta)

Poradenská a účetní společnost Deloitte, předpovídala, že se celoevropský trh finančních služeb do roku 2010 podstatně změní. A měla pravdu. V sektoru finančních služeb se jen za rok 2006 objemy fúzí a akvizic vyšplhaly na 137 miliard eur (zhruba 3,8 bilionu korun), což představuje 77% nárůst oproti roku 2005.

A oblast bankovnictví, má podle Deloitte velký potenciál do budoucna. „Nyní, v roce 2007, již můžeme pozorovat, jak uskutečněné a plánované fúze a akvizice mezi bankami mění tvar evropského trhu a jak tento proces ovlivňují také investiční společnosti soukromého kapitálu, které nově vstoupily do hry,“ říká Mike Jennings, partner společnosti Deloitte Česká republika.

V současné době v České republice nejvýznámější finanční skupiny soustředěné kolem České Spořitelny, Komerční banky a Československé obchodní banky.

4. Druhy bankovní konkurence

4.1. Konkurence mezi nabídkou a poptávkou

Představuje konkurenci, při které výrobci, kteří vystupují na straně nabídky, chtějí prodat to, co vyrobili, s co největším ziskem a spotřebitelé, kteří tvoří poptávku, chtějí v co nejvyšší možné míře uspokojit své potřeby nákupem zboží. Jejich zájmy jsou tedy protichůdné. Tržní mechanismus vede k určitému kompromisu. Rovnovážná cena není optimální pro výrobce – ti ji považují za příliš nízkou, ani pro spotřebitele – ti ji považují za příliš vysokou. Vyrovnává objem nabízeného zboží s objemem poptávky.

Konkurence na straně poptávky Představuje situaci, kdy poptávka převyšuje nabídku. Střet zájmů jednotlivých spotřebitelů vstupujících na trh. Každý spotřebitel chce nakoupit co nejvíce zboží co nejlevněji, třeba i na úkor ostatních spotřebitelů. Význam této konkurence roste zejména, je-li poprávka vyšší než nabídka. Pak konkurence mezi spotřebiteli vede k růstu ceny. 

Konkurence na straně nabídky vyznačuje, že každý výrobce přichází na trh se snahou prodat co největší množství svých výrobků za co nejvýhodnějších podmínek, které mu umožní maximalizovat jeho zisk. Dalším cílem je oslabování pozic svých konkurentů (podíl na trhu), případně je z procesu konkurence zcela vyřazovat. Velmi výraznou dynamiku získá konkurence na straně nabídky v případě, kdy nabídka je menší než poptávka. Pak konkurence mezi výrobci vede k poklesu ceny.

Konkurenci na straně nabídky se dělí podle forem struktury trhu na dokonalou a nedokonalou, a podle prostředků, které se při ní uplatňují na cenovou a necenovou.

4.2. Cenová a necenová konkurence

K maximalizaci zisku svých a minimalizaci zisku konkurentů používají výrobci řadu metod konkurenčního boje. Z tohoto hlediska rozlišujeme dvě základní formy konkurence na straně nabídky: cenovou a necenovou.

Cenová konkurence 

Cenová konkurence spočívá v dobrovolném snižování ceny zboží ze strany výrobců. Výrobci dobrovolně zlevňují své zboží se snahou ovládnout trh, přilákat spotřebitele k sobě (jejich výrobky budou levnější než výrobky konkurence a tím pro spotřebitele přitažlivější) , odlákat poptávku od svých konkurentů k sobě a tím zničit  konkurenty a chtějí ovládnout trh, aby v budoucnu mohli diktovat podmínky ostatním účastníkům trhu a ceny zvyšovat (proto jsou ochotni se dočasně vzdát svých zisků)
Necenová konkurence 

Necenová konkurence je to druh konkurence, která upřednostňuje různé metody (kvalita, reklama, obalová technika, poskytování slev, prodej na úvěr, dokonalejší servis a služby apod.). Jejím cílem je přilákat poptávku, ale jinými metodami než snižováním ceny.
V praxi dochází ke kombinaci cenové a necenové konkurence.

· V praxi na straně nabídky se setkáváme obvykle s propojením obou základních forem konkurence, tedy cenové a necenové. Obě tyto formy se na trhu prolínají a doplnují. Cenová soutěž je pro spotřebitele výhodná, neboť vede ke snižování cen produkce, ale pro výrobce je velmi vyčerpávající. Může vest k situaci, kterou výrobci nedokážou zvládnout, a končí bankrotem. Necenová konkurence má své pozitivní důsledky v růstu kvality atechnických parametrů produkce, ale negativní v plytvání prostředků na reklamu, podporu prodeje atd.

4.3. Dokonalá a nedokonalá konkurence

Z hlediska podmínek, jaké mají výrobci na trhu, rozlišujeme dokonalou a nedokonalou konkurenci.

Dokonalá konkurence 

Dokonalá konkurence je abstrakcí ekonomické teorie (v praxi téměř neexistuje). Základním předpokladem jsou naprosto rovné podmínky pro všechny její účastníky. Mnoho výrobců vyrábí zcela homogenní produkci (stejnou). Za takovýchto podmínek není žádná firma schopna ovlivnit tržní cena poptávková křivka po produktu je dokonale elastická. V dokonalé konkurenci musí být volný vstup do odvětví a výstup z odvětví. Dalším předpokladem je dokonalá informovanost všech ekonomických subjektů. Pokud chce výrobce na dokonale konkurenčním trhu maximalizovat zisk, zbývá mu k tomu jediná možnost: úspory při výrobě.
Nedokonalá konkurence

Nedokonalá konkurence se týká trhů, na nichž nejsou splněny podmínky dokonalé konkurence, neboť přinejmenším jeden prodávající je dostatečně velký na to, aby ovlivnil tržní cenu, takže poptávková křivka po daném produktu je klesající. Nejdůležitější charakteristikou je, že vždy existuje alespoň jeden výrobce, který může ovlivnit tržní cenu.

Pojem nedokonalá konkurence se vztahuje k jakémukoliv typu nedokonalosti - čistému monopolu, oligopolu a nebo  monopolistické konkurenci.

Mezi hlavní příčiny vzniku nedokonalé konkurence patří:

· Nákladové podmínky 

· Bariéry konkurence 

· Právní restrikce 

· Diferenciace produktu 

· Nedostatečné informace ekonomických subjektů 

· Vlastnictví důležitého výrobního faktoru v rukou jediné firmy 

· Zásahy státu do tržního mechanismu 

· Politické okolnosti

V reálném ekonomickém světě se můžeme setkat většinou s růzými formami nedokonalé konkurence. Ekonomická teorie rozlišuje tzv. monopolní konkurenci, oligopol a monopol.
Monopolní konkurence 

Projevuje na trhu jednoho výrobku s mnoha výrobci (velká skupina), s volným vstupem na trh, produkt je ovšem diferencovaný. Výrobek každého výrobce je trochu odlišný od výrobků ostatních účastníků trhu. Ceny různých typů výrobků se mohou lišit. V podmínkách monopolní konkurenci se prosazuje cenová i necenová konkurence, to znamená, že maximalizaci zisku lze dosáhnout i jiným způsobem, než jen úsporami ve výrobě.

Oligopol

Je to situace při které na trhu jen několik výrobců se značnou ekonomickou silou, brání vstupu dalších výrobců na trh. Ceny jsou vyšší, nutí spotřebitele kupovat za vyšší ceny, mají možnost omezovat nabídku. Konkurence mezi výrobci je hlavně necenová.
Monopol 

Monopol představuje situace kde na  trhů  působí  jediný výrobce určitého výrobku, s absolutní mocí nad spotřebitelem. Růst cen je limitován koupěschopností spotřebitelů. Existence monopolu znamená faktickou likvidaci konkurence na straně nabídky a ochromené působení tržního mechanismu musí být doplněno státní regulací.

5. Současné zvláštnosti a zákonitosti bankovní konkurence

Bankovní konkurence ovládá celou řadu specifických rysů, odlišujících se od konkurence v průmyslu nebo v jiných odvětvích ekonomiky. Do takových specifických vlastností například patří:

· konkurence v bankovnictví vznikla později než konkurence v průmyslu, avšak liší se různorodostí forem a vysokou intenzitou.

· jako konkurenti komerčních bank vystupují nejen jiné banky,ale i nebankovní finančně-úvěrové organizace a také některé nefinanční instituce.

· konkurenční prostředí reprezentované mnohými bankovními trhy, na některých  banky vystupují jako prodejci, na některých jako zákazníci.

· bankovní služby jsou zaměnitelné mezi sebou, ale nemají konkurenceschopné vnější (nebankovní) náhražku, v souvislosti s čím se meziodvětvová konkurence uskutečňuje prostřednictvím přelévání kapitálu.

· v bankovnictví chybí řada vstupních překážek,charakteristických  pro mnoha jiných odvětví,co vede k relativně větší intenzitě konkurence v této sféře ekonomiky.

· omezení cenové konkurence zaprvé řeší problémy správy kvality bankovního produktu a reklamy.

· bankovní trhy jsou trhy diferencované oligopolií a představují široké možnosti pro kooperaci a schválení tržní politiky úvěrových institucí.

Jako základní zákonitostí bankovní konkurence v současném světě lze pojmenovat následující:

· univerzalizace bankovní činnosti; 

· liberalizace vládní regulace bankovních činností; 

· rozšíření regionální a celostátní působnosti úvěrových institucí.

· proniknutí na bankovní trh nebankovních instituci.

· zvýšení významu necenové konkurenci.

· globalizace bankovnictví konkurence.

· zvýšení intenzity bankovní konkurence.

·  jako důsledek působení všech výše uvedených faktorů.

5.1. Současný stav bankovního trhu v ČR

Na konci roku 2007  podle zprávy o výkonu dohledu nad finančním trhem dohledu ČNB podléhalo celkem 23 bank a stavebních spořitelen, 19 družstevních záložen, 34 pojišťoven, 10 penzijních fondů, 21 depozitářů, 121 otevřených podílových fondů, 31 nebankovních obchodníkům s cennými papíry a téměř 3 000 nebankovních devizových míst. ČNB v omezeném rozsahu rovněž dohlížela 14 poboček zahraničních bank a sbírala informace od 17 poboček pojišťoven z EU a jedné pobočky pojišťovny ze státu mimo EU/EHP.

Banky, které působí na českém trhu, bychom mohli rozdělit do mnoha skupin v závislosti například na velikosti, struktuře vlastnictví, specializaci, atd.

Seznam a číselné  kódy všech bank a poboček zahraničních bank, které mají

povolenou činnost na území ČR podle zákona č. 21/1992 Sb uvádím v příloze 1.

Seznam zastoupení zahraničních bank v ČR  uvádím v příloze  2.

Graf č. 1: Vlastnická struktura bank v ČR
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Poznamka: Podíl na základním kapitalu

ČNB a regulace finančního trhu. Záměrem České národní banky v oblasti regulace finančního trhu je přispět k harmonizaci přístupu na evropské úrovni, a proto se aktivně podílí na transpozici evropské legislativy do českého právního řádu, a to jednak úzkou spoluprací s Ministerstvem financí ČR, primárně odpovědným za přípravu zákonů v oblasti finančního trhu
. V roce 2007 byly přijaty některé zákony, které změnily a upravily podnikání finančních institucí a dalších osob podléhajících regulaci a dohledu.část formuluje požadavky na jednotlivá pravidla obezřetného podnikání. Jde především Zákon č. 120/2007,o změně některých zákonů v souvislosti se stanovením kapitálových požadavků na banky, spořitelní a úvěrní družstva, obchodníky s cennými papíry a na instituce elektronických peněz.Tímto zákonem Česká republika transponuje směrnice o kapitálových požadavcích 2006/48/ES a 2006/49/ES vycházející z dohody Basel II.

Stabilita bankovního sektoru. Český bankovní trh je v současné době ve fázi, kdy je trh se základními produkty téměř nasycen a největší tržní podíly v rukou pevně třímá "velká bankovní trojka"
. 

Podle zprávy ČNB o finanční stabilitě za rok 2007 bylo v bankovním sektoru dosaženo zvýšení zisku z finanční činnosti o rekordních 17,5 mld. Kč, a ke konci roku dosáhl hodnoty 13,4 mld. Kč. Většina bankovních subjektů působících v tuzemsku zaznamenala meziroční růst, ovšem jednotlivé skupiny bank dosáhly tohoto růstu různým tempem. S nejvyšší dynamikou se zvyšovalo tempo růstu zisku z finanční činnosti ve skupině malých bank o 31,3 % (o 1,5 mld. Kč), v pobočkách zahraničních bank o 21,9 % (o 1,1 mld. Kč) a ve středních bankách o 15,4 % (o 2,8 mld. Kč). Nižší tempo růstu v celém bankovním sektoru bylo zaznamenáno ve skupině stavebních spořitelen, které zvýšily hodnotu zisku z finanční činnosti o 13,8 % (o 0,9 mld. Kč). Ve velkých bankách byl vzhledem k nejvyšší srovnávací základně přírůstek nejnižší (13,6 %), v absolutním vyjádření u nich došlo k meziročnímu navýšení zisku z finanční činnosti o 11,2 mld. Kč. Velké banky vykázaly 63,8 % vytvořeného zisku z finanční činnosti celého sektoru.Z jednotlivých kategorií zisku z finanční činnosti v roce 2007 rostl i nadále nejvýznamněji úrokový zisk, meziročně se zvýšil o 13,2 mld. Kč (18,4 %) na celkových 84,7 mld. Kč. Úrokový zisk již přesáhl 63% podílu z celkového zisku z finanční činnosti. Stav úrokových výnosu, nákladů a zisků znázorňuje Graf č.2
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Trvalý růst úrokového zisku byl v roce 2007 ovlivněn zejména růstem úvěrového portfolia a vzestupem úrokových sazeb
. K růstu úrokového zisku přispěl zejména pokračující růst úroků inkasovaných od klientů. Meziroční zvýšení o 22,3 mld. Kč (o 34,2 %) na 87,4 mld. Kč je důsledkem zvýšení aktivity bank, zejména pokračující úvěrové expanze. Podíl úrokových příjmů realizovaných z úvěrů od ostatních klientů na celkových úrokových výnosech bankovního sektoru již tvoří téměř 56 % (pro srovnání na konci roku 2005 byla překročena 50% hranice). Naopak z důvodu pokračujícího snižování angažovanosti bankovního sektoru vůči vládním institucím a centrálním bankám představovaly úrokové výnosy od těchto institucí nižší hodnoty, meziroční pokles o 1,5 mld. Kč na 14,2 mld. Kč. Zejména podíl úroků od vládních institucí je trvale klesající, na konci roku 2007 již nečinil ani 2 %. Úroky z dluhových cenných papírů dosáhly 28,3 mld. Kč, což je o 14,8 % (3,7 mld. Kč) více než v roce 2006.

Za hlavní rizika pro období dalších dvou let je považováno prohloubení úvěrové krize ve vyspělých ekonomikách, výraznější snížení hospodářského růstu v zahraničí, setrvání kurzu koruny na velmi silných úrovních- tyto faktory by mohly prostřednictvím zpomalení dynamiky čistého exportu oslabit domácí ekonomickou aktivitu. 

Snížení dynamiky hospodářského růstu a pokles tempa růstu příjmů může negativně ovlivnit schopnost domácností a firem splácet přijaté závazky -finanční systém je však v současnosti dostatečně robustní a měl by být schopen odolat i poměrně výrazným šokům. 

Abychom mohli lepé porozumět situace na bankovním trhu měli bychom zjistit současnou míru koncentrace sektoru, která je měřená podle Herfindahlova indexu
. V roce 2007 se hodnota tohoto ukazatele zvýšila na 0,114, a to je znákem mírného snížení konkurence v bankovním odvětví v České republice. Pokud se podíváme na působení finančnách skupin na  Hodnota Herfindahlova indexu pro finanční skupiny působicí na trhu se zvýšila na 0,162, a to ukazuje na to, že konkurence se snižuje pod vlivem rostoucí působnosti finančních skupin.

Hloubka finančního zprostředkování v ČR měřená podílem aktiv finančního sektoru na HDP meziročně vzrostla o necelých 10 p.b. Na 142 %. Došlo k zastavení pětiletého poklesu kapitálové přiměřenosti
- na konci roku 2007 11,5 % - ČNB zaznámenala mírný meziroční nárůst, který souvisí s vysokou tvorbou čistého zisku, meziročním poklesem vyplacených dividend (o 55 %) a efektem přechodu na Basel II Minimální hodnotu kapitalové přiměřenosti ve výši 8 % splňovaly po celý minulý rok všechny banky

Graf č. 3: Kapitálová přiměřenost (v %)
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Bankovní sektor meziročně zvýšil zisk o 25 % na 47 mld. Kč, což vytváří předpoklad pro udržení dostaečnéúrovně kapitálové přiměřenosti i v dalších letech.
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Graf č 4 : Meziroční dynamika růstu zisku z finanční a provozní činnosti a čistého zisku (v %) 
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Hlavním důvodem stability bankovního sektoru je snaha bank vygenerovát conejvětší zisk, a především z finanční činnosti v delším časovém období. Z vytvořeného provozního zisku musejí být banky pokrýt veškeré provozní náklady související s bankovní činnosté a dále  samozřejmě náklady vznikající v důsledku podstupování různých rizik.

· Index bankovní stability (sestavený jako vážený průměr vybraných obezřetnostních ukazatelů) ukazuje optimalizaci kapitálu a jeho návrat k historickému průměru v situaci úvěrového boomu.

Graf č. 5: Vývoj indexu bankovní stability(ve směrodatných odchylkách od historického průměru; KP v %) 
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Poznámka.: Jde o zátěžový test vycházející z historického scénáře I (viz ZFS 2006), který kombinuje nárůst ohrožených úvěrů (o 30 %), depreciaci koruny (o 15 %) a zvýšení úrokových sazeb (o 1 p.b.)

Jak můžeme vidět z grafu č. 4, od roku 2002 index se pohybuje v kladných hodnotách. Důvodem je fáze ekonomického cyklu, která se prokazuje celkovým růstem ekonomiky a nízkými úrokovými sazbami.Ale v poslední době můžeme pozorovat určitý pokles indexu bankovní stability. Podnětem pro to je pokles kapitálové přiměřenosti, likvidity a zvýšení úrokového rizika při stalé kvalitě aktiv a ziskovosti.

Bankovní trh ČR a zahraniční vlastnictví. Bankovní trh ve střední a východní Evropě (SVE
) se nadále vyznačuje dominantním postavením mezinárodních bank, které tento trh považují za svůj druhý domácí trh, který se navíc vyznačuje vysokým potenciálem růstu. Tyto banky mají v několika zemích regionu vedoucí postavení a široké nadregionální sítě.

Celkovou bilanční sumu bankovního sektoru na konci roku 2007 z 97,6 % kontrolováli

zahraniční vlastníky, viz graf č.2.

Graf č. 6: Podíly na aktivech finančního sektoru (v %; 2007)
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Mezi velkými mezinárodními bankami působícími v regionu má skupina UniCredit Group první místo s celkovými aktivy ve výši 86,2 mld. eur a čistými výnosy po zdanění ve výši 1,3 mld.eur. Na druhém místě je Erste Bank s celkovými aktivy ve výši 48,7 mld. eur a čistými výnosy po zdanění ve výši 711 mil. eur. Belgická skupina KBC je třetí, s celkovými aktivy 42,7 mld.eur a čistými výnosy po zdanění ve výši 556 mil. eur. Za těmito prvními třemi bankovními skupinami se dále řadí Raiffeisen International, Société Générale, Banca Intesa a maďarská OTP.
Skupiny Unicredit, KBC, Erste Bank, Société Générale či Raiffeisenbank  na konci roku 2007 kontrolovaly 78 % aktiv bankovního sektoru  v České republice
.

5.1.1. Základní charakteristika České Spořitelny

Kořeny České Spořitelny sahají až do roku 1825, kdy svoji činnost zahájila Spořitelna česká, která byla její právním předchůdcem. V současné době Česká spořitelna obsluhuje pět a půl milionu klientů, a má pevné postavení na českém bankovním trhu.

Od roku 2000 je Česká spořitelna členem středoevropské Erste Group s více než 16 miliony klientů v osmi zemích Evropy (Česká republika, Slovensko, Rakousko, Madarsko, Chorvacko, Srbsko,Rumunsko a Ukrajina). Toto spojení přineslo hodně výhod pro společnost.Nejdůležitějšími z nich je posílení rentability a ziskovosti celé finanční skupiny a přijetí korporátního designu skupiny Erste Bank.

Finanční skupina České spořitelny

· Česká spořitelna, a. s.

· Consulting České spořitelny, a. s.

· Corporate development České spořitelny, a. s.

· Czech TOP Venture Fund B.V.

· Factoring České spořitelny, a. s.

· Informatika České spořitelny, a. s.

· Investiční společnost České spořitelny, a. s.

· Leasing České spořitelny, a. s.

· Penzijní fond České spořitelny, a. s.

· Pojišťovna České spořitelny, a. s.

· Realitní společnost České spořitelny, a. s.

· Stavební spořitelna České spořitelny, a. s.

· Tabulka č. 1: Základní informace o České spořitelně

	Ukazatel
	2007
	2006

	ROE
	23,8 %
	23,0 %

	ROA
	1,5 %
	1,5 %

	Kapitálová přiměřenost *
	9,4 %
	11,1 %

	Bilanční suma (mil.Kč)
	814 125
	728 393

	Vlastní kapitál (mil. Kč)
	55 576
	48 594

	Čistý úrokový  výnos  (mil. Kč)
	24 727
	21 206

	Čisté příjmy z poplatků a provizí 
	9 639
	8 997

	Počet pracovníků 
	10 897
	10 809

	Počet poboček
	636
	637

	Počet klientů
	5 294 470
	5 276 897

	Počet aktivních karet
	3 340 180
	3 095 614

	Počet bankomatů
	1 124
	1 090


* V roce 2006 BIS, v roce 2007 Basel II.

Pramen: výroční zpráva České spořitelny za rok 2007

Tabulka č. 2:Aktuální rating České Spořitelny

	Ratingová agentura:
	Dlouhodobý:
	Krátkodobý:

	Fitch
	A
	F1

	Moody's
	A1
	Prime1

	Standard & Poor's
	A
	A1


V pobočkách České Spořitelny a komerčních centrech je umožněno klientům využít nejen obvyklé bankovní služby, ale i uzavřít smlouvu o stavebním spoření, penzijním připojištění, životním pojištění, leasingu či o kolektivním investování do podílových fondů, korporátní klienti mohou využít služby z oblasti poradenství, leasingu či factoringu. Tuto nabídku komplexních služeb umožňuje úzká spolupráce s čtrnácti dceřinými společnostmi.

5.1.2.Základní charakteristika Komerční banky

Komerční banka (KB) patří k nejvýznamnějším bankovním institucím v České republice a v regionu střední a východní Evropy a má na bankovním trhu poměrně silnou pozici. Byla založena v roce 1990 jako státní instituce a v roce 1992 byla transformovaná na akciovou společnost. Na tuzemském bankovním poli je v současnosti třetí největší bankou podle velikosti aktiv a poskytuje klientům komplexní služby mezi které patří penzijní pojištění, stavební spoření, factoring, spotřebitelské úvěry a pojištění.

Je součástí mezinárodní skupiny Société Générale (SG). Aktivity skupiny jsou organizovány do 5 divizí: Francouzská síť, Mezinárodní retailové bankovnictví, Finanční služby, Globální investiční management a Podnikové a investiční bankovnictví.

Komerční banka je důležitou součástí úseku mezinárodního retailového bankovnictví skupiny Société Générale. , která je z hlediska tržní kapitalizace šestou největší bankovní skupinou v eurozóně. Jejich 130.000 zaměstnanců obsluhuje v 77 zemích světa přes 22,5 milionu individuálních klientů. 

Fianční skupina Komerční banky zahrnuje 17 společností s přímou majetkovou účastí Komerční banky, z toho devět je společností dceřiných, v nichž má banka rozhodující vliv, čtyři společnosti s její minoritní účastí, tj. s podílem na základním jmění nižším než 20 %.

Finanční skupina byla v roce 2007 odměněna několika oceněními, mezi které patřilo získání titulu v prestižní soutěži MasterCard "Banka roku 2007", "Firemní banka roku 2007" pro Komerční banku a dále pak titulu "Stavební spořitelna roku 2007" pro Modrou pyramidu stavební spořitelnu.

Tabulka č. 3: Základní informace o Komerční bance

	Ukazatel
	2007
	2006

	ROE
	22,2 %
	18,1 %

	ROA
	1,8 %
	1,7 %

	Kapitálová přiměřenost *
	10,1 %
	11,9 %

	Bilanční suma (mil.Kč)
	661 819
	598 090

	Vlastní kapitál (mil. Kč)
	50 654
	50 257

	Čistý úrokový  výnos  (mil. Kč)
	18 674
	16 274

	Čisté příjmy z poplatků a provizí 
	9 283
	8 769

	Počet pracovníků 
	7 764
	7 552

	Počet poboček
	386
	378

	Počet klientů (tis)
	1 577
	1 515

	Počet bankomatů
	661
	649


Pramen: Výroční zpráva Komerční banky

Tabulka č. 4: Aktuální rating Komerční banky

	Ratingová agentura:
	Dlouhodobý:
	Krátkodobý:

	Fitch
	A+
	F1

	Moody's
	A1
	Prime-1

	Standard & Poor's
	A
	A1


5.1.3. Základní charakteristika Československé obchodní banky

ČSOB byla založena státem v roce 1964 jako banka pro poskytování služeb v oblasti financování zahraničního obchodu a měnových operací. Československá obchodní banka, a. s. působí jako univerzální banka v České republice. V červnu 1999 byla privatizována – jejím majoritním vlastníkem se stala belgická KBC Bank, která je součástí Skupiny KBC a geograficky se zaměřuje na Evropu a patří mezi tři největší bankovní a pojišťovací společnostní svém primárním domácím trhu v Belgii a vystupuje jako jedna z největších finančních skupin ve střední Evropě, definované Skupinou jako sekundární domácí trh.

V červnu 2000 ČSOB převzala Investiční a poštovní banku a tím vylepšila svou pozici v bankovnictví pro fyzické osoby až na druhé místo za Českou spořitelnu. Do konce roku 2007 působila ČSOB na českém i slovenském trhu; slovenská pobočka ČSOB byla oddělena k 1.1.2008. 

Obchodní profil ČSOB zahrnuje tyto segmenty: fyzické osoby (retailová klientela), malé a středně velké podniky, korporátní klientela a nebankovní finanční instituce, finanční trhy a privátní bankovnictví. .

V retailovém bankovnictví v ČR působí společnost pod dvěma obchodními značkami – ČSOB a Poštovní spořitelna, která využívá pro svou činnost rozsáhlé sítě České pošty.

Ze složení produktové nabídky i pobočkové sítě je zřejmé, že ČSOB je orientována více na podnikatele a Poštovní spořitelna zase na retail. Na druhou stranu v nabídce obou bank lze nalézt řadu produktů pro obě skupiny klientů a i drobná klientela si svůj produkt v ČSOB určitě najde. ČSOB i Poštovní spořitelna dále poskytují své služby prostřednictvím různých kanálů přímého bankovnictví. Skupina ČSOB je vedoucím hráčem v sektoru finančních služeb na českém trhu. ČSOB vychází z knowhow skupiny KBC a poskytuje bankopojišťovací služby, které v sobě integrují různorodé finanční produkty. 

Přehled Skupiny ČSOB 

· Hypoteční banka, a.s. 

· Českomoravská stavební spořitelna, a.s.  

· ČSOB Penzijní fond Stabilita, a. s., člen skupiny ČSOB  

· ČSOB Penzijní fond Progres, a. s., člen skupiny ČSOB 

· Zemský penzijní fond, a. s. 

· ČSOB Leasing, a.s. 

· ČSOB Factoring, a.s.  

· ČSOB Asset Management, a.s., člen skupiny ČSOB  

· ČSOB Investiční společnost, a.s., člen skupiny ČSOB  

· Patria Finance, a.s.  

· ČSOB Pojišťovna, a. s., člen holdingu ČSOB 

Tabulka č. 5: Základní informace o Československé obchodní bance

	Ukazatel
	2007
	2006

	ROE
	19,47%
	18,41 %

	ROA
	1,23 %
	1,27%

	Kapitálová přiměřenost *
	11,12 %
	9,29 %

	Bilanční suma (mil.Kč)
	814 125
	728 393  

	Vlastní kapitál (mil. Kč)
	56 865
	52 139

	Čistý úrokový  výnos  (mil. Kč)
	21 198
	18 220

	Čisté příjmy z poplatků a provizí 
	7 309
	6 890

	Počet pracovníků 
	10 357
	10 060

	Počet poboček
	365
	339

	Počet klientů (tis)
	2 995
	2 931

	Počet bankomatů
	769
	715


Pramen: Výroční zpráva ČSOB

Tabulka č. 6: Aktuální rating: Československé obchodní banky

	Ratingová agentura:
	Dlouhodobý:
	Krátkodobý:

	Fitch
	A+
	F1

	Moody's
	A1
	Prime-1

	Standard & Poor's
	A
	A1


6. Porovnání jednotlivých produktu

Následující porovnání některých bankovních produktů  jsem provedla u čtyř bank působících na českém trhu. Informace jsem čerpala z webových stránek daných bank, prostřednictvím jejich informačních linek, emailovým a osobním kontaktem s konkrétními pobočkami

6.1. Běžný účet

Běžný účet je základním produktem každé banky, je základem pro zprostředkování  platebního styku. Banka přijímá na bežný účet peněžní prostředky v hotovostní i bezhotovostní formě, provádí z běžního účtu domácí a zahraniční platby i výplaty v hotovosti. Některé banky požadují jako podmínku pro zřízení a vedení účtu složení minimálního vkladu nebo udržování minimálního zůstatku peněžních prostředků na účtu.To určují obchodní podmínky dané banky. Vklady na běžných účtech jsou ze zákona 
 pojištěny.

Většina bank nabízí běžnému klientovi ve vybraných balíčcích zdarma platební kartu, internetové bankovnictví, příchozí platbu i vklad hotovosti na přepážce. Platit většinou nemusí ani za zřízení trvalého příkazu přes internetbanking a zadání příkazu k úhradě přes stejný nástroj.

Banky vedou účty podle své obchodní politiky určitým skupinám klientů- fyzickým osobám, tj. občanům nebo podnikatelům, velkým firmam a dalším právnickým osobám.

Zásadní rozdíl spočívá v poplatcích za zřízení a vedení účtu, ve službách, které jsou spojeny s jeho provozováním a ve výši úročení.

Základní právní normy, které se týkají oblasti běžných účtů, jsou:

· Zákon č. 21/1992 Sb., o bankách 

· Zákon č. 229/2002 Sb., o finančním arbitrovi 

· Zákon č. 6/1993 Sb., o České národní bance a další.

6.1.1. Poplatky

Banka si za své služby obvykle účtuje ceny, které jsou uvedeny v jejím sazebníku. O účtování poplatků banka se s klientem dohodne při podepsání smlouvy o běžném účtu. Na prvním místě jsou poplatky, které jsou spojeny se zřízením účtu. Ty se případ od případu liší, a to jak podle typu účtu, tak podle banky a v současné době i lokalizace expozitury. Mimo zřizovacích poplatků jsou velmi důležité transakční náklady, tj. poplatky za jednotlivé provedené operace. Ty jsou zpoplatněny velmi rozdílně a klient by se měl o sazby zajímat již při zřizování účtu.Nejčastějšími poplatky, vedle poplatků za zřízení, jsou:

· poplatek za vedení účtu (platí se pravidelně po celou dobu trvání účtu)

· poplatek za zrušení účtu (jednorázový poplatek)

· poplatek za odeslání výpisu (řídí se četností a intervalem výpisu)

· poplatek za transakci (poplatek za pohyby na účtu)

· poplatky za trvalé příkazy

Výše poplatků se řídí sazebníkem, který je obvykle na expozituře k dispozici všem klientům k nahlédnutí.  

KDU-ČSL
si nechala vypracovat expertní analýzu, podle které jsou české bankovní poplatky v poměru k hrubému domácímu produktu čtvrté nejvyšší v EU. Více na poplatcích zaplatí už jen obyvatelé Lucemburska, Německa a Itálie. Jen za rok 2007 vybraly české banky na poplatcích 45 miliard Kč.

Z analýzy, kterou si lidovci nechali vypracovat, vyplývá, že se banky nechovají ke svým klientům otevřeně a férově. „Studie potvrzuje, že v oblasti bankovních poplatků v ČR neexistuje transparentní a konkurenceschopné prostředí, které by klientovi umožnilo jasnou a přehlednou orientaci v jejich výši a poskytlo by mu tak potřebný základ pro srovnání mezi bankami. Naopak se potvrdilo, že výnosy z poplatků a provizí jsou pro banky velmi lukrativní, tvoří podstatnou část jejich příjmů a jejich podíl na zisku mnohdy převyšuje 50%. Při zohlednění faktu, že se z pohledu bank jedná o zcela bezrizikové operace je tato skutečnost zarážející. Spotřebitel v podobě klienta banky by jistě chápal, kdyby si banka účtovala vysoký poplatek např. za rizikový obchod, rizikovou investici apod., ale za elektronické bezhotovostní operace je to nehoráznost,“ uvádí studie.

Podle zprávy ČNB o výkonu dohledu nad finančním trhem Zisk tuzemského bankovního sektoru z poplatků a provizí se v roce 2007 zvýšilo 2,9 mld. Kč (8,9 %) na 35,9 mld. Kč. Jedná se o výrazně vyšší meziroční nárůst než v roce 2006, který ale nedosahuje tempa růstu zisku z poplatků a provizí z let2001 až 2004 (od 12,0 % do 18,9 %, v absolutním vyjádření o 2,7 až 4,9 mld. Kč). V meziročním srovnání některé banky v roce 2007 vykázaly i pokles zisku z poplatků a provizí.

6.1.1.1.Bežné účty pro fyzické osoby

Účet slouží jako důležitá adresa, na kterou vám mohou peníze zasílat třetí osoby (přátelé, rodina, pracovní partneři, zaměstnavatel atd.). Samozřejmě i klient může vkládat na BÚ své finance a zajistit tak jejich větší bezpečnost.

Srovnání běžných účtů pro fyzické osoby uvádím v Příloze č. 5.

Je pochopitelné, že se individuální potřeby klientů liší a že se průměrný klient liší podle druhu banky. Různé banky se zaměřují na různý klientský segment - některé se specializují na bohatší klientelu, jiné na širokou veřejnost, některé preferují přímé bankovnictví, jiné rozšiřují síť poboček. Rozdílnost klientely je dána též poplatkovou politikou. Pokud se banka zaměřuje na movitější klienty, nasadí často vysoké základní poplatky, z nichž slevuje v případě, že klient má vyšší zůstatky na účtech, vysoké obraty či přijaté platby. Proto srovnání bankovních poplatků podle „typického“ klienta není úplně přesné, ale umožní získat základní přehled o cenové hladině jednotlivých bank.

Služby využívané „typickým“ klientem XX:

· Vedení účtu

· Výpisy 1x měsíčně poštou

· Počet vkladu v hotovosti: 1x

· Počet výběru v hotovost: 4x ( 1x na přepážce, 2x z vlastního bankomatu, 1x z cizího bankomatu)

· Příchozí platby: 3x (2x z vlastní banky, 1x z cizí banky)

· Příkaz k úhradě: 3x (2x v rámci vlastní banky, 1x v rámci cizí banky)

· Příkaz trvalý  3x ( 2x v rámci vlastní banky, 1x do jiné banky)

· Platební karta: 1x 

· Přímé bankovnictví: 1x

Tabulka č. 7: Měsíční náklady klienta XX na běžný účet

	Název účtu 
	Banka 
	Měsíční náklady

 na účet.

	Osobní účet České spořitelny
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	373

	 Konto
	ČSOB
	251

	Aktivní konto
	ČSOB
	301

	 Exkluzivní konto
	ČSOB
	601

	Perfekt konto
	Komerční Banka
	360

	Premium konto
	Komerční Banka
	592

	Extra konto
	Komerční Banka
	392

	Ideal konto
	Komerční Banka
	333

	Modré konto plus
	Komerční Banka
	246

	Modré konto
	Komerční Banka
	246


Poznamka: počítáno ze sazebníku bank.

6.1.1.2. Běžný účet pro právnické osoby

Bez běžného účtu se v moderním světě neobejde žádný podnikatel. Běžný účet je nezbytnou součástí podnikání. Způsob výpočtu jsem vybrala sice stejný, nicméně metodika sestavení podnikatelského účtu byla odlišná. Pro zjednodušení výpočtu a přehlednost jsem vzala v potaz jen poptávku po základních bankovních službách a to samozřejmě ve vyšších počtech než u účtů pro fyzické osoby. Zároveň jsem počítala s tím, že podnikatelé ovládají svůj účet prostřednictvím přímého bankovnictví. Většina transakci byla brána jako platby mimo banku, ve které byl zřízen účet. V poptávce najdeme třicet příchozích a odchozích plateb, deset trvalých příkazů či přímé bankovnictví.

Srovnání běžných účtů pro podnikatele uvádím v příloze  č.7

Služby využívané „typickým“ podnikatelem XY:

· Vedení účtu

· Výpisy 1x měsíčně elektronicky

· Počet vkladu v hotovosti: 1x

· Počet výběru v hotovosti: 22x ( 2x na přepážce, 10x z bankomatu vlastní banky, 10x z  bankomatu cizí banky)

· Příchozí platby: 30x (5x z vlastní banky, 25x z cizí banky)

· Příkaz k úhradě: 30 x (5x v rámci vlastní banky, 25x v rámci cizí banky)

· Příkaz trvalý: 15x ( 5x v rámci vlastní banky, 10x do jiné banky)

· Platební karta: 1x 

· Přímé bankovnictví: 1x

Tabulka č. 8: Měsíční náklady klienta XY na běžný účet

	Název účtu 
	Banka 
	Měsíční náklady na účet

	PROFIT Light 
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	773

	Běžný účet pro podnikatele
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	969

	Profesionál
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	654

	Obchodní konto
	ČSOB
	1825

	Firemní konto
	ČSOB
	1015

	Podnikatelské konto
	ČSOB
	840

	Efekt Start
	Komerční Banka
	1007

	Efekt
	Komerční Banka
	1069

	Komfort
	Komerční Banka
	1202

	Běžný účet v Kč
	Komerční Banka
	990

	Excelent
	Komerční Banka
	1647


Poznámka :počítáno ze sazebníku bank.

6.1.1.3. Běžný účet pro studenty

Ve vyspělých zemích je už dlouhé léta pro banky poskytují studentům vysokých škol vedení účtu včetně doplňkových služeb za výrazně výhodnějších podmínek než u běžných účtů pro jiné klienty V České republice banky také poskytují studentům možnost vedení účtu a využívání různých souvisejících služeb za nižší poplatky.

Banky tyto účty zpravidla vedou zdarma, nebo do dvaceti korun měsíčně. Základní obsah služeb je podobný u různých bank. Základem je většinou běžný účet, výpisy z účtu (v papírové nebo elektronické podobě), výběry z bankomatů, možnost kontokorentu, služby přímého bankovnictví (telefonické a internetové bankovnictví) a zřízení a vedení platební karty.

Banky poskytují studentům a mladým lidem své služby za nizší cenu a se stejnou kvalitou, v nadějí ,že i po ukončení studia tyto studenti zůstanou jejich klienty a budou dál využívat služby dané banky.

Porovnání běžných účtů pro studenty uvádím v příloze č. 9

Služby využívané „typickým“ studentem XZ:

· Vedení účtu elektronicky

· Výpisy 1x měsíčně 

· Počet vkladu v hotovosti: 1x

· Počet výběru v hotovosti: 4x ( 1x na přepážce, 2x z vlastního bankomatu, 1x z cizího bankomatu)

· Příchozí platby: 3x (2x z vlastní banky, 1x z cizí banky)

· Příkaz k úhradě: 3x (2x v rámci vlastní banky, 1x v rámci cizí banky)- přes internet

· Příkaz trvalý: 3x ( 2x v rámci vlastní banky, 1x do jiné banky)- přes internet

· Platební karta:1x

· Přímé bankovnictví: 1x

Tabulka č. 9: Měsíční náklady klienta XZ na běžný účet

	Název účtu 
	Banka 
	Měsíční náklady na účet

	Student+
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	192

	Studentské konto Plus
	ČSOB
	154

	Gaudeamus 2
	Komerční Banka
	206

	G2 nadstandard 
	Komerční Banka
	130


Poznámka :počítáno ze sazebníku bank.

6.1.2. Úroky

 Běžný účet je úročen sazbou kterou vyhlašuje banka. Úroková sazba na běžné účty je výrazně nižší než u ostatních vkladů a závisí na průměrném zůstatků na účtu. 

Zkusila jsem porovnat úročení bežných účtu vybraných bank. Vychazela jsem z informací které banky zveřějnily.

V případě běžných účtu pro fyzické osoby jsem uvažovala o průměrném zůstatku na účtu 15000 korun. Výsledky jsem uvedla v tabulce č. 10.

Tabulka č. 10: Úročení běžných účtu pro fyzické osoby 

	Název účtu 
	 Banka 
	Úročení BÚ v %
	Roční úrok v Kč

	Osobní účet 
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	0,01
	1,50

	 Konto
	ČSOB
	0,01
	1,5

	Aktivní konto
	ČSOB
	0,01
	1,5

	 Exkluzivní konto
	ČSOB
	0,01**
	1,50

	Perfekt konto
	Komerční Banka
	0,01
	1,5

	Modré konto plus
	Komerční Banka
	0,01
	1,50 

	Modré konto
	Komerční Banka
	0,01
	1,50

	Premium konto
	Komerční Banka
	0,25*
	37,50

	Extra konto
	Komerční Banka
	0,01
	1,50

	Ideal konto
	Komerční Banka
	0,01
	1,50


Poznamky:

* Úročení dle zůstatku na účtu (do 99 999 Kč: 0,25 %, od 100 000 Kč: 0,25%, od 500 000 Kč: 0,50 %, od 1 000 000 Kč: 0,75 %, od 5 000 000 Kč: 1,25 %)

** Úročení dle zůstatku na účtu (do 50 000 Kč: 0,01 %, do 100 000 Kč: 0,01 %, do 250 000 Kč: 0,55 % , do 500 000 Kč: 0,75 %, do 1 000 000 Kč: 1,65 %, do 5 000 000 Kč: 1,75 % , nad 5 000 000 Kč: 1,85 %)

  U běžných účtu pro právnické osoby- podnikatele jsem zvolila průměrný zůstatek 50000 korun. Srovnání úročení běžných účtu pro právnické osoby jsem uvedla v tabulce č. 11

Tabulka č. 11: Úročení běžných účtu pro právnické osoby

	Název účtu 
	Banka 
	Úročení BÚ v %
	Roční úrok v Kč

	PROFIT Light 
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	0,15*
	75,00

	Profesionál
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	0,15**
	75,00

	Obchodní konto
	ČSOB
	0,01
	5,00

	Firemní konto
	ČSOB
	0,01
	5,00

	Podnikatelské konto
	ČSOB
	0,01
	5,00

	Efekt Start
	Komerční Banka
	0,02
	10

	Efekt
	Komerční Banka
	0,02
	10

	Komfort
	Komerční Banka
	0,02
	10

	Běžný účet v Kč
	Komerční Banka
	0,02
	10

	Excelent
	Komerční Banka
	0,02
	10


*0,05 % (zůstatek do 20.000), 0,15 % (zůstatek do 100.000), 0,30 % (zůstatek 500.000), 0,35 % (zůstatek do 2 mil.), 0,60 % (zůstatek nad 2. mil. včetně) 

** 0,15 % (do 499.999,99), 0,35 % (do 999.999,99), 0,50 % (do 4.999.999,99), 0,60 % (od 5 mil.)

Při porovnání běžných účtu pro studenty, zvolený zůstatek se rovnal 10000 korun. Výsledek uvádím v tabulce č. 11.

Tabulka č. 12: Úročení běžných účtu pro studenty

	Název účtu 
	Banka 
	 Zřízení účtu
	 Měsíční vedení  

	Student+
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	0,85
	

	Studentské konto Plus
	ČSOB
	0,01
	

	Gaudeamus 2
	Komerční Banka
	0,2
	

	G2 nadstandard 
	Komerční Banka
	0,2
	


Jak můžeme vidět, úročení běžných účtu se výrazně u vybraných bank neliší. Běžné účty jsou většinou určený k provádení různých transakci, a proto není vyšše úročení tak vysoká a pohybuje od 0,01 do 0,1 procent ročně.

6.1.3. Balíčky služeb

Banky se v současné době snaží své služby nabízet ve formě produktových balíčků, a zájem o tyto balíčky neustálé roste. Klient tak kromě účtu s elektronickým bankovnictvím za paušální cenu dostane obvykle ještě platební kartu, možnost čerpat kontokorentní úvěr a u dražších balíčků i některé další služby. Výhodou produktových balíčků je to, že jejích nabídka bankovních produktů je natolik široká, že vybrat si může snad každý jejích klient. Jen by si ten klient měl vždy předem rozmyslet, jaké služby bude opravdu potřebovat, aby neplatil zbytečné poplatky.

Ministerstvem financí ČR byla provedena analýza „balíčkových“ služeb bank.Výsledkem analýzy je, že si banky v některých případech stanoví za své balíčky vyšší cenu než pokud by si klient nakoupil jednotlivé produkty zvlášť. Využívají tak banky obtížnou srovnatelnost cen jednotlivých produktů, nepřehlednost sazebníků bank. 

Velmi širokou nabídku balíčkových služeb poskytují Komerční banka, ČSOB a Česká spořitelna. Dále bych chtěla porovnat několik zajímavých balíčku od výše uvedených bank:

Komerční banka nabízí široký spektrům balíčkových služeb pro fyzické a právnické osoby: Vhodný balíček Perfekt konto a Vhodný balíček Extra konto. První zahrnu je 1x výpis z účtu, 5x platbu kartou u obchodníka, 2x výběr hotovosti kartou, 2 platební příkazy, 1 došlou platbu a 2 trvalé příkazy. Za takový balíček klient bude platit 308 korun měsíčně a může úspořít  38 korun oproti Ideal kontu a 71 korunu oproti nebalíčkovému účtu. Vhodný balíček Extra konto oproti Perfekt kontu zahrnuje 1x výpis z účtu, 10x platbu kartou u obchodníka, 4x výběr hotovosti kartou, 10 platebních příkazu, 5 došlých plateb, 5 trvalých příkazů a 2x inkaso. Celkem měsíěně klient zaplatí 1367 korun a uspoří 24 korun oproti Perfekt kontu a dokonce 190 oproti  Ideal kontu. Pro podnikatele v oblasti zdravotnictví, farmacie, veterinární péče a maloobchodu se zdravotnickým  zbožím Komerční banka nabízí zajímavý  balíček Optimum Medicum, kde klient za 222 korun dostane Profesní běžný účet, služební platební karta Prestige Card (VISA nebo MasterCard).Nabídka produktových balíčků pro podnikatele je velmi šíroká a cena zavisí na službach které si zvoli klient. 

Zajímavé balíčky nabízí pro své klienty ČSOB. Především jsou to tři standardní    balíčky zahrnující platební kartu, služby přímého bankovnictví, podání a určitý počet předplacených transakcí.  Nejzajímavějším z nich je  Podnikatelské konto Plus. Kde klient dostane zdarma internetbanking se SMS klíčem.

Nejzajímavějším je však Osobní účet České spořitelny.Banka účtem, kde klient platí jen za ty produkty a služby, které skutečně využívá, přišla na trh v srpnu roku 2007  a k 15.02.2008 Osobní účet vede víc než 530 tisíc klientů
. Mladá fronta dnes provedla průzkum, kde vytvařila případového klienta a porovnala účty největších tuzemských bank. Výsledkem je, že Osobní účet ČS je jeden z nejdražších účtů pro fyzické osoby nepodnikatele na českém bankovním trhu. 

Například, za výužívání takových služeb:

· elektronická platební karta, 

· internetové bankovnictví,

·  3 výběry z bankomatu, 

· 3 trvalé platby, 

· 1 SIPO

· 1 příchozí položka, 

klient zaplatí měsíčně České Spořitelně 155 korun, v ČSOB 55 korun, a v Komerční bance 28,50 korun. Ale za výužívání plateb „navíc“ nebo dalších služeb klient bude muset zaplatit.

Z tohoto vidíme, že výužívání balíčku se pro některé klienty vyplátí, ale pro některé ne, a klient musí být opatrný při zvolení vhodného účtu.

6.2. Úvěry a půjčky

Úvěr lze z obecně ekonomického hlediska považovat za způsob řešení rozporu, kdy na jedné straně (u jedněch ekonomických subjektů) vzniká dočasný přebytek prostředku a na straně druhé (u jiných ekonomických subjektů) jejich dočasný nedostatek
.

Nejčastěji úvěry se člení podle subjektu, objektu, zajištění, doby splatnosti, metody jejich poskytování a splácení a měny, ve které je úvěr poskytován. 

Při zprácovaváni teto kapitoly, jsem se zaměřila na porovnání výhodnosti půjček jednotlivých bankovních instituci na základě informací, které banky veřejně zpřístupnily. V průběhu průzkumu jsem zjistila, že získat informace, které by potenciálnímu klientovi sloužily k orientaci je velmi obtížné, a občas i nemožné.

Za nejobjektivnější kriterium pro zhodnocéní úvěrů je obvykle považován RPSN
. Ukázalo se však, že získat informaci o údaje není vůbec lehké. Jsou, samozřejmě banky, které ho uvádějí, ale těch je menšina. Větší část z českých bank tento údaj různě skrývá, dává ho k dispozici až při jednání o půjčce.

Stejně to bylo i u druhé veličiny, která je považována za ukazatel výhodnosti či nevýhodnosti půjčky. To je výše měsíční splátky. Samozřejmě ve spojitosti s délkou splácení. Ani tady klient, hledající ve veřejně pžistupných záznamech možnost půjčky není o moc úspěšnější. Situace je obdobná jako u RPSN. Tj. některé banky splátky uvádějí, některé pro výpočet nabízejí kalkulátor, která je samozřejmě velmi dobrou pomučkou, u některých se však výše splátek prostě nelze najit.

V Příloze č jsem umistila informace kterou se mi podařilo ziskat  u výbraných  tří bank  (ČSOB, Česká spořitelna a Komerční banka)

6.2.1 Spotřebitelské úvěry.

Spotřebitelské úvěry jsou to půjčky pro fyzické osoby, a které primárně slouží k nákupu různých spotřebních předmětů (např. elektroniky, nábytků atd), k zaplacení různých služeb (např. školné, zájezdy atd.) nebo dokonce, na nákup nemovitostí (vedle hypotečních úvěrů).

V závislosti na výše a druhu úvěru vyžadují banky zajištění úvěru. Jen v některých případech lze získat úvěr i bez zajištění. Mezi různé druhy zajištění patří například ručení fyzickou nebo právnickou osobou, zástavní právo k cenným papírům, movité věci nebo nemovitosti, a popřípadě i kombinace několika druhu zajištění. 

V současné době klient může dostat jakýkoliv velký úvěr. Minimální výše spotřebitelského úvěru je zpravidla 10 až 50 tisíc korun. Maximální výše je spočítána pro každého klienta individuálně v závislosti na historie vztahu banky s daným klientem, jeho charakteru a solventnosti a dalších podmínkách. 

Obyvatelstvo si půjčuje víc a víc. Podle zprávy ČNB o finanční stabilitě za rok 2007 v průběhu roku domácnosti výrazně zvýšily svou zadluženost.

Banky zpravidla účtují různé poplatky za vyhodnocení žádosti o úvěr, poplatky za správu úvěru a za další služby spojený s úvěrem.

Srovnání spotřebitelských úvěrů uvadím v přiloze č.

Pro výpočet nejvýhodnějšího úvěru u výbraných čtř bank jsem postupovala stejným způsobem jak u srovnání účtu. Jsem vytvořila klienta YY, který je fyzickou osobou starší 18 let s českým státním občanstvím a trvalým bydlištěm na území ČR. Tento klient si chce půjčit spotřebitelský úvěr za takových podmínek:  

· Celkový čístý příjem žadatele:25000

· Měsíční splátky půjček a další pravidelné měsíční  výdaje bez životních nákladů:5000

· Požadovaná výše půjčky:100000

· Délka splatnosti: 3 roky

· Pojištění schopnosti splácet půjčku: ne

Výsledek vypočtu představuje  tabulka č.13

Tabulka č. 13: Měsíční náklady klienta YY na splácení půjčky

	Název úvěru 


	Název banky  


	Měsíční splátka požadované částky půjčky  **
	Celkové měsíční náklady klienta na splácení půjčky
	RPSN od: **

	Spotřebitelský úvěr účelový 
	Česká Spořitelna 
	3335,00
	3384,00
	13,64%

	Půjčka 
	Česká Spořitelna 
	3452,00
	3501,00
	16,41%

	Hotovostní úvěr *
	Česká Spořitelna 
	
	
	

	Půjčka na cokoliv 
	ČSOB 
	3269,00


	3319,00
	13,41%

	Perfektní půjčka 
	Komerční banka 
	3427,00
	3427,00
	13,74%

	Osobní úvěr 
	 Komerční banka
	3183,00
	3263,00
	9,97%

	Úvěr Garant 
	Komerční banka
	3089,00
	3239,00
	9,97%


Poznámky :

*  splátky ani ostatní údaje nejsou k dispozici, resp. je nelze v sazebnících nalézt.

** Výsledná výše úrokové sazby a měsíční splátky mají pouze informativní charakter a v individuálních případech se mohou lišit. Pro detailnější informace nebo pro individuální  nastavení parametrů financování banky nabizejí klientovi ,aby se brail na osobního bankéře, nebo si rezervoval osobní schlzku na pobočce. 

Z tabulky můžeme vidět, že většínou se spotřebitelské úvěry neliší, ale v každém případě podmínky poskytnutí úvěru, výšší roční procentní úrokové sazby a měsiční splátky požadováné častky budou sjednané individualně při setkání s bankovním poradce.

6.2.2. Podnikatelské úvěry.

Každý podnikatelský subjekt se minimálně jednou za svoji existenci dostane do situace, kdy nebude mít dostatek vlastních finančních zdrojů na provedení určité plánované a potřebné činnosti. Nastoupí tedy potřeba získat prostředky z externích zdrojů.

Banky nabízejí velk množství podnikatelských úvěrů, které se liší osobou komu ten úvěr je poskitnut, dobou splatnosti, způsobem zajištění dáného úvěru nebo účelem poskytnutí. Úrokové sazby jsou nejčastěji stanoveny individuálně v závislosti na bonitě klienta, způsobu zajištění, výši úvěru a na dalších podminkach.

Podle účelu, na který je úvěr určen můžeme rozdělit:

Provozní  úvěr

Je obvykle určen k financování provozních potřeb podnikatele ( např.nákup zboží nebo materiálu, financování pohledávek a podobně). Je poskytován zpravidla jako krátkodobý a střednědobý, jen výjimečně jako dlouhodobý. 

Kontokorentní  úvěr

Je poskytován k běžnému podnikatelskému účtu. Slouží k financování nenadálých finančních výkyvů a jako finanční rezerva. Je zpravidla poskytován jako krátkodobý a často je vázán na podmínku, že dlůžnik by měl vyrovnavat jednou za určené časové období (2 až 6 měsíců) finanční prostředky na účtu.

U provozního a kontokorentního úvěru k zajištění většinou slouží avalovaná směnka.

Investiční úvěr

Je určen k financování pořízení investičního majetku – hmotného i nehmotného. Maximální výše je zpravidla omezena bonitou klienta, výší investice a způsobem zajištění. Úvěr je zpravidla poskytován jako střednědobý a dlouhodobý. Většinou banka poskytuje tento druh úvěru jako účelový. K zajištění nejčastěji slouží nemovitost, směnka, nebo ručení třetí osobou.

Ve svém průzkumu jsem se zaměřila na porovnání provozních úvěru.Jak jsem uvedla výše, provozní úvěry slouží k financování běžného provozu firmy. A tento druh úvěru v České republice je velmi rozšířený.

Při porovnání podnikatelských úvěru jsem se setkala s problémem získání informací o RPSN a o výše měsíční splátky. Informace které se mi podařílo najit jsem uvedla v Přiloze č 7.

Bohužel však musím konstatovat, že se mi nepodařilo spočítat celkové měsíční náklady podnikatelkých úvěrů. Banky totiž stanovují jednotlivé poplatky značně individuálně na základě různých parametrů.

Zavěr

Konkurence v bankovnictví se objevily později než v průmyslu, ale má velkou intenzitu a nejrůznějších forem a metod. Zvýšení konkurence ovlivnuje trendy vývoje a uvádění na trh nových bankovních služeb.

Ve své práce jsem se zaměřila na splnění několika cílů. Jedním z nejdůležitějších byl analyzovat konkurenční strukturu bankovního sektoru v České republice.

Čtři největší banky stále představují převažující část bankovního sektoru v ČR. Jejích znáčné postavení se především projevuje v oblasti podílu jejich aktiv na aktivech c bankovního sektoru, který se v roce 2007 zvýšil nad hranici 61 %, a v oblasti vykazaného zisku z finanční činnosti, který představoval 63,8% z finanční činnosti celého bankovního sektoru. A to zcela jasně ukazuje na pevné postavení těchto bank na českém bankovním trhu.

Dalším cílem mé bakalářské práce bylo identifikovat zvláštnosti a zakonitosti současné bankovní konkurence.

Tendence spojené s bankovní konkurence se projevuje ve všech základních bankovních činnostech a hlavní trendy v současné bankovní konkurence můžeme popsán jako:

· univerzalizace bankovní činnosti; 

· rozšíření regionální a celostátní působnosti úvěrových institucí.

· zvýšení významu necenové konkurenci

Výsledkem kombinovaného působení všech výše uvedených trendů je rostoucí intenzita bankovnictví konkuremce. 

Pro vývoj moderní bankovního sýstemu jsou charakteristické tyto klíčové trendy: institucionalizace, diverzifikace, sekuritizace, globalizace, internacionalizace, liberalizace, která podle mého názoru, lze rozdělit do čtyř bloků:

Liberalizace- rozšíření svobody ekonomické aktivity ekonomických subjektů, odstranění omezení, emancipace 

Institucionalizace a diverzifikace- rozvoj metod úspor, rozšíření bankovních služeb a zlepšení finančních institucí. 

Sekuritizace- větší využívání cenných papírů jako nástroj regulace tržních vztahů idvizheniya kapitálu. 

Při splnění dálšího cíle, a to zjištění míry efektivity činnosti ekonomických subjektů při formování konkurenční struktury v bankovnim odvětví v České republice, jsem zkusila porovnat jednolivé produkty výbraných bank. 

Vysledkem je to, že u třech velkých bank můžeme pozorovat podobnou cenovou politiku a většnou i nabizené služby se mezi sebou neliší. Banky se snažejí konkurovat kvalitou poskytovaných služeb.
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Příloha č. 1

Seznam bank a poboček zahraničních bank působících v ČR: 

· ABN AMRO Bank N.V. 

· Banco Popolare 

· Bank of Tokyo-Mitsubishi 

· CALYON S.A. 

· Citibank 

· COMMERZBANK Aktiengesellschaft 

· Česká exportní banka 

· Česká národní banka 

· Česká spořitelna 

· Českomoravská stavební spořitelna 

· Českomoravská záruční a rozvojová banka 

· Československá obchodní banka 

· Deutsche Bank 

· Fortis Bank SA/NV 

· GE Money Bank 

· HSBC Bank plc - pobočka Praha 

· HYPO stavební spořitelna 

· Hypoteční banka 

· ING Bank N. V. 

· J&T BANKA 

· Komerční banka 

· LBBW Bank CZ 

· mBank 

· Modrá pyramida stavební spořitelna 

· Oberbank AG 

· Poštovní spořitelna 

· PPF banka 

· PRIVAT BANK AG der Raiffeisenlandesbank Oberösterreich 

· Raiffeisen stavební spořitelna 

· Raiffeisenbank 

· Raiffeisenbank im Stiftland eG 

· Stavební spořitelna České spořitelny 

· UniCredit Bank 

· Volksbank CZ 

· Všeobecná úverová banka 

· Waldviertler Sparkasse von 1842 AG 

· Wüstenrot - stavební spořitelna 

· Wüstenrot hypoteční banka

Příloha č. 2

Seznam zastoupení zahraničních bank v České republice 

Abecední seznam zastoupení zahraničních bank registrovaných Českou národní bankou, které mohou provádět bezplatné zprostředkování styků mezi zastupovanou bankou a českými peněžními ústavy nebo finančními institucemi a mezi českými orgány státní správy; poskytovat bezúplatné poradenské služby; propagovatí a nabízet služby zastupované banky českým bankám a případně i jiným českým organizacím.

· AB Bankas SNORAS

· Akciová komerční banka transstroj bank (uzavřená akciová společnost) AKB Transstrojbank

· Bank Sal. Oppenheim jr. & Cie. Osterreich AG

· Berlin-Hannoversche Hypothekenbank AG

· BNP PARIBAS

· Capital Bank - GRAWE Gruppe AG

· Credit Industriel et Commercial

· EUROHYPO Aktiengesellschaft

· HYPO Investmentbank AG

· Chanty-Mansijská banka Veřejná akciová společnost (VAS Chanty-Mansijská banka)

· Intesa Sanpaolo S.p.A.

· International Finance Corporation, Mission in CR

· Investkredit Bank AG zastoupení Praha

· Joint Stock Commercial Bank "FORUM"

· Landesbank Baden-Württemberg

· Lombard Odier Darier Hentsch & Cie

· Nova Ljubljanska Banka

· Otevřená akciová společnost "URSA Bank"

· První česko-ruská banka, s.r.o.

· Rietumu Banka, a.s.

· SOVFINTRADE COMMERCIAL BANK, RUSKÁ FEDERACE

· Sparkasse Oberlausitz-Niederschlesien

· SUMITOMO MITSUI BANKING CORPORATION

· UBS AG

· Westdeutsche Immobilien Bank AG

· WestLB AG, Düsseldorf und Münster, BRD 

· Zakrytoe Akcionernnoe Obščestvo Konversbank - ZAO Konversbank

V souladu s ustanovením § 39 zákona č. 6/1993 Sb., o České národní bance (ČNB) provádí tato instituce registraci zastoupení zahraničních bank. 

Příloha č. 3

Srovnání běžných účtů pro fyzické osoby

	Název účtu 
	 Banka 
	 Měsíční vedení 
	 Vklad 
	 Výběr na přepážce
	 Výběr z vlastního bankomatu
	Výběr z cizího bankomatu 
	Výpis 

poštou


	Příchozí položka z vlastní banky 


	Příchozí položka z cizí banky  


	Odchozí položka do vlastní banky 


	Odchozí položka do cizí banky 



	Osobní účet České spořitelny
	ČS
	29,00
	8,00
	23,00
	6,00
	25 Kč + 0,5 %
	v ceně
	5,00 


	7,00
	8,00
	10,00

	 Konto
	ČSOB
	40,00
	6,00
	30,00
	6,00
	30.00
	10.00 


	6,00


	6,00
	zdarma
	zdarma

	Aktivní konto
	ČSOB
	90,00
	6,00
	30,00
	6,00
	30,00
	10.00 


	6,00


	6,00
	zdarma
	zdarma

	 Exkluzivní konto
	ČSOB
	400,00
	6,00
	30,00
	6,00
	30,00
	zdarma
	6,00 


	6,00
	zdarma
	zdarma

	Perfekt konto
	KB
	49,00
	zdarma
	60,00
	5,00
	35,00
	zdarma
	5,00


	5,00
	22,00
	22,00

	Modré konto plus
	KB
	99,00
	zdarma 
	60,00
	5,00
	35,00
	20,00
	5,00
	7,00
	4,00
	6,00

	Modré konto
	KB
	49,00
	zdarma
	60,00
	5,00
	35,00
	20,00
	5,00
	7,00
	4,00
	6,00

	Premium konto
	KB
	325,00
	zdarma
	60,00
	zdarma
	35,00
	zdarma
	5,00 


	zdarma 


	zdarma
	zdarma

	Extra konto
	K B
	125,00
	zdarma
	60,00
	zdarma
	35,00
	zdarma
	zdarma 


	zdarma 


	 zdarma
	zdarma

	Ideal konto
	K B
	22,00
	zdarma
	60,00
	5,00
	35,00
	zdarma
	zdarma 


	5,00
	zdarma
	zdarma


Příloha č.4

Srovnání běžných účtů pro podnikatele 

	Název účtu 
	Banka 
	 Měsíční vedení  
	 Vklad 
	Výběr na přepážce
	 Výběr z vlastního bankomatu
	Výběr z cizího bankomatu 
	Úročení účtu v % p. a. 



	PROFIT Light 
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	159,00
	zdarma
	8 Kč
	6,00
	25 Kč + 0,5 % 
	0,15

	Profesionál
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	40,00
	zdarma
	8 Kč
	6,00
	25 Kč + 0,5 % 
	0,15

	Obchodní konto
	ČSOB
	1 100,00
	9,00
	30 Kč
	6,00
	30 Kč
	0,01

	Firemní konto
	ČSOB
	290,00
	9,00
	30 Kč
	6,00
	30 Kč
	0,01

	Podnikatelské konto
	ČSOB
	115,00
	zdarma
	30 Kč
	6,00
	30 Kč
	0,01

	Efekt Start
	Komerční Banka
	117,00
	zdarma
	60 Kč
	5,00
	35 Kč
	0,02

	Efekt
	Komerční Banka
	234,00
	zdarma
	60 Kč 
	5,00
	35 Kč
	0,02

	Komfort
	Komerční Banka
	367,00
	zdarma
	60 Kč
	5,00
	35 Kč
	0,02

	Běžný účet v Kč
	Komerční Banka
	100,00
	zdarma
	60 Kč
	5,00
	35 Kč
	0,02

	Excelent
	Komerční Banka
	812,00
	zdarma
	60 Kč 
	5,00
	35 Kč
	0,02


Příloha č. 5

Srovnání běžných účtů pro studenty:

	Název účtu 
	Banka 
	 Zřízení účtu
	 Měsíční vedení  
	Vklad 
	Výběr na přepážce
	 Výběr z vlastního bankomatu
	 Výběr z cizího bankomatu 
	Úročení účtu v % p. a. 



	Student+
	ČESKÁ SPOŘITELNA
	zdarma
	zdarma
	8,00
	53.00
	6,00
	25 Kč + 0,5 % z vybírané částky 
	0,85

	Studentské konto Plus
	ČSOB
	zdarma
	zdarma
	6,00
	30.00
	zdarma
	30 ,00
	0,85

	Gaudeamus 2
	Komerční Banka
	zdarma
	zdarma
	zdarma
	60.00
	zdarma
	39 ,00
	0,20

	G2 nadstandard 
	Komerční Banka
	zdarma
	20,00
	zdarma
	60.00
	zdarma
	35,00
	0,20


Příloha č. 6

Srovnání spotřebitelských úvěrů

	Název banky 
	Název úvěru
	Minimální výše úvěru 
	Maximální výše úvěru 
	Minimální doba splácení 
	Maximální doba splácení 
	Úroková sazba (% p.a.)  
	Poplatek za zpracování, vyřízení a poskytnutí úvěru - fixní částka 
	Poplatek za správu a vedení úvěru (měsíčně)  

	Česká Spořitelna
	Spotřebitelský úvěr účelový
	100.000 Kč
	není stanovena
	12 měsíců
	120 měsíců
	8,50
	
	49 Kč

	Česká Spořitelna
	Půjčka
	15.000 Kč
	300.000 Kč
	1 rok
	6 let (u akčních splátek 7 let)
	7,50
	
	49 Kč

	Česká Spořitelna
	Hotovostní úvěr
	15 000 Kč
	není stanovena
	12 měsíců
	72 měsíců
	8,00
	
	49 Kč

	ČSOB
	Půjčka na cokoliv
	20 000 Kč
	neomezená
	12 měsíců
	84 měsíců
	10,90
	
	60 Kč (klient ČSOB 30Kč)

	Komerční banka
	Perfektní půjčka
	30.000 Kč
	250.000 Kč
	12 měsíců
	72 měsíců
	14,90
	
	bez poplatku

	Komerční banka
	Osobní úvěr
	30.000 Kč
	500.000 Kč
	12 měsíců
	72 měsíců
	9,07
	
	80 Kč

	Komerční banka
	Úvěr Garant
	200.000 Kč
	1.000.000 Kč
	12 měsíců
	120 měsíců
	7,02
	6000 Kč
	150 Kč


Příloha č. 7

Srovnání podnikatelských úvěrů

	Název banky 
	Název úvěru
	Minimální výše úvěru 
	Maximální výše úvěru 
	Minimální doba splácení 
	Maximální doba splácení 
	Úroková sazba (% p.a.)  
	Poplatek za zpracování, vyřízení a poskytnutí úvěru - 
	Poplatek za správu a vedení úvěru (měsíčně)  

	Česká Spořitelna
	Provozní úvěr
	
	
	
	
	4,90 % *
	0,5 až 2% z hodnoty úvěru; min. 5 000 kč 
	300 Kc

	Česká Spořitelna
	Provozní úvěr 5 PLUS
	500 000 Kč
	5 000 000 Kč
	
	6 let
	5,10- 6,40 %*
	0,5 až 2% z hodnoty úvěru; min. 5 000 kč 
	300 Kc

	ČSOB 


	Malý úvěr pro podnikatele
	50 000 Kč
	10 000 000 Kč
	
	20 let
	**
	0,50% z částky úvěru, min. 2 000 Kč, max. 6 000 Kč
	200 Kc

	ČSOB 


	Účelový úvěr
	
	
	
	30 let
	**
	max. 1% z výše úvěru 
	

	Komerční banka
	Profi úvěr
	
	4 000 000
	
	
	
	zdarma
	600 Kč

	Komerční banka
	Profi úvěr FIX
	
	
	
	
	
	
	300 Kč

	Komerční banka
	EU Profi úvěr
	
	
	
	
	
	
	300 Kč

	Komerční banka
	Podnikatelský úvěr
	
	
	
	
	
	
	600 Kč


*   stanovuje se individuálně

** je pohyblivá, skládá se z vyhlašované sazby banky, případně sazby PRIBOR a marže odvozené od firemního rizika klienta
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�	Hrubý domácí produkt.(V mezinárodních pramenech GDP od Gross domestic product) Ukazatel se používá v makroekonomii pro určování výkonnosti ekonomiky států. Časovým obdobím bývá obvykle rok.


�	Kipielová.I.: Slovník základních pojmů z bankovnictví.Nakladateleství fortuna Praha, 1997 .str 11


�	 Slovnik cizich slov, Dr. Ladislav Rejman, Státní pedagogické nakladatelsví Praha, 1966, strana 186


�	Mikoláš.Z.: Jak zvýšit konkurenceschopnost podniku.Praha:Grada Press2005.


�	Soukupová.J. -Hořejší,B. -Macáková,I.: Mikroekonomie. Praha: Management Press 1996


�	Úvěrové obchody. František Pavelka, Dagmar Bardová, Radka Opltová.Bankovní institut vysoká škola,2002. Str. 35


�	 Holding je v ČR rámcově upraven v § 66a, odst. 7 obchodního zákoníku


�	 Zdroj: Zprava o výkonu dohledu nad finančním trhem 


�	 ČSOB, Česká spořitelna a Komerční banka 


�	 Úvěry a pohledávky tvořící téměř 60 % bilanční sumy rostly meziročně cca o 20 %. V průběhu roku byla základní úroková sazba ČNB zvýšena čtyřikrát, celkem o jeden procentní bod.


�	 Herfindahlův index (HI) představuje součet čtverců tržních podílů jednotlivých subjektů působících na danémtrhu. Nabývá hodnot mezi 0 a 1. Čím více se hodnota blíží nule, tím je menší koncentrace, resp.silnější konkurence na trhu. Za nízkou míru koncentrace trhu považujeme hodnoty do Hodnotu 0,10- považujeme za nízkou míru koncentrace, 0,10-0,18- za střední míru, 0,18- velmi koncentrovaný trh.


�	  Jeden z nejvýznamnějších obezřetnostních ukazatelů. Lze obecně definovat jako poměr mezi kapitálem komerční banky a jejími aktivy  (nebo obecněji její angažovaností vyjadřenou v penězích).


�	 SVE - Střední a východní Evropa 


�	 Zdroj: Výzkumná síť UniCredit New Europe 


�	 Časopis  Bankovnictví 22.2.2008 strana 26, rubrika: Komerční bankovnictví.


�	Peněžní prostředky na běžném účtu v korunách českých i v cizí měně jsou pojištěny za podmínek daných zákonem o bankách v platném znění č. 21/1992 Sb. 


		


�	  Křesťanská a demokratická unie – Československá strana lidová (KDU-ČSL.





�	  Jedná se například o stavební spořitelny, u kterých se stále projevuje vliv nových pravidel stavebního spoření zavedených od 1. 1. 2004. Počet smluv o stavebním spoření ve fázi spoření tak stále klesá (v roce2007 o 165 tisíc na 5 132 tisíc). I tak je po Německu podle Evropské asociace stavebních spořitelen druhý největší na světě.


�	 Zdroj: finance.idnes.cz.18. Února 2008.


�	 Soustředěné Inkaso Plateb Obyvatelstva


�	František Pavelka, Dagmar Bardová, Radka Opltová, „Úvěrové obchody“. Str. 54


�	 Roční procentní sazba nákladů na hotovostní (spotřebitelský) úvěr, půjčku .Vzorec pro výpočet RPSN je uveden v příloze zákona 321/2001 Sb.
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