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	Histórico

	A criação do curso, em 5.12.1990, por meio da Resolução nº 141/90 do Conselho Diretor da Fundação Universidade de Mato Grosso. O Curso de Comunicação Social foi reconhecido pela Portaria nº 911, de 20 de agosto de 1998, do Ministério da Educação e do Desporto, baseado no Parecer nº 379/98 da Câmara de Educação Superior do Conselho. O primeiro concurso vestibular foi realizado de 17 a 20 de março de 1991, com 45 (quarenta e cinco) vagas ofertadas para serem preenchidas semestralmente, de acordo com a Portaria do Gabinete da Reitoria nº 29/91 e Resolução n° 001/91, do Conselho de Ensino e Pesquisa da Universidade Federal de Mato Grosso. O objetivo geral do Curso de Comunicação Social é o de contribuir para a formação de profissionais, levando em conta sua capacidade cultural e técnica e visando seu preparo para o relevante papel de agente transformador, comprometido com as mudanças reclamadas pela sociedade.

Dessa forma, o curso tem ainda os seguintes objetivos:

· Formar profissionais de Comunicação nas áreas de Jornalismo, Publicidade e Propaganda e Radialismo, dentro de um processo multidisciplinar que envolve a demarcação ética da profissão, cultura abrangente e domínio dos estudos de linguagem.

· Oferecer uma formação que possibilite a reflexão sobre o papel do profissional de Comunicação na sociedade e uma visão crítica das práticas sociais.

· Possibilitar uma formação profissional com domínio das modernas tecnologias, por um lado, mas também com sensibilidade para adequar a aplicação desse conhecimento à realidade mato-grossense, respeitando suas peculiaridades.

Abastecer o mercado de trabalho em expansão com jornalistas, publicitários e profissionais de rádio e TV preocupados com a interação e transformação da realidade local, objetivando a melhoria das condições de vida da população a partir dos resultados de seu trabalho.


	Autorização

	20 de agosto de 1998


	Reconhecimento

	Portaria nº 911


	Modalidade
	Habilitação

	Bacharelado
	Bacharel em Publicidade e Propaganda


	Regime
	Vagas
	Turno de Funcionamento

	Seriado Semestral
	15
	Matutino


	Integralização Curricular Mínima
	Integralização Curricular Máxima

	04 (Quatro anos)
	06 (Seis anos)


	Perfil Profissional

	Para atender à demanda de competências que o mercado regional exige, o curso de Publicidade e Propaganda adotou como estratégia didático-pedagógica  a realização de projetos de extensão para alcançar os objetivos estabelecidos.  Deste modo, os egressos pelo curso dispõem de conhecimentos decisivos para atuar e responder com responsabilidade às necessidades do mercado. O profissional egresso do curso de Publicidade e Propaganda será capaz de responder às demandas exigidas pelo mercado porque foi preparado durante o curso para compreender que o domínio tecnológico e a criatividade são qualidades fundamentais no mercado competitivo de hoje. O papel na sociedade do profissional formado pelo curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Federal de Mato Grosso é o de utilizar as técnicas disponíveis em sua área para o desenvolvimento econômico e social das empresas e das populações atingidas. Ele deve ser capaz de traçar estratégias e executar programas de comunicação, de marketing e de publicidade e propaganda. Deve compreender a comunicação enquanto ciência a serviço do bem estar coletivo. Além das competências e habilidades gerais já descritas, há outras específicas, decorrentes das peculiaridades de cada habilitação. O profissional formado em Publicidade e Propaganda deve estar apto para organizar as informações conhecidas e realizar o diagnóstico dos clientes, bem como buscar através de pesquisas novas informações do mercado, dos consumidores, entre outras, que possam subsidiar as decisões que precisam ser tomadas. Para resolver os problemas mercadológicos e institucionais de seus clientes, o publicitário deve ser capaz de definir claramente seus objetivos e estratégias comunicacionais, além de criar meios para avaliar e corrigir eventuais problemas de resultados nos programas implementados. 


	Estrutura Curricular

	1º SEMESTRE

	Disciplinas
	C.H.Semanal
	C.H.Semestral

	Comunicação em Língua Portuguesa I
	4
	72

	Teoria da Comunicação I
	4
	72

	Fundamentos das Mídias
	4
	72

	Semiótica e Comunicação
	4
	72

	Introdução ao Design
	4
	72

	TOTAL
	20
	360

	2º SEMESTRE

	Disciplinas
	C.H.Semanal
	C.H.Semestral

	Comunicação em Língua Portuguesa II
	4
	72

	Teoria da Comunicação II
	4
	72

	Teoria Política
	4
	72

	Teoria das Ciências Humanas
	4
	72

	Métodos e Técnicas de Pesquisa
	4
	72

	TOTAL
	20
	360

	3º SEMESTRE

	Disciplinas
	C.H.Semanal
	C.H.Semestral

	Psicologia da Comunicação
	4
	72

	Sociologia da Comunicação
	4
	72

	Economia em Comunicação
	4
	72

	Comunicação Global, Regional e Local
	4
	72

	Pesquisa em Comunicação
	4
	72

	Fotografia
	4
	72

	TOTAL
	24
	432

	4º SEMESTRE

	Disciplinas
	C.H.Semanal
	C.H.Semestral

	Psicologia do Consumidor
	4
	72

	Criação e Redação Publicitária I 
	4
	72

	Pesquisa e Análise em Publicidade
	4
	72

	Comunicação Visual
	4
	72

	Fotografia Publicitária
	4
	72

	Direito e Ética em Publicidade e Propaganda
	4
	72

	TOTAL
	24
	432

	5º SEMESTRE

	Disciplinas
	C.H.Semanal
	C.H.Semestral

	Criação e Redação Publicitária II 
	4
	72

	Mídia
	4
	72

	Planejamento em Propaganda I
	4
	72

	Administração em Publicidade e Propaganda
	4
	72

	Marketing I
	4
	72

	TOTAL
	20
	360

	6º SEMESTRE

	Disciplinas
	C.H.Semanal
	C.H.Semestral

	Criação e Redação Publicitária III 
	4
	72

	Produção Publicitária em TV e Cinema
	4
	72

	Planejamento em Propaganda II
	4
	72

	Produção Publicitária em Mídia Eletrônica
	4
	72

	Marketing II
	4
	72

	TOTAL
	20
	360

	7º SEMESTRE

	Disciplinas
	C.H.Semanal
	C.H.Semestral

	Criação e Redação Publicitária IV
	4
	72

	Administração de Contas
	4
	72

	Composto Promocional
	4
	72

	Inteligência Estratégica
	4
	72

	Organização de Projeto para Publicidade e Propaganda
	4
	72

	TOTAL
	20
	360

	8º SEMESTRE

	Disciplinas
	C.H.Semanal
	C.H.Semestral

	Trabalho de Conclusão de Curso
	
	144

	TOTAL
	
	144

	Atividades complementares
	
	144

	TOTAL
	
	144

	TOTAL GERAL
	2952


	Departamentos Envolvidos

	Departamento /Instituto / Faculdade

Disciplina

Sociologia – ICHS
Teoria Política
Sociologia da Comunicação

Psicologia – IE

Psicologia da Comunicação
Letras – IL

Comunicação em Língua Portuguesa I

Comunicação em Língua Portuguesa II

Economia – FAECC

Economia em Comunicação

Engenharia Elétrica – ICET

Tecnologia em RA e TV

Direito – FD 

Ética e Legislação em Radialismo
Direito e Ética em Publicidade e Propaganda

Direito e Ética em Jornalismo




	Corpo Docente do Curso de Comunicação Social

	Professor

Titulação

Departamento

Nível

Disciplina do Curso de Ciências Econômicas
1. Andréa Ferraz Fernandez
Doutora
Comunicação Social
Adj I
· Prática Rádio Difusão e Sistemas Digitais
· Organização de Projetos em RA e TV
2. Aclyse de Mattos
Mestre

Comunicação Social
Ass IV
· Redação Publicitária I
· Criação Publicitária III

· Marketing II

3. Afrânio Motta Filho
Mestre
Comunicação Social
Ass I

· Produção Publicitária em TV e Cinema
· Administração de Contas

4. Ailton José Segura
Mestre
Comunicação Social
Ass I

· Reportagem e Entrevista II
· Jornal Laboratório

5. Aureliano Del’Isola Ramos

Especialista

Comunicação Social

· Criação Publicitária I

· Criação Publicitária II

· Redação Publicitária III

· Planejamento em Propaganda II

6. Benedito Diélcio Moreira

Doutor

Comunicação Social

Ass I 

· Fundamentos das Mídias

· Pesquisa em Publ. E Propaganda 

7. Cláudia da Consolação Moreira

Mestre

Comunicação Social

Ass I

· Comunicação e Tecnol. Educacional

· Comunicação Comunitária
8. Débora Cristina Tavares

Doutora

Comunicação Social

Adj. I

· Pesquisa em Comunicação
· Redação Publicitária IV

· Teoria da Comunicação II

9. Diego Baraldi de Lima

Mestre

Comunicação Social

Ass I

· Lingüística e Semiótica em Comunicação

· Produção de Imagem e Sons Digitais

· Produção de Vídeos Educ./Documentários 

10. Flávio Prates da Fonseca Neto

Especialista

Comunicação Social

Aux IV

· Redação Publicitária II
· Marketing I

· Criação Publicitária IV

11. Haroldo Arruda Júnior

Mestre

Comunicação Social

Adj I

· Mídia I
· Mídia II

· Inteligência Estratégica

12. Janaína Cristina Capobianco

Mestre

Comunicação Social

Ass II

· Redação Jornalística II
· Assessoria em Comunicação

· Jornalismo On line

13. Javier Eduardo López Díaz

Mestre

Comunicação Social

Adj I

· Introdução ao Design
· Comunicação Visual

· Planejamento Gráfico
14. José da Costa Marques Filho

Mestre

Comunicação Social

Adj I

· Reportagem e Entrevista I
· Redação Jornalística III

· Jornalismo de Revista

15. Kátia Luzia Brandão Caldas Meirelles

Mestre

Comunicação Social

Adj I

· Fotografia Publicitária
· Introdução às Técnicas Fotográficas

· Fotojornalismo

16. Lúcia Helena Vendrúsculo Possari

Doutora

Comunicação Social

Assoc. II
· Linguagens Verbais e Não Verbais

17. Luciana de Arêa Leão Borges

Doutoranda

Comunicação Social

Ass I

· Psicologia do Consumidor
· Organização de Projetos em PP

· Planejamento em Propaganda I

18. Mariângela Sólla López

Mestre

Comunicação Social

Adj I

· Redação Jornalística I
· Produção e Difusão em Radiojornalismo

· Organização de Projetos 

19. Marluce de Oliveira Machado Scaloppe

Mestre

Comunicação Social

Aux I

· Linguagem de Vídeo

· História da Imprensa no Brasil

· Técnicas de Telejornalismo

20. Maurélio Menezes

Mestre

Comunicação Social

Ass IV

· Produção e Difusão em Telejornalismo
· Jornalismo Especializado II

· Análise da Realidade Bras. Contemporânea

21. Moacir Francisco de Sant’Ana Barros

Mestre

Comunicação Social

Ass II

· Fotografia e Iluminação II
· Direção de Programas em Estúdio

22. Paulo da Rocha Dias

Doutor

Comunicação Social

Adj I

· Metodologia Científica
· Comunicação Comparada

· Técnicas de Radiojornalismo 
23. Pedro Pinto de Oliveira
Mestre

Comunicação Social

Adj I

· Realidade Regional em Comunicação
· Red., Comentários e Narração em TV I

· Red., Comentários e Narração em TV II

24. Sizenando Rocha Campos Júnior

Especialista

Comunicação Social

Ass IV

· Composto Promocional
· Administração em RA

· Administração em JO

· Administração em PP

25. Vera Lúcia Leite Lopes
Mestre

Comunicação Social

Adj I

· Redação, Comentários e Narração em RA I
· Redação, Comentários e Narração em RA II

26. Yuji Gushiken
Doutor

Comunicação Social

Adj II

· Teoria da Comunicação I



	Docentes por Titulação e Regime de Trabalho no Curso*

	* docentes trabalhando no curso de Comunicação Social
Titulação

Regime De Trabalho Em Horas / Semana

40H OU DE

20 A 39 H

10 A 19 H

ATÉ 10 H

Pós-Doutorado

-

-

-

-

Doutorado

06
-
-

-

Mestrado

17
-
-

-

Especialização

03
-
-

-

Graduação

-

-
-

-

Total

26
-
-

-

%

100
-
-

-




	Docentes por Titulação e Tempo de Serviço na UFMT

	* docentes trabalhando no curso de Comunicação Social
Titulação

Tempo de Serviços em Anos

ATÉ 2

DE 2 A 5

DE 10 A 20

DE 20 A 30

Pós-Doutorado

-

-

-

-

Doutorado

03
01
02
-
Mestrado

-
02
15
-
Especialização

01
-
01
01
Graduação

-
-
-
-
Total

04
03
18
01
%

16
11
70
03



	Docentes Afastados para Qualificação

	Titulação

Titulação Pretendida

Especialização

Mestrado

Doutorado

Pós-Doutorado

Pós-Doutorado

-

-

-

-

Doutorado

-

-

-

-

Mestrado

-
-

-
-

Especialização

-

-

-

-

Graduação

-

-

-

-

Total

-
-

-
-

%

-
-

-

-




	Corpo Técnico Administrativo

	Servidor

Titulação

Nível

Lotação

Epaminondas de Carvalho Filho
Graduação
Superior
HIS/ICHS
Everaldo Pereira Lacerda

Graduação

Superior
MAT/ICET
Glacir Regina Sonda
Especialista

Superior

LETRAS/IL
Jurandir Dias Souza

Nível Médio
Nível Médio
E.S.Bendito/MT
Maria Auxiliadora Freitas
Doutora
Superior

PUC/SP
Rudy Flávio da 
Graduação
Superior

DIR/FD



	Técnicos por Titulação e Regime de Trabalho

	Titulação

Regime De Trabalho Em Horas/Semana

40H OU DE

20 A 39 H

10 A 19 H

ATÉ 10 H

Doutorado

01
-

-

-

Mestrado

-
-

-

-

Especialização

01
-

-

-

Graduação

03
-

-

-

Nível Médio

01

-

-

-

Total

-
-

-

-

%

100

-

-

-




	Técnicos por Titulação e Tempo de Serviço

	Titulação

Tempo De Serviços Em Anos

ATÉ 5
DE 5 A 10
DE 10 A 20
DE 20 A 30

Pós-Doutorado

-

-

-

-

Doutorado

-

-

-

01
Mestrado

-

-

-

-
Especialização

-

-
-
01
Graduação

01
-

01
01
Nível Médio

-

-

01

-

Total

01
-
02
03
%

16.5
-
33.5
50



	Pesquisa

	Título da Pesquisa
	Docente Responsável
	Ano

	Núcleo de Saúde Pública
	Aclyse de Mattos
	2008

	Comunicação Social e educação Popular de Jovens: um desafio para o SUS.
	Benedito Dielcio Moreira
	2008

	As Novas tecnologias e a Fidelização de Marcas junto aos adolescentes e crianças.
	Javier Eduardo Diaz López
	2008

	As Imagens Publicitárias Adultizadas nos Veículos Impressos em Cuiabá: o que pensam os criativos da propaganda.
	Luciana de Área Leão Borges
	2008

	Juventude e participação política
	Janaína  C. Marques Capobianco
	2008

	Comunicação Social e Educação Popular de jovens: um desafio para o SUS.
	Janaína  C. Marques Capobianco
	2008

	Comunicação Social e Educação Popular de jovens: um desafio para o SUS. De São Gonçalo
	Mariângela Sólla López
	2008

	Comunidade Ribeirinha
	Mariângela Sólla López
	2008

	Práticas Midiáticas e Cidadania. O papel do Alvorada Prelazia de São Félix do Araguaia
	Marluce de Oliveira Machado Scaloppe
	2008

	Comunicação e Ciber(cultura): A Produção de Sentidos na Não-Presença.
	Lucia Helena Vendrúsculo Possari
	2008

	Projeto Documentário e Imaginário Tecnológico.
	Yuji Gushiken
	2008


	Extensão

	· Programa de Extensão- Porque Sim Não é Resposta
· Programa de Extensão-Produção e Edição do Jornal NECO
· Programa de Extensão-Design Para Jovens
· Programa de Extensão - O Mundo Sob o Olhar de Crianças e Jovens
· Programa de Extensão-I Ciclo de Debates: Comunicação, Infância e Juventude
· Programa de Extensão-Construção e Manutenção do Site do Núcleo de Estudos Comunicação, Infância e Juventude – NECOIJ
· Programa de Extensão-Vídeos: o Olhar dos Jovens e das Crianças sobre o Contemporâneo
· 8ª Mostra Nacional de Vídeo Universitário
· Rádio Corredor


	Espaço Físico

	A Coordenação do Curso de Comunicação Social e o Departamento funcionam no prédio do Instituto de Linguagens, inclusive para as aulas teóricas são utilizadas 10 (dez) salas de aulas do Instituto de Linguagens. O prédio do Curso de Comunicação Social tem em seu espaço físico 01 laboratório de fotografia, 01 laboratório de planejamento gráfico, 02 estúdios de rádio e técnica de áudio, 03 laboratórios de redação, 01 laboratório de pós-produção, 02 laboratórios de ilhas de edição, 01 switch, 02 estúdios de TV, 02 mini-auditórios, 02 depósitos de equipamentos, 02 camarins, 4 WC, 01 sala de estudos p/ professores, reuniões e p/ doutorado.


	Laboratório
	Quantidade
	Horas disponíveis
	Lotação máxima

	Redação 
	3
	Para aulas
	15 alunos

	Estúdio de rádio
	2
	Para aulas
	15 alunos

	Estúdio de TV
	2
	Para aulas
	15 alunos

	Recursos de multimídia
	1
	Para aulas
	45 alunos

	Laboratório Fotográfico
	1                            Para aulas             

	Agências
	Não disponível

	Equipamento de gravação de vídeo
	5
	Para aulas
	-

	Equipamento de iluminação
	

	Equipamento de gravação de áudio 
	4
	Para aulas
	15 alunos

	Equipamentos de informática
	07 computadores no laboratório de redação A

07 computador laboratório de redação B

13 computadores laboratórios de redação C

01 computadores laboratório de rádio A

01 computadores laboratório de rádio B

03 computadores na ilha de edição

11 computadores para produção gráfica

	Internet
	Acesso sem fio e acesso físico em todos os computadores. 


	Biblioteca Setorial

	O Instituto de Linguagens (IL) está em fase de organização de sua Biblioteca Setorial, reunindo livros, revistas, manuais, dissertações, teses e projetos integrados de graduação das áreas de Comunicação Social, Letras e Artes. A Biblioteca Setorial possui espaço físico definido, sala para acervo e sala para estudo, no piso superior do IL, funcionando nos três períodos ininterruptamente – das 07:30 às 22:00, de 2ª a 6ª feira. Conta para isso com três estagiários e uma servidora técnica-administrativa, que é a responsável pelo setor. A Biblioteca Setorial do IL dispõe de computador e impressora, ligados por meio de rede à Internet, com os demais 83 equipamentos do IL. No que se refere ao acervo da área de Comunicação Social, deve-se destacar a disponibilização de uma coleção completa da revista REALIDADE, encadernada em 15 volumes, revistas científicas de Escolas e Faculdades de Comunicação, revistas científicas de Escolas e Faculdade de Comunicação, revistas da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares de Comunicação (Intercom), revistas e periódicos especializadas em Propaganda, Marketing, Vídeo e Imprensa, além de textos de diversos autores. No espaço da Biblioteca Setorial serão abrigados ainda um Arquivo de Imagem e Som, com produtos desenvolvidos pelos corpos discente e docente das três habilitações do curso, além de vídeos, documentários e programas radiofônicos de autores diversos a serem usados como recursos didáticos, e ainda uma Cdteca e Discoteca para pesquisa.


	Ementário do Curso



	Disciplina:

	Comunicação em Língua Portuguesa I

	Ementa:

	A frase: estrutura construção e organização segundo normas da língua portuguesa. Padrões de frase e transformações básicas. Discurso direto e indireto. Pontuação. Nexos, tempos verbais. Estudos da Estrutura: narrativa, memoralistas, pequenas descrições, regulamentos, receitas, resumos, críticas etc..

	Bibliografia básica e complementar

	BAGNO, Marcos. Português ou Brasileiro? Um Convite à Pesquisa.  Parábola, s.d.

BECHARA, E. Moderna Gramática Portuguesa. Rio de Janeiro: Lucerna, 2001.

BORBA, Francisco da S. Teoria Sintática. São Paulo: EDUSP, 1979.

CARONE, Flávia de B. Morfossintaxe. São Paulo: Ática, 1986.

_______. Subordinação ou Coordenação: confrontos e contrastes. SP: Ática, 1988.

CUNHA, C.F. & LINDLEY CINTRA l. F. Nova Gramática do Português Contemporâneo. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1985.

DRUMMOND, Maria Francelina  Ibrahim Drummond. Do Falar Cuiabano. Cuiabá, MT: Grupo Gazeta, 1995.

KURY, Adriano da G. Novas Lições de Análise Sintática. São Paulo: Ática, 1985.

MINAYO, Maria Cecília de Souza. Pesquisa Social. Petrópolis, RJ: Vozes, 1994.

PERINI, Mário A.  Sintaxe Portuguesa, Metodologia e Funções. SP: Mica, 1989.

______.  Para Uma Nova Gramática do Português. São Paulo. Ática, 1991.

______.  Gramática Descritiva do Português. São Paulo, Ática.

______.  Sofrendo a Gramática. São Paulo: Prol – Editora Gráfica Ltda., 2003.

SANTOS, Márcia Angélica dos. Aprenda Análise Sintática. São Paulo: Saraiva, 1988.

SALIBA, Marco. Mini manual de Pesquisa. Uberlândia: Claranto Editora, 2003.

SILVA, Rosa Virgínia Mattos. Tradição Gramatical e Gramática Tradicional – Repensando a Língua Portuguesa.

SOUZA & SILVA, M. Cecília & KOCH, Ingedore V. Lingüística aplicada ao Português: Sintaxe.  São Paulo: Cortez, 1986.


	Disciplina:

	Teoria da Comunicação I

	Ementa:

	A comunidade em relação às Ciências Sociais. A comunicação e suas interdisciplinaridades. O objeto da comunicação social. Principais correntes do estudo da teoria da comunicação. Processos de comunicação. Fundamentos científicos da comunicação

	Bibliografia básica e complementar

	BELTRÃO, Luiz. Folkcomunicação: Teoria e Metodologia. Umesp, São Bernardo do Campo, 2004.

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e Cidadãos – Conflitos multiculturais da globalização. Editora UFRJ, Rio de Janeiro, 1995.

CAREY, James. Communication as Culture – Essays on media and society. Routledge, London/New York, 1992.

CASTELLS, Manuel. A Sociedade em Rede, a Era da Informação: Economia, sociedade e cultura Vol. 1. Paz e Terra, São Paulo, 2002.

DeFLEUR, MELVIN & BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da Comunicação de Massa. Jorge Zahar Editor, Rio de Janeiro, 1993.

GUATTARI, Félix & ROLNIK, Sueli. Micropolítica: Cartografias do desejo. Vozes, Petrópolis, 1996.

GUSHIKEN, Yuji. Dialogismo: Emergência do Pensamento Latino-Americano em Comunicação. ESPM: Comunicação, Mídia e Consumo


	Disciplina:

	Fundamentos das mídias

	Ementa:

	Evolução histórica e técnica das mídias: Rádio, TV, Cinema, Jornal Impresso e Mídias Eletrônicas. Características próprias. Princípios de transmissão. Estruturação. Tipos de Programação e de publicações. Equipamentos e Tarefas

	Bibliografia básica e complementar

	CHOMSKY, Noam. Controle da mídia: os espetaculares feitos da propaganda. RJ: Graphia, 2003.

DIZARD, Jr. Wison. A nova mídia. A comunicação de massa na era da informação: RJ, Zahar, 1998.

GUIMARÃES, César (org). Informação e democracia. Rio de Janeiro. EdUERJ, 2000.

HAUSSEN, Doris F. (org). Mídia, imagem e cultura. Porto Alegre: Famecos/EDIPUCRS, 2000.

LIMA, Venício A. de. Mídia, teoria e política. São Paulo: Fundação Perseu Abramo, 2001.

MORAES, Denis. Por uma outra comunicação: mídia, mundialização cultural e poder. Rio de Janeiro: Record, 2003.


	Disciplina:

	Semiótica e Comunicação

	Ementa:

	Teorias semióticas: semiologia e imagens. Semiótica peirciana: signos e códigos intersemióticos. Semiótica da cultura: mídia e imaginário. Seminário e comunicação: análise e produção de textos de mídia.

	Bibliografia básica e complementar

	BAITELLO Jr., N. A era da iconofagia. São Paulo: Hacker editores, 2005.

BARTHES, R. Elementos de Semiologia. São Paulo: Cultrix, 1971.

BERGER, J. Modos de Ver. Lisboa: Edições 70, 1972.

DAMÁSIO, A. R. O Erro de Descartes. Emoção, Razão e Cérebro Humano. Mem Martins: Publicações Europa-América, 1995.

NÖTH, W.; SANTAELLA, L. Imagem - Cognição, semiótica, mídia. São Paulo: Ed. Iluminuras, 2007.

ORLAN, E. O que é lingüística? São Paulo: Ed. Brasiliense, 1986.

SANTAELLA, L. O que é Semiótica. São Paulo: Ed. Brasiliense, 1983.

VILCHES, L. La lectura de la imagen. Prensa, cine, televisión. Barcelona: Ed. Paidós, 1984. p. 175)

WOLTON, D. E depois da Internet? – para uma teoria crítica dos novos médias. Lisboa: Difel, 2000.


	Disciplina:

	Introdução ao Design

	Ementa:

	A representação gráfica. Técnicas e instrumentos. Desenho de representação: mão livre, copia e imaginação. Noções Básicas de perspectiva. Diagramas, gráficos e Figuras. Teoria da forma e efeitos visuais. A composição. Desenhando no computador. Teoria da cor e sua aplicação.

	Bibliografia básica e complementar

	ARHEIM, Rudolf.  Arte e percepção visual. Pioneira, São Paulo, 1984  

BAER Lorenzo. Produção Gráfica. Editora SENAC.São Paulo,1999. 

BARONI, Danielle. IL manuale del design Gráfico. Ed Conganesi & Cia Italia          1989. 

BIANCO, Bela F. & LEITE, Miriam Moreira. Desafios da Imagem. Papirus, São Paulo, 2001. 

BLACK, Roger. WEB sites que funcionam. ED. quark do Brasil Ltda. São Paulo, 1997. 

BRIDGEWATER, Peter. Introdução ao Design Gráfico. Editorial Estampa, Lisboa, 1999. 

DONDIS, Donis. Sintaxe da Linguagem Visual. Martins Fontes, São Paulo, 1997. 

FARINA, Modesto. Psicodinâmica das cores em comunicação. Editora Edgard Blücher Ltda, São Paulo, 1982. 

FRUTIGER, Adrián. Signos, simbolos, marcas y Señales. GG, Barcelona 1997. 

FURLANIS Giussepe Educación Visual .D C. A .S. Roma Italia 1990 

GOMES FILHO, João. Gestalt do Objeto. Escrituras Editora. São Paulo, 2000. 

GUIMARÂES, Luciano. A cor como informação.ANNABLUME, São Paulo, 2001. 

HURLBURT, Allen. Lay out: o design da página impressa. Livraria Nobel S.A.  São Paulo 1986. 

KANDINSKY,  Vassily.  Punto e Linea sobre el plano. Barral Labor, Bacelona, 1981. 

MUNARI, Bruno. Diseño y Comunicación Visual.  GG,  Barcelona, 1985. 

______________.  Como nascen los objetos. GG. Barcelona, 1988. 

Beleza Harmonia e Perfeição,  Vol. 7 Vídeo Abril Discovery Channel. 

Descobrindo O Futuro. SIAMAR Chart House Learning Corporation.  


	Disciplina:

	Comunicação em Língua Portuguesa II

	Ementa:

	O texto: situação na unidade semântica e pragmática. Relação entre estrutura, coesão, argumentação e tipo de intenção do autor. Relação entre objetivo, público e assunto. Produção de texto narrativos, descritivos e dissertativos. O texto dissertativo tipo e elocução caracterizada. Apresentar uma tese. Eficácia em função da capacidade de argumentação. Produção de textos visando: definição, comparação, análise e classificação, reprodução oral de textos.

	Bibliografia básica e complementar

	BARBOSA, Severino Antônio M.  Redação: escrever é desvendar o mundo. 13 ed. Campinas: Papi, 2001.

CEREJA, William Roberto, MAGALHÃES,  Thereza Cochar: Gramática reflexiva – texto, semântica e interação. São Paulo: Atual, 1999.

_______ Discurso e leitura. 6 ed. Campinas: Cortez, 2001.

FARACO, Carlos Alberto, TEZZA,  Cristóvão. A prática de textos para estudantes universitários. 15 ed. Petrópolis: Vozes, 2001.

FARACO & MOURA. Gramática. São Paulo: Ática, 1999.

FIORIM,  José Luiz. Discurso e ideologia. 7 ed. São Paulo, Ática, 2001.

KOCH, Ingedore Villaça e TRAVAGLIA, Luiz Carlos. A coerência textual. São Paulo: Contexto, 1996.

KOCH,  Ingedore Villaça. A coesão textual. São Paulo: Contexto, 1996.

PLATÃO & FIORIM. Lições de texto: leitura e redação. São Paulo: Ática, 1998.


	Disciplina:

	Teoria da Comunicação II

	Ementa:

	As diversas correntes teóricas e seu estudo para aplicações na comunicação social. Teorias voltadas para a análise das mensagens. Transformações históricas no processo de comunicação contemporâneo. 

	Bibliografia básica e complementar

	HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz C.; FRANÇA, Vera Veiga. Teorias da comunicação: conceitos, escolas e tendências. 7 ed. Petrópolis: Vozes, 2007.

SOUSA, Jorge Pedro. Elementos de teoria e pesquisa – da comunicação e da mídia. Florianópolis: Letras Contemporâneas, 2004.

THOMPSON, John. A mídia e a modernidade – uma teoria social da mídia.3ª Ed. Petropolis: Vozes, 1998.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicação. 6 ed. Lisboa: Editorial Presença, 2001.


	Disciplina:

	Teoria das Ciências Humanas

	Ementa:

	O homem como ser cultural na história da sociedade. A questão da ideologia. Análise dos grandes sistemas de idéias, com ênfase nas principais correntes do pensamento contemporâneo

	Bibliografia básica e complementar

	ABBAGNANO, N. Dicionário de Filosofia. Mestre Jou: São Paulo,1970.

ADORNO, Theodor W. Dialética do Esclarecimento: Fragmentos filosóficos. 2ª ed. Jorge Zaha: Rio de Janeiro, 1985.

BENJAMIM, Walter. Magia e Técnica, Arte e Política: Ensaios sobre literatura e história da cultura. Tradução: Sérgio Paulo Rouanet. 7ª ed.; v. 1. Brasiliense: 

São Paulo, 1994 ( Obras Escolhidas);

CHAUÍ, Marilena. Seminário Universidade – Por Que e Como Reformar? Assessoria de Comunicação Social do Ministério da Educação Brasília, 2003. 

______.Convite à Filosofia 8ª ed. Ática: São Paulo, 1997.

______. O Que é Ideologia?20ª ed. Brasiliense: São Pulo, 1997.

EISENBERG, José; Marco Cepik (org.) Internet e Política: Teoria e prática da democracia eletrônica. Editora UFMG. Belo Horizonte, 2002

GUARESCHI, Pedrinho (org.) Comunicação e Controle Social. 2ª ed. Vozes: Petrópolis, 1993.

HABERMAS, Jurgen. Consciência moral e Agir Comunicativo. Tempo Brasileiro: Rio de Janeiro, 1989.

KUMAR, Krihan. Da sociedade Pós-industrial à Pós-moderna: Novas teorias sobre o mundo contemporâneo. Tradução: Ruy Jungmann. Jorge Zahar: Rio de Janeiro, 1997.

LAVILLE, Christian e DIONE, Jean. A construção do Saber: Manual de metodologia em pesquisa nas ciências humanas. Tradução: Heloísa Monteiro e Francisco Settineri. Ed. Artes Médicas: Porto Alegre, 1999.

RIBEIRO, Renato Janine. A Universidade e a Vida Atual: Felline não via filmes. Rio de Janeiro: Campus, 2003.


	Disciplina:

	Métodos e técnicas de pesquisa

	Ementa:

	Orientação metodológica para a organização do trabalho acadêmico entendido como instrumento essencial ao estudo na Universidade. O processo de conhecimento científico. Teorias do conhecimento da realidade. As ciências sociais e dos diferentes métodos de investigação da realidade. Tabelas, gráficos, distribuições de freqüência. Medidas e tendência central (média, moda, separatrizes) e da variabilidade. Taxas de crescimento (aritméticas e geométricas). Noções de estatística.  Metodologia e técnicas de pesquisa aplicáveis à comunicação.

	Bibliografia básica e complementar

	BABBIE, Earl. Métodos de pesquisa de Survey. Belo Horizonte: EdUfmg, 1999.

CERVO, Amado Luiz; BERVIAN, Pedro Alcino. Metodologia Científica. 4 ed; São Paulo: Makon, 1996.

KÖCHE, José Carlos. Fundamentos de Metodologia Científica: teoria da ciência e prática da pesquisa. 16 ed; Petrópolis: Vozes, 1999.

KUHN, Thomas S. A estrutura das revoluções científicas. São Paulo: Perspectiva,  1982.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Metodologia do trabalho científico. 4 ed; São Paulo: Atlas, 1992.

LUNGARZO, Carlos. O que é ciência. São Paulo: Brasiliense, 1989.

OLIVEIRA, Sílvio Luiz de. Tratado de metodologia Científica. São Paulo: Pioneira, 2001

PEREIRA, Otaviano. O que é teoria. 8 ed, São Paulo: brasiliense, 1992.

THIOLLENT, Michel. Metodologia da pesquisa-ação. São Paulo: Cortez, 1985.


	Disciplina:

	Teoria Política

	Ementa:

	Estudo, análise e crítica de aspectos sociais, políticos, culturais e econômicos do Brasil contemporâneo. Estudos sobre a constituição da sociedade brasileira. Elementos para análise política: Estado, estrutura de poder e sistemas de governo.

	Bibliografia básica e complementar

	BOBBIO, Norberto. O futuro da Democracia – Em defesa das regras do jogo. SP: Paz e Terra, 1992.

HOBBES, Thomas. O Leviatã. 4ª Edição. São Paulo: Abril Cultural, 1988.

LOCKE, John. Segundo Tratado sobre o Governo. 3ª Edição. São Paulo: Ed. Victor Civita, 1983.

MAQUIAVEL, Nicolau. O Príncipe. São Paulo: Ed. Nova Cultural Ltda., 1999.

MONTESQUIEU, Nicolau. O espírito das leis. 3ª Edição. São Paulo: Ed. Victor Civita, 1985.

OFFE, Clauss. A dupla seletividade do Estado. In Problemas Estruturais do Estado Capitalista. 1ª Edição. Rio de Janeiro: Ed. Tempo Brasileiro, 1984.

ROUSSEAU, Jean-Jacques. O contrato social. 3ª Edição. São Paulo: Ed. Victor Civita, 1983.

SILVEIRA, Alair. Caderno de Teoria Política. Cuiabá/MT: Ed. SINTEP, 2000.

THOMPSON, Grahame. & HIRST, Paul. Globalização em questão. Petrópolis/RJ: Vozes, 1998.


	Disciplina:

	Psicologia da Comunicação

	Ementa:

	Problemática da comunicação humana. A Psicologia Social. Análise de questões sociais e culturais que influenciam no comportamento humano. O conhecimento psicológico e sua aplicação nas diversas áreas da comunicação.

	Bibliografia básica e complementar

	Arruda Aranha, M.L. e Pires Martins, M. H. Filosofando. Moderna. S.P. 1995.

Freud, S. O mal estar na civilização. (1930/1929) Ed.Standard Brasileira. Vol.XXI    Imago. R. J. 1974.


	Disciplina:

	Comunicação Global, Regional e Local

	Ementa:

	Os padrões de produção, distribuição e consumo de mensagens no âmbito Global, Regional e Local. Tipos de propriedades, questões culturais, ideológicas e de controle; fatores sociais, econômicos e políticos que as influenciam. 

	Bibliografia básica e complementar

	GEERTZ, Clifford. A transição para a humanidade. In: TAX, Sol (org.). Panorama da Antropologia. Rio de Janeiro: Fundo de Cultura, 1996.

HALL, Stuart. A Identidade Cultural na Pós-Modernidade. Autentica, 2000.

IANNI, Octavio. Enigmas da modernidade-mundo. Rio de Janeiro: Civilização Brasileira, 2000.

KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Fluxos informativos e culturais entre a América Latina e a Europa Ibérica. Comunicação & Sociedade, São Bernardo do Campo, n. 20, p. 89-123, dez. 1993.

LÉVI-STRAUSS, Claude. Natureza e cultura. In: LÉVY-STRAUSS, Claude. As estruturas elementares do parentesco. Petrópolis: Vozes: 1982.

MARQUES DE MELO, José. Teoria do jornalismo: identidades brasileiras. São Paulo: Paulus, 2006.

MORAES, Denis de. Planeta mídia: tendências da comunicação na era global. Campo Grande: Letra Livre, 1998.
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____. Mundialização e Cultura. São Paulo: Brasiliense, 1994.

SANTOS, Boaventura de Sousa. Os processos da globalização In: SANTOS, Boaventura de Sousa (org). A globalização e as ciências sociais. São Paulo: Cortez, 2002.

SANTOS, Milton. Por uma outra globalização. São Paulo: Record, 2000.

SARLO, Beatriz. Cenas da vida pós-moderna: intelectuais, arte e vídeo-cultura na Argentina. Rio de Janeiro: EdUFRJ, 1997.

SILVA, Carlos Eduardo Lins da. O adiantado da hora: a influência americana sobre o jornalismo brasileiro. São0 Paulo: Summus, 1991.


	Disciplina:

	Sociologia da Comunicação

	Ementa:

	Comunicação e sociedade. Modelos teóricos e metodológicos. Funções sociais dos diferentes sistemas de comunicação. Comunicação e controle. Comunicação e mudança social.

	Bibliografia básica e complementar

	ABONIZIO, Juliana. O protesto dos inconscientes: Raul Seixas micropolítica. Assis-SP, 1999, 474p. Dissertação de Mestrado em História. Universidade Estadual Paulista.
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ABRAMO, Helena W. Cenas Juvenis: punks e darks no espetáculo urbano. São Paulo: Scritta, 1994.
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DAPIEVE, Arthur. BRock: o rock brasileiro dos anos 80. São Paulo: ed 34, 1996.

ECO, Umberto. Apocalípticos e Integrados. SP: Perspectiva, 1976.

LOWY, Michael. “A Escola de Frankfurt e a Modernidade”, In Novos Estudos Cebrap, 32, 1996.

MAFFESOLI, Michel. O tempo das tribos: o declínio do individualismo nas sociedades de massa. Rio de Janeiro: Forense Universitária, 1998.

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século vinte (o espírito do tempo) I neurose. Rio de Janeiro: Forense, 1977.

MORIN, Edgar. As estrelas de cinema. Lisboa: Horizonte, 1980.

RIDENTI, Marcelo. O fantasma da revolução brasileira. SP: Unesp, 1993.

RIDENTI, Marcelo. Em busca do povo brasileiro: artistas da revolução, do CPC à televisão. RJ: Record, 2001.

ROSZAK, Theodore. A contracultura. Petrópolis: Vozes, 1972.


	Disciplina:

	Economia em Comunicação

	Ementa:

	Economia como ciência social. A organização econômica. Os sistemas econômicos.Desenvolvimento econômico. O sistema monetário – financeiro. Processo produtivo. Mensuração da atividade econômica. Setor  externo. Níveis de equilíbrio de renda, produção, distribuição e controle econômicos. 

	Bibliografia básica e complementar

	Equipe de Professores da USP. Manual de Economia. São Paulo: Saraiva, 2003.

FERREIRA, L. R. Taxa de câmbio social no Brasil. Rio de Janeiro: Letra Capital, 2004.

ROSSET, J.P. Introdução à Economia. Atlas, 17 ed. São Paulo.

SINGER, P. Aprender Economia. São Paulo: Contexto, 1998. 

SINGER, P. Para entender o mundo financeiro. São Paulo: Contexto, 2000. 


	Disciplina:

	Fotografia

	Ementa:

	Introdução às técnicas aplicadas à fotografia. Breve histórico. Manipulação de material fotográfico. Luz, ótica e lentes. Os processos de regulação da fotografia. Linguagem visual através da fotografia. Equipamento Fotográfico. Processos de revelado e cópias. Composição e interpretação fotográfica aplicada.

	Bibliografia básica e complementar

	ADAMS, Ansel. A cópia. São Paulo: SENAC, 1999-2000. 

ADAMS, Ansel. A câmera. São Paulo: SENAC, 1999-2000. 

ADAMS, Ansel. O negativo. São Paulo: SENAC, 1999-2000. 

GURAN, Milton. Linguagem fotográfica e informação. 1.ed. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1999. 

GONZALEZ, Rafael C. Processamento de imagens digitais. - São Paulo: Addison-Wesley, 1993. 

KUBRUSLY, Cláudio A. O que é fotografia. 2.ed. São Paulo: Brasiliense, 1991. 

SALGADO, Sebastião. Fotografias. Rio de Janeiro: FUNARTE, 1982. 

HOPPE, Altair . Fotografia Digital Sem Mistérios. ed. Photos,2006


	Disciplina:

	Pesquisa em Comunicação

	Ementa:

	Fundamentos da pesquisa em Comunicação. Particularidades: metodologias e técnicas. Pesquisa em Comunicação na América Latina. Pesquisa em Comunicação no Brasil. Perspectivas e tendências.

	Bibliografia básica e complementar

	GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 3ª. Ed., São Paulo;Atlas, 1991.

MARCONI, M. de A e LAKATOS, e. Técnicas de pesquisa. São Paulo; Ed. Atlas, 1982.

SAMARA, B. e BARROS, J. C. de. Pesquisa de marketing: conceitos e metodologia. São Paulo; Ed. Makron Books, 1997.


	Disciplina:

	Criação e redação publicitária I

	Ementa:

	Processos de criação. Estratégia criativa. Posicionamentos de produtos e serviços num mercado de consumo. Determinação de objetivos criativos. Métodos e exercícios de criatividade. Criação para mídia impressa. A mensagem publicitária: componentes icônicos e lingüísticos. Dimensão persuasiva. Função do texto. Função da imagem. Retórica publicitária. Argumentação objetiva e subjetiva. O tema. 

	

	BARRETO, Roberto Menna . Criatividade em Propaganda. São Paulo: Summus, 1996.

CARRASCOZA , João Anzanello. A evolução do texto publicitário. Futura, São Paulo, 1999

EPSTEIN, Isaac.  O Signo – Série Princípios. São Paulo: 7ª Ed. Ática, 2000.

FIGUEIREDO, Celso. Redação Publicitária -Sedução pela palavra. Thomson. São Paulo, 2005.

LADEIRA, Julieta de Godoy. Criação de Propaganda. 4 ª Ed. Global, São Paulo, 1997.

MARTINS, Jorge. Redação Publicitária – Teoria e Prática. 2 ª Ed. Atlas, 1997.


	Disciplina:

	Pesquisa e Análise em Publicidade

	Ementa:

	Pesquisa de orientação ao planejamento estratégico. Estudos de posicionamento de marca, de Segmentação e de conceitos. Pesquisa de apoio ao processo criativo: estudos qualitativos de alternativa e outros. Pesquisas de avaliação, pré testes, testes de veiculação. Análise e avaliação dos dados.

	Bibliografia básica e complementar

	ANTOINE, Jacques - Sondagem, Instrumento de Marketing e Publicidade. Lisboa: Edições Cetop,1990.

AUGRAS, Monique. Opinião Pública. Teoria e Pesquisa. Petrópolis: Vozes, 1978

BOYD, Harper e WESTFAL, Ralph - Pesquisa Mercadológica: Textos e Casos. Rio de Janeiro: Editora da Fundação Getulio Vargas, 1984.

CHISNAL, Peter - Pesquisa Mercadológica. São Paulo: Editora Saraiva, 1980.

COBRA, Marcos - Administração de Marketing. São Paulo: Editora Atlas, 1990.

COTRIM, Sérgio. Contato Imediato com a Pesquisa de Propaganda. São Paulo: Global, 1966  (3 EXEMPLARES)
DEMO, Pedro. Avaliação Qualitartiva. Campinas: Autores Associados, 1995.

GADE, Christiane - Psicologia do Consumidor. São Paulo: Editora Pedagógica e Universitária
GIGLIO, Ernesto. O Comportamento do Consumidor e a Gerência de Marketing. SP: Pioneira, 1966

KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do Consumidor. São Paulo: Atlas, 2000

MARCONI, Marina de Andrade e LAKATOS, Eva Maria -Técnicas de Pesquisa. São Paulo: Editora Atlas, 1996.

MATTAR, Fauze N - Pesquisa de Marketing. São Paulo: Editora Atlas, 1996.

PINHEIRO, Roberto Meireles et all. Comportamento do Consumidor e Pesquisa de Mercado. São Paulo:Editora FGV, 2004. 

ROSA, Maria Virgínia de Figueredo Pereira do Couto e ARNOLDI, Marlene Aparecida Gonzales Colombo. A Entrevista na Pesquisa Qualitativa: mecanismos de validação de resultados. Belo Horizonte: Autêntica, 2006.

SALDIVA & ASSOCIADOS. O Sonho Brasileiro.São Paulo: Melhoramentos, 1986. 

TRUJILLO, Victor. Pesquisa de Mercado. Qualitativa e Quantitativa. São Paulo: Scortecci, 2001

YANASE, Mitsuru Higuchi. Gestão de Marketing e Comunicação: avanço e aplicações. São Paulo: Saraiva, 2007.


	Disciplina:

	Comunicação Visual

	Ementa:

	Linguagem estética visual. O vocabulário visual e verbal. Elementos da comunicação visual. Meios de expressão visual. Desenvolvimento da habilidade de criar, preparar e apresentar idéias para material visual. A comunicação visual nos sistemas gráficos, o out-door, o folheto a publicação. A imagem corporativa. Elementos de promoção. Embalagens. Tipografia e medidas gráficas. Aplicação às mídias. Técnicas de expressão gráficas e sistemas de impressão. Programação visual com o computador.

	Bibliografia básica e complementar

	BAER Lorenzo. Produção Grafica. Editora SENAC. 1999.

BIANCO, Bela F & Leite., Miriam Moreira. Desafios da Imagem. Papirus, São Paulo. 2001.

DONDIS donis. Sintaxe da linguagem visual. Martins Fontes. São Paulo. 12997.

FARINA, Modesto. Psicodinâmica das cores em comunicação. Editora Edgard Blücher Ltda,         São Paulo, 1982.

FRUTIGER Adrain. Signos, símbolos marcas e sinais. Martins Fontes. São Paulo. 1998.

HURLBURT, Allen. Lay out o design da página impressa. Nobel São Paulo. 1986.

MUNARI, Bruno. Diseño y Comunicación Visual.  GG,  Barcelona, 1985.

MUNARI, Bruno.   Como nascen los objetos. GG. Barcelona, 1988.


	Disciplina:

	Fotografia publicitária

	Ementa:

	Produção e criação fotográfica para publicidade. Os modelos. O equipamento específico, produtos, ampliação e reproduções fotográficas. A imagem na publicidade. A fotografia tradicional e eletrônica. Manipulando imagens no computador. A toma fotográfica em estúdio e em exteriores.

	Bibliografia básica e complementar

	ADAMS, Ansel. A câmera. São Paulo: SENAC, 1999-2000. 

ADAMS, Ansel. A cópia. São Paulo: SENAC, 1999-2000. 

ADAMS, Ansel. O negativo. São Paulo: SENAC, 1999-2000. 

BUSSELLE, Michael. Tudo sobre fotografia. São Paulo: Pioneira, 1977.

GAUNT, Leonard. Fotografia com bom senso. Rio de Janeiro: Tecnoprint, 1980.

GONZALEZ, Rafael C. Processamento de imagens digitais. - São Paulo: Addison-Wesley, 1993. 

GURAN, Milton. Linguagem fotográfica e informação. 1.ed. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1999. 

HEDGECOE, John. Curso de fotografia. São Paulo: Melhoramentos, 1980.

KUBRUSLY, CIáudio Araújo. O que é fotografia. São Paulo: Brasiliense, 1984.

KUBRUSLY, Cláudio A. O que é fotografia. 2.ed. São Paulo: Brasiliense, 1991. 

SALGADO, Sebastião. Fotografias. Rio de Janeiro: FUNARTE, 1982. 


	Disciplina:

	Psicologia do consumidor

	Ementa:

	Teorias de referencial Psicológico. Abordagem Psicológica. Comportamento do consumidor e os processos que levam a ação de compra. Desejo do consumidor. Implicações éticas entrem a propaganda, os produtos e o consumidor. O desejo do consumidor. Aprendizado e efeito da propaganda.

	Bibliografia básica e complementar

	GADE. Christiane. Psicologia do consumidor. São Paulo: EPU, 1980.
GIACOMINI FILHO. Gino. Consumidor versus propaganda. São Paulo: Summus, 1991.
GIGLIO, Ernesto. O comportamento do consumidor e a gerência de marketing. SP: Pioneira, 1996.
KARSAKLIAN, Eliane. Comportamento do consumidor. São Paulo: Summus, 2000 
SCHIFFMAN, Leon G. E KANUK, Leslie Lazar. Comportamento do consumidor. SP: LTC, 2000.


	Disciplina:

	Direito e Ética em publicidade e propaganda

	Ementa:

	Regulamentação da profissão. Legislação. Códigos de ética. As relações entre a propaganda e o consumidor. Direitos do consumidor. Reflexos positivos e negativos da propaganda sobre a sociedade.

	Bibliografia básica e complementar

	BOBBIO, Norberto. A era dos direitos. São Paulo: Campus, 1997.

BUCCI, Eugênio. Sobre ética e imprensa. Rio de Janeiro: Cia das Letras, 2000.

DINIZ, Maria Helena. Compêndio de Introdução à ciência do direito. São Paulo: Saraiva, 2004.

MORAES, Alexandre. Direitos humanos fundamentais. São Paulo: Atlas, 1998.

NOBRE, Freitas. Imprensa e liberdade: princípios constitucionais e a nova legislação. São Paulo: Saraiva, 2005.

NUNES, Luiz Antonio Rizzato. Manual de Introdução ao Estudo do Direito. São Paulo: Saraiva, 2005.

REALE, Miguel. Lições preliminares de direito. São Paulo: Saraiva, 1999.

ROSSI, Clóvis. O que é jornalismo? São Paul: Brasiliense, 1998.

VALLS, Álvaro L. M. O que é ética? São Paulo: Brasiliense, 1995.


	Disciplina:

	Criação e redação publicitária II

	Ementa:

	A linguagem radiofônica. Gêneros e estruturas narrativas. A criação de trilhas sonoras,. A palavra. A música. Captação e processamento de som, sonoplastia, mixagem e edição de som Os efeitos. Linguagem oral e escrita. Argumentação e motivação da mensagem. Textos e diálogos. Técnica de redação para rádio. A adequação técnica da redação publicitária para os objetivos do anúncio publicitário. Redação e edição de mensagens de publicidade e propaganda para a mídia. Estudo de casos. Criação de slogans, spots e jingles publicitários. 

	Bibliografia básica e complementar

	BARRETO, Roberto Menna . Criatividade em Propaganda. São Paulo: Summus, 1996.

LADEIRA, Julieta de Godoy. Criação de Propaganda. Global, São Paulo, 1997.

MARTINS, Jorge. Redação Publicitária – Teoria e Prática.Atlas, 1997.

MCLEISH, R. Produção de Rádio. SP: Summus, 2001.
SILVEIRA, C.C. Como Falar no Rádio. São Paulo: IBRASA, 1990.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e prática. São Paulo: Pioneira, 1988.


	Disciplina:

	Mídia

	Ementa:

	Mídia. Os veículos: características. Aspectos qualitativos e quantitativos. Estratégias de veiculação. Objetivos da veiculação. Uso das informações e pesquisa. Canais de difusão da mensagem publicitária ao veículo e ao publico alvo. Freqüência das inserções. Orçamento. 

	

	CABRAL, Plinio. Do outro lado do muro.  SP Editora Sumus.

COBRA, Marcos. Administração em Marketing. São Paulo. Editora A

PETIT, Francesc. O Impacto da Propaganda. SP Editora Siciliano.
PIZZINATO, Nádia Kassouf. Planejamento de marketing e de mídia. Piracicaba. Editora Unimep

TAHARA, Mitsuho, Contatos imediatos com mídia. São Paulo. Editora Global


	Disciplina:

	Planejamento em Propaganda I

	Ementa:

	Teorias do planejamento como processo. Enfoque sistêmico. Fases: análise da situação, fixação de objetivos, estratégia de propaganda. Plano de propaganda. Processo de planejamento de contas. Pesquisa. Verbas. Variáveis e técnica. 

	Bibliografia básica e complementar

	BERRY, Leonard e PARASURAMAN, ª - Serviços de Marketing - Competindo através da qualidade, Ed, Maltese, 1995, SP

CORRÊA, Roberto - Contatos imediatos com o planejamento - Ed.Global

COSTA,Antonio Rosa e TALARICO, Edson - Marketing promocional. Ed. Atlas,1996, SP

FERRARI, Flávio - Planejamento e atendimento - A arte do guerreiro - Edições Loyola, 1996, SP

GIGLIO, Ernesto - O comportamento do consumidor - Ed. Pioneira, 1996, SP

LUPERTTI, Marcelia – Planejamento de Comunicação. Ed. Futura,2000,SP

SANT’ANNA, Armando – Propaganda: Teoria, técnica e prática - Ed. Pioneira , 1982, SP

VAZ, Gil Nuno – Marketing Institucional. O mercado de idéias e imagens. Ed. Pioneira, 1995, SP


	Disciplina:

	Administração em Publicidade e Propaganda

	Ementa:

	Conceito de administração. Agência de propaganda como empresa. Características e estrutura da agência, tendências. Operação. Coordenação. Controle. Custos. Aspectos financeiros. Funções e responsabilidades dos departamentos. Caracterização dos honorários e aspectos legais..

	Bibliografia básica e complementar

	DOLABELA, Fernando. O Segredo de Luzia. Uma Idéia, Uma Paixão e um Plano de Negócios: Como Nasce e Se Cria  Um Empresa. Editora Cultura, São Paulo, 1999

PENTEADO, José Roberto Whitaker. Técnica da Comunicação Humana. Pioneira, São Paulo, 1987

SAN’ANNA, Armando. Propaganda- Teoria, Técnica e Prática. São Paulo: Pioneira, 1982

SIMÕES, Roberto. Iniciação do Marketing. São Paulo: Atlas, 2001.


	Disciplina:

	Marketing I

	Ementa:

	Conceitos mercadológicos. Utilização e evolução e incontroláveis no processo mercadológico. Aplicação e conceitos. Mercadológica e as atividades em publicidade, estratégias de lançamento, sustentação e relançamento de produtos. O êxito nas vendas e o estudo de mercado.

	Bibliografia básica e complementar

	BEKIN, Faingaus Saul – Conversando sobre Endomarketing – Makron Books, 2001.

KOTLER, Philip – Administração de Marketing. São Paulo: Atlas, 2000

SIMÕES, Roberto. Iniciação do Marketing. Atlas. São  Paulo

VAVRA, Terry – Marketing de Relacionamentos (After Marketing).


	Disciplina:

	Criação e Redação Publicitária III

	Ementa:

	O processo de criação de anúncios, técnicas de criação da mensagem. Caracterização da linguagem de televisão. Estrutura e conteúdo do texto publicitário. A linguagem cinematográfica. A adequação técnica da redação publicitária para os objetivos do filme publicitário.  

	

	CARRASCOZA, João Anzanello. A evolução do texto publicitário. São Paulo: Futura, 1999.

COMPARATO, Doc. Da criação ao roteiro. Rio de janeiro: Rocco, 2000.

FIELD, Syd. Manual do Roteiro. São Paulo: Objetiva, 1995

JONES, John Philip. Quando a Propaganda Funciona. São Paulo: Globo, 1999

KNELLER, George F. Arte e Ciência da Criatividade. São Paulo: IBRASA, 1978.

MARTINS, Jorge. Redação Publicitária: Teoria e Prática. São Paulo: Atlas, 1997

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e prática. São Paulo: Pioneira, 1988.

VESTERGARD, Torben & SCHODER, Kim. A linguagem da Propaganda. SP: Martins Fontes, 1996.

VIEIRA, Stalimir. Raciocínio criativo na publicidade. São Paulo: Loyola, 1999.


	Disciplina:

	Produção Publicitária em TV e Cinema

	Ementa:

	Estruturas narrativas no cinema e na televisão. Roteiro. Enquadramento. Movimentos de câmara. Fixo. Continuidade. Ritmo e pontuação. Função e relações entre texto, imagem e som. Técnicas de produção e edição. Os equipamentos. Efeitos especiais. Função do argumento, roteiro, ator, diretor, cenografia, iluminação e fotografia para TVC. Coordenação. Produção de filmes e vídeo tapes.

	

	ALMEIDA, Candido José Mendes de. O que é vídeo. Editora Brasilien   se. São Paulo.

CARRASCOZA, João Anzanello. A evolução do texto publicitário. São Paulo: Futura, 1999

COMPARATO, Doc. Da criação ao roteiro. Rio de janeiro: Rocco, 2000

DESTERGAARD, Schroder. A Linguagem da propaganda. SP, Ed. Martins Fontes, 1995.

FIELD, Syd. Manual do Roteiro. São Paulo: Objetiva, 1995

FIGUEIREDO, Celso. Redação Publicitária – Sedução pela palavra. São Paulo, 2005

FILHO, Aires Marcondes. A Linguagem da Sedução. SP, Ed. Perspectiva, 1994.

JONES, John Philip. Quando a Propaganda Funciona. São Paulo: Globo, 1999

MACHADO, Arlindo Machado. A arte do vídeo. São Paulo: Ed. Brasiliense, 1998

MARTINS, Jorge. Redação Publicitária: Teoria e Prática. São Paulo: Atlas, 1997

REY, Marcos. O roteirista profissional. São Paulo: Ática, 1997

VESTERGARD, Torben & SCHODER, Kim. A linguagem da Propaganda. SP: Martins Fontes, 1996.


	Disciplina:

	Planejamento em Propaganda II

	Ementa:

	Planejamento, desenvolvimento e apresentação de campanha de propaganda. A pesquisa, a criação, mídia e produção como elementos do plano. Adequação de temas e textos a vários tipos de veículos. Os contatos agência empresa. Estudos e análises de pesquisa de marketing e propaganda. Mídias alternativas. 

	Bibliografia básica e complementar

	DAVID H, Bangs Jr. Guia Prático – Planejamento de marketing: criando um plano de marketing de sucesso para seu negócio, produto ou serviço. Tradução de Rosa Krausz. São Paulo: Nobel.

FERRARI, Flávio. Planejamento e Atendimento. A arte do guerreiro. São Paulo, Ed. Loyola.

GRACIOSO, Francisco. Propaganda Institucional. São Paulo: Atlas, 2001.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicação. São Paulo: Futura, 2001

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. Como usar a propaganda para construir marcas e empresas de sucesso. Rio de Janeiro: Editora Campus.

SANT´ANNA Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Prática. São Paulo: Pioneira.

STEEL, Jon. A arte do planejamento. Rio de Janeiro: Elsevier, 2001.


	Disciplina:

	Produção publicitária em mídia eletrônica

	Ementa:

	Planejamento, desenvolvimento Criação para novas mídias. A Linguagem Virtual, ferramentas e comportamento do internauta. Adequação de temas e textos à mídia eletrônica. Mídias alternativas. 

	Bibliografia básica e complementar

	ALMEIDA, Candido José Mendes de. O que é vídeo. Editora Brasilien   se. São Paulo.

BERNADET, Jean Claude. O que é cinema. Editora Brasiliense, São Paulo.

COMPARATO, Doc. Da criação ao roteiro. Rio de janeiro: Rocco, 2000

DESTERGAARD, Schroder. A Linguagem da propaganda. SP, Ed. Martins Fontes, 1995.

FIELD, Syd. Manual do Roteiro. São Paulo: Objetiva, 1995

FIGUEIREDO, Celso. Redação Publicitária – Sedução pela palavra. São Paulo, 2005

FILHO, Aires Marcondes. A Linguagem da Sedução. SP, Ed. Perspectiva, 1994.

JONES, John Philip. Quando a Propaganda Funciona. São Paulo: Globo, 1999

MACHADO, Arlindo Machado. A arte do vídeo. São Paulo: Ed. Brasiliense, 1998

MARTINS, Jorge. Redação Publicitária: Teoria e Prática. São Paulo: Atlas, 1997

REY, Marcos. O roteirista profissional. São Paulo: Ática, 1997

VESTERGARD, Torben & SCHODER, Kim. A linguagem da Propaganda. SP: Martins Fontes, 1996.


	Disciplina:

	Marketing II

	Ementa:

	Revisão dos conceitos básicos de marketing. Sistemas de informação em Marketing. Planejamento de marketing e confecção de plano. Análise ambiental para definição dos objetivos de marketing. Estratégias e planos de ação. Confecção de um plano de marketing e comunicação. Comunicação institucional e empresarial. Aplicação prática de planos. 

	Bibliografia básica e complementar

	KOTLER, Philip. Como Criar, Conquistar e Dominar Mercados. São Paulo: Futura, 1999.

Marketing para Instituições que não visam o lucro. São Paulo: Atlas, 1995

LINEMANN & STANTON – Marketing de Nichos. São Paulo: Makron Books, 1992

NICKELS & WOOD – Marketing: relacionamento, qualidade, valor. Saraiva. São Paulo, 2000

VAVRA, Terry – Marketing de Relacionamento. São Paulo: Makron Books, 1996


	Disciplina:

	Redação e Criação Publicitária IV

	Ementa:

	O briefing: da coleta de informações à redação do relatório de visitas. Elementos para a elaboração e redação do briefing. Do briefing à reunião do brainstorming. O tema: Elementos para a seleção temática. Tema a approuch. Do approuch à criação. Redação do plano de propaganda. A unidade da campanha publicitária. Criação de campanhas para mídias tradicionais. Criação de campanhas para mídias alternativas. Criação de campanhas promocionais, de varejo e de vendas. Criação de campanhas institucionais. Criação de campanhas políticas. 

	Bibliografia básica e complementar

	DOMINGOS, Carlos. Criação sem pistolão. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

GONZALES, L. Linguagem publicitária – análise e produção. São Paulo: Arte e Ciência, 2003.

HOFF, T. & GABRIELLI, L. Redação publicitária. Rio de Janeiro: Campus, 2004

MARTINS, Zeca. Redação publicitária – a prática na prática. São Paulo: Atlas, 2003.


	Disciplina:

	Administração de Contas

	Ementa:

	A necessidade da empresa anunciante relativa ao mercado consumidor. Prospeção. Expressão ao atendimento. O profissional de atendimento. O contato: responsabilidades, perfil necessário, tarefas. Planejamento como base na administração de contas publicitárias. Grupo de contas e supervisão. Administração e controle de mídias. Relacionamento empresa-agência-veículos.

	Bibliografia básica e complementar

	CHIAVENATO, Idalberto. Administração: Teoria, processo e prática. São Paulo: Makron Books, 2002.

COBRA, Marcus. Administração Estratégica do Mercado. São Paulo: Atlas, 1991.

KOTLER, Philip. Administração de marketing. São Paulo: Prentice-Hall, 2000.

LUPPETTI, Marcélia. Administração em publicidade. São Paulo: Thomson, 2003.

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z. Rio de Janeiro: Campus, 1995.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e prática. SP: Pioneira Thomson Learning, 2002.


	Disciplina:

	Composto Promocional

	Ementa:

	Composto promocional ou mix promocional. Definição de vendas e sua ligação com a propaganda. Agentes envolvidos na promoção de vendas. Os elementos de promoção e sua produção e criação na agência. Aspectos legais e éticos. Criação de estratégias para a promoção de vendas e suas relações com outras formas de comunicação persuasiva.

	Bibliografia básica e complementar

	KEEGAN, Warren J. Princípios de marketing global. São Paulo: Saraíva, 2003.

KINCAID, Jr., Willian M. Promoção: produtos, serviços e idéias, Rio de Janeiro: Zahar, 1985

LEVINSON, Jay Conrad. Marketing de guerrilha: tática e armas para obter grandes lucros com pequenas e médias empresas. São Paulo: Best Seller, 1989


	Disciplina:

	Inteligência Estratégica

	Ementa:

	Conhecimento, entendimento e previsão no planejamento estratégico. O marketing estratégico e a estratégia enquanto competência empresarial-chave da gestão do conhecimento de mercado como fator de desenvolvimento de uma inteligência competitiva.

	Bibliografia básica e complementar

	cabral, p. Do outro lado do muro. São Paulo: Summus, 1999. 

COBRA, MARCOS. Administração em Marketing.  São Paulo: Summus, 2000.
_____. O impacto da propaganda. São Paulo: Siciliano, 2000. 

PIZZINATO, NÁDIA KASSOUF. Planejamento de marketing e de mídia. São Paulo: Unimep, 2001.


	Disciplina:

	Organização de Projetos em Publicidade e Propaganda

	Ementa:

	Teoria, metodologia e técnicas aplicáveis à monografia, atividades experimentais em  áreas de interesse do profissional de publicidade e propaganda. Normas técnicas. Planejamento, elaboração, avaliação e aprovação de ante projeto no qual a temática e livre escolha do aluno, na área de comunicação (Habilitação Publicidade e Propaganda), dentro das seguintes opções: de caráter teórico ou técnico através de uma monografia ou de caráter prático da especialização (criação, linguagem, planejamento, som imagem, produção gráfica, campanhas, pesquisa, administração e outros).

	Bibliografia básica e complementar

	ALMEIDA, Maria Lucia Pacheco de. Como Elaborar Monografias. Belem, Sejup. 1996

AUGRAS, Monique. Opinião Pública. Teoria e Pesquisa. Petrópolis: Vozes, 1978

BOYD, Harper e WESTFAL, Ralph - Pesquisa Mercadológica: Textos e Casos. RJ:  FGV, 1984.

CHISNAL, Peter - Pesquisa Mercadológica. São Paulo: Saraiva, 1980.

COTRIM, Sérgio. Contato Imediato com a Pesquisa de Propaganda. São Paulo: Global, 1966.

DEMO, Pedro. Avaliação Qualitartiva. Campinas: Autores Associados, 1995.

INACIO FILHO, Geraldo (1995). A Monografia na Universidade. Campinas: Papirus

MARCONI, Marina de Andrade e LAKATOS, Eva Maria -Técnicas de Pesquisa. SP: Atlas, 1996.

ROSA, Maria Virgínia de Figueredo Pereira do Couto e ARNOLDI, Marlene Aparecida Gonzales 

RUDIO, Franz Victor (1986). Introdução ao Projeto de Pesquisa Científica. Petrópolis: Vozes

SEVERINO, Antonio Joaguim. Metodologia do Trabalho Científico. 21° ed. São Paulo: Cortez. 2000

YANASE, Mitsuru Higuchi (2007). Gestão de Marketing e Comunicação. São Paulo: Saraiva, 2001.


	Atividades complementares

	Ementa:

	Iniciação científica, monitorias, extensão, pesquisa, participação em eventos científicos com ou sem apresentação de trabalhos. 


	Trabalho de conclusão de curso

	Ementa:

	Desenvolvimento de trabalho visando o aprofundamento das questões teóricas, técnicas ou práticas, através de escolha livre do tema relacionado à área de comunicação (Habilitação em Publicidade e Propaganda) realizada no semestre anterior. Este projeto deverá obedecer as normas específicas do Núcleo de Publicidade e Propaganda.

	Bibliografia básica e complementar

	De acordo com o trabalho do aluno.
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