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RESUMO

Na fabricação da cerveja utilizam-se, basicamente, água, lúpulo, fermento e cereal. A multidiversidade dos cereais faz com que se tenham diferentes sabores de cerveja, sendo a cevada o cereal mais comumente utilizado, entretanto, a cevada é um alimento que contém em sua composição o glúten e por isso não pode ser consumido por pessoas intolerantes a essa proteína. Portadores da doença celíaca, isto é, que são intolerantes ao glúten tem, contudo, algumas opções de cerveja que podem consumir; uma dessas opções utiliza em suas produções cereais que não contenham traços significativos de glúten. Dentre esses cereais destaca-se o trigo sarraceno, um pseudocereal, fonte de aminoácidos essenciais, por isso, o trigo sarraceno possui um maior potencial para a produção de cerveja com baixo teor de glúten. A proposta foi elaborar uma cerveja artesanal com baixo teor de glúten utilizando malte de trigo sarraceno a partir de método convencional e avaliar as características físico-químicas e sensoriais do produto final. O trigo foi malteado e em seguida deu-se inicio a elaboração da cerveja. Após o seu processamento foram realizadas as análises físico-químicas; os parâmetros analisados foram, pH, acidez, extrato real e primitivo. Aplicou-se o teste sensorial de aceitação e intenção de compra avaliando os atributos: cor, aroma, sabor e impressão global. Com base nos dados observados, quanto à análise físico-química, os resultados ficaram abaixo da média padrão da legislação. De acordo com os testes sensoriais a bebida se mostrou com potencial de consumo, pois, dos 99 voluntários o índice de aceitação de pelo menos um atributo foi de 96%, demonstrando que a utilização do trigo sarraceno é uma alternativa viável na produção de cerveja com baixo teor de glúten. Ademais, essa bebida pode ser apreciada pelo público portador da doença celíaca.  
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ABSTRACT

In manufacture of beer, basically, water, hops, yeast and cereal are used. The multidiversity of cereals makes them have different flavors of beer, being barley the most commonly used cereal, however, barley is a food that contains gluten in its composition and therefore cannot be consumed by people intolerant to this protein. Celiac disease sufferers, that is, who are intolerant to gluten, however, have some beer choices that they can consume; one of these options uses in its productions cereals that do not contain significant traces of gluten. Among these cereals stands the buckwheat, a pseudocereal, source of essential amino acids, therefore, buckwheat has a greater potential for the production of beer with low gluten content. The purpose was to produce a low-gluten-free artisan beer using buckwheat malt from conventional method and to evaluate the physical-chemical and sensorial characteristics of the final product. The wheat was malted and then started with brewing. After its processing the physical-chemical analyzes were carried out, which were: pH, acidity, real and primitive extract. Then, the hedonic scale of acceptance and purchase intention evaluation was applied, evaluating the attributes: color, aroma, flavor and overall impression. Based on the observed data, for the physicochemical analysis the results were below the standard average of the legislation. According to the sensorial tests, the beverage  shown to have potential consumption, since, of the 99 volunteers the acceptance rate of at least one attribute was 96%. Showing that use of buckwheat is a viable alternative in the production of beer with low gluten content, due to satisfactory results in sensory evaluation. In addition, this drink can be appreciated by the public with celiac disease.
Keywords: Gluten-free beer; Celiac disease; Buckwheat.
INTRODUÇÃO

Conforme a Lei nº 8.918, de 14 de julho de 1994, artigo 36, define-se cerveja como bebida obtida pela fermentação alcoólica do mosto cervejeiro oriundo do malte de cevada e água potável, por ação de levedura, com adição de lúpulo (BRASIL, 2009).

Um dos componentes essenciais na fabricação da cerveja é o malte. O malte é o termo técnico usado para definir a matéria-prima resultante da germinação de um cereal que é produzida pelo seu próprio metabolismo. Os cereais mais utilizados na fabricação da cerveja são o milho, trigo, cevada, aveia, centeio, sorgo, arroz, entre outros (VENTURINI FILHO, 2010; ALVISI, 2011; RIO, 2013).

Além da produção em larga escala, há também outra modalidade de produção da cerveja que utiliza meios artesanais. A produção artesanal é aquela que é feita em pequena escala e na sua maioria possui um tempo de maturação maior. Esse tipo de produção tem por foco principal a busca pela qualidade da cerveja, uma vez que a seleção dos seus ingredientes é feita de forma especial visando atingir aromas e sabores particulares (CARVALHO, 2015).
Há, contudo, consumidores que não podem consumir a cerveja tradicional feita com malte de cevada, pelo fato dessa bebida possuir glúten em sua composição. Portadores da doença celíaca (DC) possuem intolerância à ingestão de glúten, presente em cereais como cevadas, centeio, trigo e malte. Para esses consumidores, há no mercado oferta de cervejas sem glúten em sua composição (NASCIMENTO et al., 2012; SAPONE et al., 2012).

Conforme o Ministério da Agricultura, Pecuária e Abastecimento (MAPA, 2014) portaria nº 8, de 17 de janeiro de 2014, entende-se por cerveja sem glúten a cerveja elaborada com cereais não fornecedores de glúten, como por exemplo, arroz, soja, sorgo, milho, trigo sarraceno entre outros.

Em um trabalho publicado por Bellini et al., (2004) observou-se que a produção de cerveja utilizando o trigo sarraceno apresentou aparência e propriedades sensoriais muito satisfatórias. O que coloca o trigo sarraceno como um dos cereais com maior potencial para produção de cerveja sem glúten.
Contudo, como a maioria dos pseudocereais, o trigo sarraceno possui um poder diastásico muito inferior se comparado com a cevada. Diante disso, um estudo feito por Phiarais et al. (2006), comprovou que a adição de enzimas comerciais de α-amilase no mosto de trigo sarraceno aumenta a cor, extrato, filtrabilidade do mosto, fermentabilidade e extrato fermentável, além de diminuir a viscosidade. Por essa razão, conclui-se que o malte de trigo sarraceno tem o potencial de substituir a cevada como matéria-prima sem glúten para os portadores de doença celíaca (PHIRIAIS e ARENDT, 2008).

METODOLOGIA 

Materiais

Para a produção da cerveja foram utilizados, como matéria-prima: 40L de água mineral, 5kg de trigo sarraceno, 30g de lúpulo aroma (Hallertau em Pellet, 7,8% alfa ácido), 11g de levedura (Safebrew WB-06), 10mL de Enzima Termamyl® SC DS e 10mL de Enzima Saczyme® da Novozymes®. 

Produção do Malte de Trigo Sarraceno

O malte de trigo sarraceno foi produzido adaptando-se as instruções de Hendges (2014), conforme a seguir: foram separados e higienizados cerca de 3kg do trigo sarraceno; em seguida, realizou-se a maceração em água potável à temperatura ambiente por um período de 8 a 12 horas, a fim de se alcançar o teor de umidade ideal para a germinação (40 a 45 %). Obtido o teor de umidade necessário, o excesso de água foi drenado e o trigo sarraceno foi acondicionado durante 40 horas em recipientes de vidro com tela protetora à temperatura ambiente (25ºC). A cada 8 horas os grãos foram revolvidos com água. Após o processo de germinação, o trigo sarraceno foi submetido à secagem em estufa com ar estático à temperatura controlada de 45 a 50ºC. Este processo perdurou até que o teor de umidade resultante fosse de aproximadamente 7%, sendo então realizada a separação do grão da radícula por atrito. Após a remoção das radículas, o malte de trigo sarraceno foi armazenado em recipiente longe de umidade.

 Processamento da Cerveja

A fabricação da cerveja teve o seu início a partir da pesagem e moagem dos grãos recém malteados. Após a pesagem de 3kg do malte de trigo sarraceno, os grãos foram inseridos em um moedor de cereais. Esse processo tem por objetivo separar a casca do endosperma e assim maximizar o rendimento da produção ao facilitar a ação das enzimas na etapa de mosturação (RIBEIRO, 2016).

A Figura 1 apresenta o fluxograma que descreve as etapas do processamento da cerveja artesanal.

Figura 1 – Fluxograma do processo utilizado para elaboração da cerveja
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Fonte: Adaptada de Ribeiro (2016).

A segunda etapa consistiu-se no cozimento controlado do mosto (mistura obtida na moagem). Durante o cozimento foram adicionados os 2kg restantes do trigo sarraceno que não foram malteados. O mosto foi aquecido em uma panela de alumínio contendo 11 litros de água mineral (DRAGONE; ALMEIDA; SILVA, 2010). Durante essa etapa, o mosto foi submetido a diferentes temperaturas e acréscimos das enzimas de acordo com a rampa de temperatura e ativação das enzimas do Gráfico 1.

Gráfico 1 – Variação do tempo de cocção do mosto e ativação das enzimas

[image: image2.png]Temperatura (°C)

90

80

70

60

50

10

Glucanaze

30

20

10

60

Bamilase

78°C

aamilase

80 100 120 140
Tempo (min)

160





Fonte: Adaptado de Palmer (2006).

Quando o mosto atingiu a temperatura de 43ºC, as enzimas Glucanazes, responsáveis por atribuir um aroma característico à cerveja de trigo, foram ativadas. Essa temperatura foi mantida por aproximadamente 15 minutos. Em seguida, a mistura foi gradualmente aquecida até aos 52ºC e mantida nessa temperatura por aproximadamente 15 minutos para a parada proteica.

Após a parada proteica, fez-se novo aquecimento gradual até aos 62ºC, sendo adicionados 10 mL da enzima Termamyl SC DS, que é uma enzima β-amilase. Para atuação dessa enzima a mostura foi mantida em repouso por aproximadamente 40 minutos.

Passados os 40 minutos, a mistura foi aquecida até os 72ºC, no qual, adicionaram-se 10 mL da enzima Saczyme (enzima α-amilase termorresistente) sendo mantido repouso de 20 minutos.  Em mais um aquecimento, foi realizado o teste de iodo à temperatura de 78ºC para confirmação da sacarificação do amido, segundo a metodologia de Pinto (2015). 

Na etapa da clarificação, fez-se a filtragem do mosto para a extração dos açúcares residuais. Após isso, a mistura foi fervida por cerca de 60 minutos e durante esse tempo adicionaram-se cerca de 30g do lúpulo. Só então o mosto foi resfriado com ajuda de um chiller de resfriamento em imersão. O resfriamento parou à temperatura de 25ºC (MATOS, 2011).

 Após resfriamento, o fermento foi adicionado à mistura. A fermentação ocorreu dentro de um refrigerador com temperatura controlada durante uma semana e após esse período o refrigerador foi reajustado para a temperatura de 4ºC, para dar início à maturação que ocorreu por mais 7 dias.

Por fim, realizou-se o envase da cerveja manualmente em garrafas de vidro com volume de 600 mL contendo solução concentrada de açúcar em proporção equivalente à concentração 7,0g/L para a refermentação no próprio recipiente e carbonatação da bebida. Armazenou-se sob temperatura ambiente por aproximadamente 15 dias até serem realizadas as análises físico-químicas e sensoriais. 

Análises Físico-químicas
As análises da composição físico-química da cerveja foram realizadas em triplicata seguindo a metodologia descrita pelo Instituto Adolfo Lutz (IAL, 2008). Os parâmetros analisados foram: teor alcoólico, extrato real, acidez total, extrato primitivo.
Análise Sensorial
A análise sensorial foi conduzida após a aprovação do projeto pelo comitê de Ética em Pesquisa (CEP) das Faculdades Integradas do Norte de Minas – FUNORTE, protocolado sob o nº 70690317.8.0000.5141 com parecer de aprovação no 844337.
O painel sensorial contou com 99 avaliadores entre acadêmicos e professores das Engenharias Integradas da FUNORTE, destes, um total de 28 mulheres e 71 homens com idades entre 18 e 50 anos. Como critério de escolha foi exigido que os participantes fossem maiores de 18 anos, consumidores de cerveja e não sensíveis ao glúten. Os avaliadores participaram de forma totalmente voluntária, sendo informados sobre o conteúdo da pesquisa por meio de um termo de consentimento livre e esclarecido. 

Os mesmos receberam uma amostra contendo 20 mL de cerveja em temperatura aproximada de 5ºC ± 2, em copos plásticos transparentes e 100 mL de água mineral à temperatura ambiente para a limpeza do palato (BRASIL, 2008). Após a degustação, os julgadores analisaram sensorialmente a cerveja por meio de um teste afetivo, avaliando os atributos de cor, aroma, sabor e impressão global. A avaliação dos atributos consistiu-se em uma escala hedônica estruturada de nove pontos, na qual, 9 representa “gostei muitíssimo” e 1 representa “desgostei muitíssimo”. E uma escala hedônica estruturada de cinco pontos, para a intenção de compra, na qual, 5 representa “certamente compraria” e 1 “certamente não compraria” (DUTCOSKY, 2011).

Análise Estatística
Os dados das variáveis físico-químicas e sensoriais foram tratados por meio do software ASSISTAT versão 7.7 e Minitab® versão 15. Os gráficos realizados no software Excel® do pacote Microsoft Office® 2010. 

RESULTADOS E DISCUSSÃO

No decorrer da produção da cerveja, ao introduzir o trigo sarraceno não malteado o processo de filtração da mostura foi dificultado, assim, seu rendimento foi prejudicado. Esse mesmo fato pode ser observado por Brasil, et., (2016), em que à medida que se aumentava a quantidade de trigo sarraceno no mosto, sua filtrabilidade era proporcionalmente dificultada. 

Análises Físico-químicas

Os resultados das análises físico-químicas da cerveja elaborada com trigo sarraceno estão representados na tabela 1.

Tabela1- Média e Desvio Padrão das análises físico-químicas. 

	pH
	Ácidez (mg CO2/L)
	T. Alcoólico (%m/m)
	Extrato Real (%)
	Extrato Primitivo (%)

	4,50 ± 0,046
	740,17 ± 21,17


	1,8 ± 0,813
	1,35 ± 0,05
	5 ± 1,67



Fonte: Autoria própria (2017).

A média do pH  no produto final foi de 4,5. Esse valor de pH garante uma estabilidade microbiológica maior por dificultar o desenvolvimento dos microrganismos deteriorantes (BRAYANE, et al., 2016). Como comparação, Phiarais (2010) encontrou os mesmos 4,5 de pH ao utilizar trigo sarraceno na produção da sua cerveja.

Ainda na tabela 1, é informada a média do teor alcoólico da cerveja, cerca de 1,8%, valor esse muito abaixo do esperado. De acordo com a legislação brasileira de nº 6.871 (BRASIL, 2009), a cerveja é considerada com álcool quando o seu teor alcoólico for maior quer 0,5 %. No caso da cerveja em estudo, a mesma se enquadra em baixo teor alcoólico (0,5% a 2%).  Esse resultado pode estar relacionado à baixa obtenção de açúcares fermentáveis durante a gelatinização e hidrolise com a α-amilase.

Quanto ao Extrato Primitivo e Real, as médias obtidas ficaram bem abaixo do padrão estabelecido pela Legislação que é em torno de 3,5 a 5% para cervejas leves (BRASIL, 2009). Esses valores baixos dos extratos são resultado da baixa dissolução do malte de trigo sarraceno no mosto. E os açúcares que foram dissolvidos durante a mosturação, foram transformados em álcool.

A adição do trigo sarraceno sem maltear durante a mosturação, possivelmente tenha afetado os parâmetros analisados. Pois nos estudos de Ribeiro (2016), Phiarais (2010) e Brasil (2016), ao utilizar esse trigo, os resultados das análises estão em conformidade com a norma vigente ao ser comparado com cervejas feitas com malte de cevada.

Análise sensorial

Os resultados médios da análise sensorial de aceitação da cerveja feita com malte de trigo sarraceno podem ser observados na tabela 2. 

Tabela 2- Médias e Desvio Padrão de aceitação dos julgadores em relação aos atributos: cor, aroma, sabor e impressão global da amostra de cerveja produzida com malte de Trigo Sarraceno.

	Cor
	Aroma
	Sabor
	Impressão Global

	7,63 ± 1,32


	8,04 ± 0,99


	7,78 ± 1,24


	7,71 ± 1,13




Fonte: Autoria própria (2017).

Em relação ao atributo aroma, foi o que mais se diferenciou entre as médias em comparação aos outros atributos, sendo indicado na escala hedônica como “gostei muito”.

O mesmo pode ser verificado em estudo feito por Kuckmanski, et al., (2016) e  Tominc, et al., (2016), ao aplicar teste sensorial das cervejas formuladas com essência de macadâmia e suco de maçã respectivamente, na escala hedônica o atributo aroma ficou entre “gostei muito e gostei muitíssimo”.

De acordo com o gráfico 2 a cerveja produzida com 100% de malte de trigo sarraceno teve uma boa aceitação. Pois dos 99 provadores o índice de aceitação, 96% gostaram de pelo menos um atributo da cerveja. E em relação ao aroma, gráfico 2, a aceitabilidade do mesmo,  ficaram na escala de gostei ligeiramente a gostei muitíssimo, apenas 2% indiferente quanto ao atributo.

O gráfico 3 mostra a distribuição das notas obtidas em relação a cor da bebida. Os resultados indicam que a cor da cerveja foi bem aceita entre os julgadores, 29% gostaram muitíssimo e 34% gostaram muito.
Ao analisarmos o gráfico 5, na aceitação global da bebida, as notas ficaram entre 8 (gostei muito) e 9 (gostei muitíssimo). Esses valores mostram que os provadores tiveram uma boa receptividade com a cerveja de trigo sarraceno. Pois, Dutcosky (2011), afirma quer, para que o produto seja aceito, o índice de aceitabilidade deverá ser em torno de 70%. Portanto a bebida obteve valores acima do preconizado.

Gráfico 2- Aceitação do aroma da cerveja
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Fonte: Autoria própria (2017).
Gráfico 3- Aceitação da cor da cerveja.
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Fonte: Autoria própria (2017).
Em relação à intenção de compra expressa no gráfico 6, 44% dos julgadores, certamente compraria a cerveja se fosse comercializada e 46% possivelmente compraria, apenas 1% certamente não compraria.

Na produção da cerveja de Phiarais et al, (2010), ao  utilizar 100% de trigo sarraceno constataram que houve 100% de aprovação em quase todos os atributos analisados sensorialmente. 

Apesar dos parâmetros físico-químicos ficarem abaixo do padrão, os resultados da análise sensorial realizado com 84% de jovens entre 18 a 25 anos e 16% de 26 a 50 anos relataram que consumiria a cerveja em outras ocasiões, apesar do teor alcoólico ser inferior, quando comparado com outras cervejas comerciais. 

Gráfico 5- Aceitação Global da cerveja.
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Fonte: Autoria própria (2017).

Gráfico 6- Intenção de Compra.
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Fonte: Autoria própria (2017).

CONCLUSÃO
O uso de 80% do trigo malteado e 20% em grãos do trigo sarraceno e enzimas comerciais não resultou em um limite de atenuação razoável. Pois durante o processamento da cerveja, ocorreram problemas como a filtrabilidade e a fermentação da bebida, mostrados nos resultados físico-químicos. 

No que tange o aspecto sensorial final da cerveja, os atributos avaliados foram bem aceitos.   

Os resultados da analise sensorial mostraram que a cerveja de trigo sarraceno tem um grande potencial para a entrada no mercado, pois essa bebida pode ser apreciada pelo público portador da doença celíaca por não conter na sua composição a proteína do glúten, além de atuar como agente antioxidante.

A partir dos dados obtidos, algumas sugestões são dadas para realização em trabalhos futuros: Realizar um teste preliminar em bancada para testar o poder germinativo e a quantidade de açúcares presente no malte; Avaliar as matérias-primas quanto ao teor de extrato, FAN (Free Amino Nitrogen), temperatura de gelatinização e concentração de carotenoides, realização de análises bioquímicas no malte de trigo sarraceno e a sua eficiência na produção da cerveja, comparar através da analise sensorial diferentes formulações da bebida contendo malte de trigo sarraceno.

Ademais, a produção de cerveja artesanal contribuiu na ampliação dos conhecimentos na área de tecnologia de fabricação de cervejas com ou sem glúten. 
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										TESTE DE ACEITAÇÃO								INTENÇÃO DE COMPRA

		PROVADORES		SEXO		idade 18 a 25		idade 26 a 50		COR		AROMA		SABOR		IMPRESSÃO GLOBAL		5 CERTAMENTE COMPRARIA		4 POSSIVELMENTE COMPRARIA		3 TALVE COMPRASSE		2 POSSIVELMENTE NÃO COMPRARIA		1 CERTAMENTE NÃO COMPRARIA

		1		fem		1		0		7		7		7		7		0		0		1		0		0

		2		fem		1		0		7		8		7		7		0		1		0		0		0

		3		fem		1		0		8		7		5		7		0		1		0		0		0

		4		fem		1		0		8		9		9		9		1		0		0		0		0

		5		fem		1		0		6		6		9		8		1		0		0		0		0

		6		fem		1		0		8		9		9		9		1		0		0		0		0

		7		fem		1		0		9		9		9		9		1		0		0		0		0

		8		fem		1		0		9		7		8		7		1		0		0		0		0

		9		fem		1		0		9		9		9		9		1		0		0		0		0

		10		fem		1		0		9		7		9		8		1		0		0		0		0

		11		masc		1		0		7		8		7		8		0		1		0		0		0

		12		masc		1		0		8		9		8		8		0		1		0		0		0

		13		masc		1		0		7		8		8		8		1		0		0		0		0

		14		masc		1		0		9		7		8		8		1		0		0		0		0

		15		masc		1		0		7		6		8		8		0		1		0		0		0

		16		masc		1		0		8		9		9		8		0		1		0		0		0

		17		masc		1		0		8		8		9		9		1		0		0		0		0

		18		masc		1		0		7		7		7		7		0		1		0		0		0

		19		masc		1		0		8		8		8		8		1		0		0		0		0

		20		masc		1		0		9		9		7		6		0		1		0		0		0

		21		masc		1		0		7		8		7		8		0		1		0		0		0

		22		masc		1		0		9		8		8		9		1		0		0		0		0

		23		masc		1		0		7		9		9		9		1		0		0		0		0

		24		masc		1		0		7		8		6		3		0		0		1		0		0

		25		masc		1		0		9		5		6		9		0		0		1		0		0

		26		masc		0		1		8		6		8		7		0		1		0		0		0

		27		masc		1		0		8		9		9		7		1		0		0		0		0

		28		masc		1		0		6		7		6		5		0		0		x		0		0

		29		masc		1		0		9		9		8		9		0		1		0		0		0

		30		masc		1		0		9		9		6		7		0		1		0		0		0

		31		masc		1		0		8		9		9		8		1		0		0		0		0

		32		masc		0		1		8		8		9		9		0		1		0		0		0

		33		masc		0		1		2		7		2		5		0		0		0		0		1

		34		masc		0		1		7		8		9		9		0		1		0		0		0

		35		masc		1		0		7		9		9		6		1		0		0		0		0

		36		masc		1		0		9		7		8		8		1		0		0		0		0

		37		masc		1		0		6		8		7		7		0		1		0		0		0

		38		masc		1		0		6		8		6		7		0		0		x		0		0

		39		masc		1		0		6		7		7		7		0		0		x		0		0

		40		masc		1		0		6		6		5		6		0		1		0		0		0

		41		masc		1		0		9		9		8		9		1		0		0		0		0

		42		masc		1		0		8		9		8		8		1		0		0		0		0

		43		masc		1		0		9		9		7		7		0		1		0		0		0

		44		masc		1		0		8		9		9		7		0		1		0		0		0

		45		masc		1		0		8		7		7		7		0		1		0		0		0

		46		masc		1		0		7		7		7		7		0		1		0		0		0

		47		masc		1		0		9		9		9		8		1		0		0		0		0

		48		masc		1		0		8		9		7		6		1		0		0		0		0

		49		masc		1		0		9		9		8		8		1		0		0		0		0

		50		masc		0		1		6		8		9		8		0		1		0		0		0

		51		masc		1		0		6		8		8		6		0		1		0		0		0

		52		masc		1		0		8		8		9		9		1		0		0		0		0

		53		masc		1		0		7		7		8		8		1		0		0		0		0

		54		masc		1		0		8		9		8		7		1		0		0		0		0

		55		masc		1		0		9		9		9		9		1		0		0		0		0

		56		masc		1		0		9		8		9		8		1		0		0		0		0

		57		fem		1		0		8		8		7		8		1		0		0		0		0

		58		fem		0		1		8		9		9		8		1		0		0		0		0

		59		fem		1		0		8		8		9		8		1		0		0		0		0

		60		fem		0		1		8		9		7		8		0		1		0		0		0

		61		fem		1		0		8		8		6		6		0		1		0		0		0

		62		fem		1		0		9		9		9		9		1		0		0		0		0

		63		masc		1		0		6		5		7		8		0		1		0		0		0

		64		fem		1		0		9		9		7		8		0		1		0		0		0

		65		fem		1		0		8		9		9		8		0		1		0		0		0

		66		masc		0		1		8		8		8		9		0		1		0		0		0

		67		masc		1		0		6		8		9		8		0		1		0		0		0

		68		masc		1		0		9		9		9		9		0		1		0		0		0

		69		masc		1		0		7		8		8		8		1		0		0		0		0

		70		fem		1		0		7		8		9		8		0		1		0		0		0

		71		masc		1		0		8		9		9		9		1		0		0		0		0

		72		masc		1		0		7		8		9		8		1		0		0		0		0

		73		masc		1		0		3		8		8		8		0		1		0		0		0

		74		masc		1		0		8		8		8		8		0		1		0		0		0

		75		masc		1		0		9		9		9		9		1		0		0		0		0

		76		masc		1		0		7		7		5		5		0		1		0		0		0

		77		masc		1		0		8		9		8		9		0		1		0		0		0

		78		masc		1		0		8		8		8		8		0		1		0		0		0

		79		masc		1		0		9		9		9		9		1		0		0		0		0

		80		masc		1		0		9		9		8		9		1		0		0		0		0

		81		masc		0		1		7		9		8		8		0		1		0		0		0

		82		masc		1		0		8		8		8		8		1		0		0		0		0

		83		masc		0		1		9		7		6		7		0		1		0		0		0

		84		masc		0		1		8		6		8		8		0		1		0		1		0

		85		masc		1		0		6		7		7		6		0		1		0		0		0

		86		fem		0		1		7		9		8		8		1		0		0		0		0

		87		fem		1		0		7		9		8		9		0		1		0		0		0

		88		masc		1		0		4		8		6		6		0		1		0		0		0

		89		fem		1		0		8		9		9		8		1		0		0		0		0

		90		fem		1		0		8		9		8		8		1		0		0		0		0

		91		masc		0		1		9		8		7		7		0		1		0		0		0

		92		fem		1		0		7		8		8		7		1		0		0		0		0

		93		fem		1		0		5		6		6		6		0		1		0		0		0

		94		fem		0		1		9		7		9		9		1		0		0		0		0

		95		masc		0		1		9		8		8		8		1		0		0		0		0

		96		masc		1		0		6		8		7		8		0		1		0		0		0

		97		masc		0		1		7		8		6		7		0		0		1		0		0

		98		fem		1		0		9		9		8		8		0		0		1		0		0

		99		fem		1		0		8		8		7		7		0		1		0		0		0
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		Anova: fator duplo sem repetição

		RESUMO		Contagem		Soma		Média		Variância

		Linha 1		1		44		44

		Linha 2		1		46		46

		Linha 3		1		7		7

		Linha 4		1		1		1

		Linha 5		1		1		1

		Coluna 1		5		99		19.8		535.7

		ANOVA

		Fonte da variação		SQ		gl		MQ		F		valor-P		F crítico

		Linhas		2142.8		4		535.7		65535

		Colunas		0		0		65535		65535

		Erro		0		0		65535

		Total		2142.8		4
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				ESCALA HEDÔNICA				Gênero				Idade				Intenção de compra				Intenção de compra

				(9)gostei muitissimo				fem		28		18 a 25		83		(5) certamente compraria				44						44

				(8) gostei muito				masc		71		26 a 50		16		(4)possivelmente compraria				46						46

				(7)gostei  moderadamente												(3)talvez comprasse/não				7						7

				(6) gostei  ligeiramente												(2)possivelmente não compraria				1						1

				(5) Indiferente												(1) Certamente não compraria				1						1

				(4) Desgostei Ligeiramente

				(3) Desgostei moderadamente

				(2) Desgostei muito

				(1) Desgostei muitissimo

				COR				AROMA				SABOR				IMPRESSÃO GLOBAL				INTENÇÃO DE COMPRA		IDADE		Gênero

		Respostas1		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		fem

		Respostas2		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

		Respostas3		(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) Indiferente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

		Respostas4		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas5		(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas6		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas7		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas8		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas9		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas10		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas11		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas12		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas13		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas14		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas15		(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas16		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas17		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas18		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas19		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas20		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas21		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas22		(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas23		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas24		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(3) Desgostei moderadamente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

		Respostas25		(9)gostei muitissimo				(5) Indiferente				(6) gostei  ligeiramente				(9)gostei muitissimo				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

		Respostas26		(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) certamente compraria		26 a 50		masc

		Respostas27		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas28		(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(5) Indiferente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

		Respostas29		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas30		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas31		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas32		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

		Respostas33		(2) Desgostei muito				(7)gostei  moderadamente				(2) Desgostei muito				(5) Indiferente				(1) Certamente não compraria		26 a 50		masc

		Respostas34		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

		Respostas35		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(6) gostei  ligeiramente				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas36		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas37		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas38		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

		Respostas39		(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

		Respostas40		(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(5) Indiferente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas41		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas42		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas43		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas44		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas45		(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas46		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas47		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas48		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas49		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas50		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

		Respostas51		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas52		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas53		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas54		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas55		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas56		(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas57		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas58		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		26 a 50		fem

		Respostas59		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas60		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		26 a 50		fem

		Respostas61		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

		Respostas62		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas63		(6) gostei  ligeiramente				(5) Indiferente				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas64		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

		Respostas65		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

		Respostas66		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

		Respostas67		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas68		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas69		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas70		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

		Respostas71		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas72		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas73		(3) Desgostei moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas74		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas75		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas76		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(5) Indiferente				(5) Indiferente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas77		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas78		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas79		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas80		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas81		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

		Respostas82		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

		Respostas83		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

		Respostas84		(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(2)possivelmente não compraria		26 a 50		masc

		Respostas85		(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas86		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		26 a 50		fem

		Respostas87		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

		Respostas88		(4) Desgostei Ligeiramente				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas89		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas90		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas91		(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

		Respostas92		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas93		(5) Indiferente				(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

		Respostas94		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		26 a 50		fem

		Respostas95		(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		26 a 50		masc

		Respostas96		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

		Respostas97		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

		Respostas98		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		fem

		Respostas99		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

		COR						AROMA				SABOR				IMPRESSÃO GLOBAL

		(9)gostei muitissimo		28				(9)gostei muitissimo		39		(9)gostei muitissimo		32		(9)gostei muitissimo		24

		(8) gostei muito		33				(8) gostei muito		35		(8) gostei muito		33		(8) gostei muito		41

		(7)gostei  moderadamente		20				(7)gostei  moderadamente		16		(7)gostei  moderadamente		18		(7)gostei  moderadamente		19

		(6) gostei  ligeiramente		12				(6) gostei  ligeiramente		6		(6) gostei  ligeiramente		10		(6) gostei  ligeiramente		9

		(5) Indiferente		1				(5) Indiferente		2		(5) Indiferente		2		(5) Indiferente		3

		(4) Desgostei Ligeiramente		1				(4) Desgostei Ligeiramente		0		(4) Desgostei Ligeiramente		0		(4) Desgostei Ligeiramente		0

		(3) Desgostei moderadamente		1				(3) Desgostei moderadamente		0		(3) Desgostei moderadamente		0		(3) Desgostei moderadamente		1

		(2) Desgostei muito		1				(2) Desgostei muito		0		(2) Desgostei muito		1		(2) Desgostei muito		0

		(1) Desgostei muitissimo		0				(1) Desgostei muitissimo		0		(1) Desgostei muitissimo		0		(1) Desgostei muitissimo		0
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										COR				AROMA				SABOR				IMPRESSÃO GLOBAL				INTENÇÃO DE COMPRA		IDADE		Gênero

								Respostas1		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		fem

								Respostas2		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

								Respostas3		(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) Indiferente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

								Respostas4		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas5		(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas6		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas7		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas8		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas9		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas10		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas11		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas12		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas13		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas14		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas15		(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas16		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas17		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas18		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas19		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas20		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas21		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas22		(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas23		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas24		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(3) Desgostei moderadamente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

								Respostas25		(9)gostei muitissimo				(5) Indiferente				(6) gostei  ligeiramente				(9)gostei muitissimo				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

								Respostas26		(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) certamente compraria		26 a 50		masc

								Respostas27		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas28		(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(5) Indiferente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

								Respostas29		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas30		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas31		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas32		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

								Respostas33		(2) Desgostei muito				(7)gostei  moderadamente				(2) Desgostei muito				(5) Indiferente				(1) Certamente não compraria		26 a 50		masc

								Respostas34		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

								Respostas35		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(6) gostei  ligeiramente				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas36		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas37		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas38		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

								Respostas39		(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		masc

								Respostas40		(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(5) Indiferente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas41		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas42		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas43		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas44		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas45		(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas46		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas47		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas48		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas49		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas50		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

								Respostas51		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas52		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas53		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas54		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas55		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas56		(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas57		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas58		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		26 a 50		fem

								Respostas59		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas60		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		26 a 50		fem

								Respostas61		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

								Respostas62		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas63		(6) gostei  ligeiramente				(5) Indiferente				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas64		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

								Respostas65		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

								Respostas66		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

								Respostas67		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas68		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas69		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas70		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

								Respostas71		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas72		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas73		(3) Desgostei moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas74		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas75		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas76		(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(5) Indiferente				(5) Indiferente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas77		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas78		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas79		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas80		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas81		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

								Respostas82		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		masc

								Respostas83		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

								Respostas84		(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(2)possivelmente não compraria		26 a 50		masc

								Respostas85		(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas86		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		26 a 50		fem

								Respostas87		(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem

								Respostas88		(4) Desgostei Ligeiramente				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas89		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas90		(8) gostei muito				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas91		(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

								Respostas92		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas93		(5) Indiferente				(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(6) gostei  ligeiramente				(5) certamente compraria		18 a 25		fem

								Respostas94		(9)gostei muitissimo				(7)gostei  moderadamente				(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(4)possivelmente compraria		26 a 50		fem

								Respostas95		(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(5) certamente compraria		26 a 50		masc

								Respostas96		(6) gostei  ligeiramente				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(4)possivelmente compraria		18 a 25		masc

								Respostas97		(7)gostei  moderadamente				(8) gostei muito				(6) gostei  ligeiramente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		26 a 50		masc

								Respostas98		(9)gostei muitissimo				(9)gostei muitissimo				(8) gostei muito				(8) gostei muito				(3)talvez comprasse/não		18 a 25		fem

								Respostas99		(8) gostei muito				(8) gostei muito				(7)gostei  moderadamente				(7)gostei  moderadamente				(4)possivelmente compraria		18 a 25		fem
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		Anova: fator único

		RESUMO

		Grupo		Contagem		Soma		Média		Variância

		1		43		43		1		0

		1		45		45		1		0

		1		6		6		1		0

		1		0		0

		1		0		0

		ANOVA

		Fonte da variação		SQ		gl		MQ		F		valor-P		F crítico

		Entre grupos		0		4		0		-18				2.4740887085

		Dentro dos grupos		0		89		0

		Total		0		93
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				certamente compraria		possivelmente compraria		talvez comprasse/não		Possivelmente não compraria		Certamente não compraria

				1		1		1		1		1

				1		1		1

				1		1		1

				1		1		1

				1		1		1

				1		1		1

				1		1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1										44

				1		1										46

				1		1										7

				1		1										1

				1		1										1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

				1		1

						1

						1

				0





Plan8

		Anova: fator único

		RESUMO

		Grupo		Contagem		Soma		Média		Variância

		PROVADORES		99		4950		50		825

		COR		99		756		7.6363636364		1.7439703154

		AROMA		99		796		8.0404040404		0.9983508555

		SABOR		99		770		7.7777777778		1.5419501134

		IMPRESSÃO GLOBAL		99		763		7.7070707071		1.270459699

		ANOVA

		Fonte da variação		SQ		gl		MQ		F		valor-P		F crítico

		Entre grupos		141115.919191919		4		35278.9797979797		212.3820290339		1.54532015777505E-105		2.3901324608

		Dentro dos grupos		81394.3636363636		490		166.1109461967

		Total		222510.282828282		494





Plan13

				COR		AROMA		SABOR		IMPRESSÃO GLOBAL

		1		7		7		7		7

		2		7		8		7		7

		3		8		7		5		7

		4		8		9		9		9

		5		6		6		9		8

		6		8		9		9		9

		7		9		9		9		9

		8		9		7		8		7

		9		9		9		9		9

		10		9		7		9		8

		11		7		8		7		8

		12		8		9		8		8

		13		7		8		8		8

		14		9		7		8		8

		15		7		6		8		8

		16		8		9		9		8

		17		8		8		9		9

		18		7		7		7		7

		19		8		8		8		8

		20		9		9		7		6

		21		7		8		7		8

		22		9		8		8		9

		23		7		9		9		9

		24		7		8		6		3

		25		9		5		6		9

		26		8		6		8		7

		27		8		9		9		7

		28		6		7		6		5

		29		9		9		8		9

		30		9		9		6		7

		31		8		9		9		8

		32		8		8		9		9

		33		2		7		2		5

		34		7		8		9		9

		35		7		9		9		6

		36		9		7		8		8

		37		6		8		7		7

		38		6		8		6		7

		39		6		7		7		7

		40		6		6		5		6

		41		9		9		8		9

		42		8		9		8		8

		43		9		9		7		7

		44		8		9		9		7

		45		8		7		7		7

		46		7		7		7		7

		47		9		9		9		8

		48		8		9		7		6

		49		9		9		8		8

		50		6		8		9		8

		51		6		8		8		6

		52		8		8		9		9

		53		7		7		8		8

		54		8		9		8		7

		55		9		9		9		9

		56		9		8		9		8

		57		8		8		7		8

		58		8		9		9		8

		59		8		8		9		8

		60		8		9		7		8

		61		8		8		6		6

		62		9		9		9		9

		63		6		5		7		8

		64		9		9		7		8

		65		8		9		9		8

		66		8		8		8		9

		67		6		8		9		8

		68		9		9		9		9

		69		7		8		8		8

		70		7		8		9		8

		71		8		9		9		9

		72		7		8		9		8

		73		3		8		8		8

		74		8		8		8		8

		75		9		9		9		9

		76		7		7		5		5

		77		8		9		8		9

		78		8		8		8		8

		79		9		9		9		9

		80		9		9		8		9

		81		7		9		8		8

		82		8		8		8		8

		83		9		7		6		7

		84		8		6		8		8

		85		6		7		7		6				Anova: fator único

		86		7		9		8		8

		87		7		9		8		9				RESUMO

		88		4		8		6		6				Grupo		Contagem		Soma		Média		Variância

		89		8		9		9		8				PROVADORES		99		4950		50		825

		90		8		9		8		8				idade 18 a 25		99		83		0.8383838384		0.136878994

		91		9		8		7		7				idade 26 a 50		99		16		0.1616161616		0.136878994

		92		7		8		8		7				COR		99		756		7.6363636364		1.7439703154

		93		5		6		6		6				AROMA		99		796		8.0404040404		0.9983508555

		94		9		7		9		9				SABOR		99		770		7.7777777778		1.5419501134

		95		9		8		8		8				IMPRESSÃO GLOBAL		99		763		7.7070707071		1.270459699

		96		6		8		7		8

		97		7		8		6		7

		98		9		9		8		8				ANOVA

		99		8		8		7		7				Fonte da variação		SQ		gl		MQ		F		valor-P		F crítico

		média		7.6363636364		8.0404040404		7.7777777778		7.7070707071								Entre grupos		176143.01010101		6		29357.1683501684		247.3436830574		7.8287912804556E-168		2.1117782575

																		Dentro dos grupos		81421.1919191919		686		118.6897841388

		Desvio padrão		1.3205946825		0.9991750875		1.2417528391		1.127146707

		Anova: fator único																Total		257564.202020202		692

		RESUMO

		Grupo		Contagem		Soma		Média		Variância

		PROVADORES		99		4950		50		825

		COR		99		756		7.6363636364		1.7439703154				AMOSTRA		COR		AROMA		SABOR		IMPRESSÃO GLOBAL

		AROMA		99		796		8.0404040404		0.9983508555						7.63		8.04		7.78		7.71

		SABOR		99		770		7.7777777778		1.5419501134

		IMPRESSÃO GLOBAL		99		763		7.7070707071		1.270459699

		ANOVA																		Parametro		Média

		Fonte da variação		SQ		gl		MQ		F		valor-P		F crítico						Cor		7.63

		Entre grupos		141115.919191919		4		35278.9797979797		212.3820290339		1.54532015777505E-105		2.3901324608						Aroma		8.04

		Dentro dos grupos		81394.3636363636		490		166.1109461967												Sabor		7.78

																				Impressão Global		7.71

		Total		222510.282828282		494





Plan14

		PROVADORES		SEXO		COR		AROMA		SABOR		IMPRESSÃO GLOBAL

		1		fem		7		7		7		7		28

		2		fem		7		8		7		7		29

		3		fem		8		7		5		7		27

		4		fem		8		9		9		9		35

		5		fem		6		6		9		8		29

		6		fem		8		9		9		9		35

		7		fem		9		9		9		9		36

		8		fem		9		7		8		7		31

		9		fem		9		9		9		9		36

		10		fem		9		7		9		8		33

		11		masc		7		8		7		8		30

		12		masc		8		9		8		8		33

		13		masc		7		8		8		8		31

		14		masc		9		7		8		8		32

		15		masc		7		6		8		8		29

		16		masc		8		9		9		8		34

		17		masc		8		8		9		9		34

		18		masc		7		7		7		7		28

		19		masc		8		8		8		8		32

		20		masc		9		9		7		6		31

		21		masc		7		8		7		8		30

		22		masc		9		8		8		9		34

		23		masc		7		9		9		9		34

		24		masc		7		8		6		3		24

		25		masc		9		5		6		9		29

		26		masc		8		6		8		7		29

		27		masc		8		9		9		7		33

		28		masc		6		7		6		5		24

		29		masc		9		9		8		9		35

		30		masc		9		9		6		7		31

		31		masc		8		9		9		8		34

		32		masc		8		8		9		9		34

		33		masc		2		7		2		5		16

		34		masc		7		8		9		9		33

		35		masc		7		9		9		6		31

		36		masc		9		7		8		8		32

		37		masc		6		8		7		7		28

		38		masc		6		8		6		7		27

		39		masc		6		7		7		7		27

		40		masc		6		6		5		6		23

		41		masc		9		9		8		9		35

		42		masc		8		9		8		8		33

		43		masc		9		9		7		7		32

		44		masc		8		9		9		7		33

		45		masc		8		7		7		7		29

		46		masc		7		7		7		7		28

		47		masc		9		9		9		8		35

		48		masc		8		9		7		6		30

		49		masc		9		9		8		8		34

		50		masc		6		8		9		8		31

		51		masc		6		8		8		6		28

		52		masc		8		8		9		9		34

		53		masc		7		7		8		8		30

		54		masc		8		9		8		7		32

		55		masc		9		9		9		9		36

		56		masc		9		8		9		8		34

		57		fem		8		8		7		8		31

		58		fem		8		9		9		8		34

		59		fem		8		8		9		8		33

		60		fem		8		9		7		8		32

		61		fem		8		8		6		6		28

		62		fem		9		9		9		9		36

		63		masc		6		5		7		8		26

		64		fem		9		9		7		8		33

		65		fem		8		9		9		8		34

		66		masc		8		8		8		9		33

		67		masc		6		8		9		8		31

		68		masc		9		9		9		9		36

		69		masc		7		8		8		8		31

		70		fem		7		8		9		8		32

		71		masc		8		9		9		9		35

		72		masc		7		8		9		8		32

		73		masc		3		8		8		8		27

		74		masc		8		8		8		8		32

		75		masc		9		9		9		9		36

		76		masc		7		7		5		5		24

		77		masc		8		9		8		9		34

		78		masc		8		8		8		8		32

		79		masc		9		9		9		9		36

		80		masc		9		9		8		9		35

		81		masc		7		9		8		8		32

		82		masc		8		8		8		8		32

		83		masc		9		7		6		7		29

		84		masc		8		6		8		8		30

		85		masc		6		7		7		6		26

		86		fem		7		9		8		8		32

		87		fem		7		9		8		9		33

		88		masc		4		8		6		6		24

		89		fem		8		9		9		8		34

		90		fem		8		9		8		8		33

		91		masc		9		8		7		7		31

		92		fem		7		8		8		7		30

		93		fem		5		6		6		6		23

		94		fem		9		7		9		9		34

		95		masc		9		8		8		8		33

		96		masc		6		8		7		8		29

		97		masc		7		8		6		7		28

		98		fem		9		9		8		8		34

		99		fem		8		8		7		7		30





		Intenção de compra

		Certamente compraria		44%

		Possivelmente compraria		46%

		Talvez comprasse/não		7%

		Possivelmente não compraria		1%

		Certamente não compraria		1%

		Gênero

		Feminino		28%

		Masculino		72%

		Idade

		18 a 25		84%

		26 a 50		16%





		





		





		





				Cor		Aroma		Sabor		Impressão Global

		Gostei muitíssimo		28		39		32		24

		Gostei muito		33		35		33		41

		Gostei  moderadamente		20		16		18		19

		Gostei  ligeiramente		12		6		10		9

		Indiferente		1		2		2		3

		Desgostei ligeiramente		1		0		0		0

		Desgostei moderadamente		1		0		0		1

		Desgostei muito		1		0		1		0

		Desgostei muitíssimo		0		0		0		0
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