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INTRODUCTION 

Ce document sur le concept présente le TRaC-M (Suivi Permanent des Résultats – Monitoring uniquement), une méthode destinée au monitoring de l’exposition des populations aux activités de marketing social et des indicateurs du cadre logique à travers un échantillonnage d’assurance qualité tiré au sort.  La Division de la Recherche de PSI élabore de temps à autre des documents sur le concept tout en gardant à l’esprit deux objectifs.  Le premier consiste à soumettre aux membres de la Division de la Recherche et aux parties prenantes, , un nouveau concept ou une nouvelle méthode pour discussion et révision tandis que le second est consiste en l’élaboration d’un descriptif du concept en vue de la réalisation d’activités pilotes.
Le document sur le concept commence par identifier le rôle du TRaC-M dans le monitoring d’une activité de marketing social pour ensuite décrire deux éléments d’une étude de conception du TRaC-M (élaboration d’un questionnaire et stratégie d’échantillonnage) et la présentation des résultats.  Les auteurs du présent document vous sauront gré de vos commentaires et questions.
TraC-M et TRaC:  LEQUEL UTILISER ET A QUEL MOMENT ? 

Le TRaC-M ne remplace pas l’étude TRaC (Chapman et Coombes, 2003).  L’objectif de l’étude TRaC est de segmenter, monitorer et évaluer les activités de marketing social à une fréquence annuelle (ou, au cas où le financement ne le permettrait pas, au début et à la fin d’un projet) en vue de planifier des activités de marketing et soumettre un rapport aux parties prenantes 

Les études TRaC sont menées sur des échantillons d’au moins 400 personnes - en général entre 1.000 et 2.500 personnes selon la définition des groupes à risque ou la stratification de l’étude, par exemple entre hommes et femmes, zone urbaines et rurales, les différences et les changements pouvant intervenir au fil du temps dans les indicateurs clé.  Ces échantillons de grande taille comportent deux avantages principaux :
1. Ils permettent d’analyser les corrélations qui soutendent les tableaux de segmentation et d’évaluation du Tableau de bord de PSI (Patel et Chapman, 2005) ;

2. Ils permettent d’évaluer les tendances statistiquement importantes du tableau de monitoring.

Pour PSI,  ces caractéristiques revêtent une grande importance vu que le TRac-M ne peut leur être substitué.

Cependant, les études TRaC offrent deux avantages : 

1. il n’est pas nécessaire de procéder aux analyses de la segmentation et de l’évaluation aussi fréquemment qu’on l’aurait fait avec le monitoring de l’information ;

2. les analyses de la segmentation et de l’évaluation, lorsqu’elles sont menées plus d’une fois par an n’ont que très peu d’impact sinon aucun sur les décisions à prendre.  
Cependant, l’on devra très fréquemment recourir à l’information sur le monitoring, particulièrement lorsqu’une campagne a été menée pour mesurer le degré d’exposition des populations.  Le problème qui se pose avec le TRaC  est qu’il coûte trop cher lorsqu’il s’agit de faire de fréquents monitorings compte tenu de la grande taille des échantillons et de la longueur des questionnaires.
Le second inconvénient est que le monitoring de l’exposition et des indicateurs du cadre logique à l’échelle sub-national, par exemple par région ou province, peut être d’un grand apport mais coûte trop cher lorsqu’il est effectué avec le TRaC, les tailles de l’échantillon du TRaC étant d’au moins deux fois plus grandes lorsqu’on veut réaliser ces estimations.
Le TRaC-M permet de surmonter ces difficultés car il fournit tout d’abord l’information sur le monitoring, particulièrement les indicateurs relatifs à  la portée, la fréquence, l’intensité et la durée de l’exposition aux campagnes de marketing social à l’approche de sa période de démarrage lorsqu’une étude TRaC n’a pas pu être programmée et lorsque des informations sur la segmentation et l’évaluation n’ont pas été jugés nécessaires (Patel, 2004).  Supposons par exemple que vous ayez démarré un projet et effectué une étude TRaC.  Quatre mois plus tard, vous vous engagez dans une campagne de sensibilisation coûteuse dont vous être curieux de connaître la portée, la fréquence des activités, son intensité et son exposition pour prendre des décisions relatives à l’utilisation de différents canaux de communication.  Le TRaC-M pourrait être l’outil de monitoring approprié du fait qu’il vous permet de mesurer des indicateurs d’un intérêt capital et non des indicateurs qui, dans l’immédiat, n’ont aucune valeur par ra-pport aux  décisions que vous aurez à prendre.
Le TRaC-M permet de franchir la seconde limite du TRaC parce qu’il permet de procéder au monitoring, à l’échelle régionale,  des indicateurs du cadre logique aux niveaux de l’objectif et des résultats.  On peut donc dire que d’après les indicateurs de votre cadre logique, vous cherchez à accroître la disponibilité de votre produit, constat qu’attestent les réponses d’une bonne partie des personnes enquêtées qui disent pouvoir trouver un condom à 10 minutes de marche de leur domicile.  Votre étude fondamentale TRaC et votre tableau de bord de la segmentation montrent qu’il y a une relation entre la disponibilité perçue et l’utilisation du produit.  Dès lors, vous pouvez entamer une enquête MAP (Evaluation de l’Accès et de la Performance) qui vous permettra non seulement d’effectuer le monitoring du système de distribution de votre produit mais également de découvrir que la couverture de votre produit est plus vaste dans certaines régions que dans d’autres (Chapman, Capo-Chichi, Longfield et Piot, 2004) et vous décidez d’allouer plus de ressources aux provinces à faible couverture pour renforcer leurs activités.  C’est à ce niveau que le TRaC-M intervient pour vous faire savoir (monitoring) si la disponibilité perçue dans les provinces à faible performance a évolué pour atteindre les niveaux observés ailleurs.  Les gestionnaires du secteur privé se réfèrent à ce genre d’analyse  du monitoring lorsqu’il s’agit de fixer les normes de performance, d’excellence et de procéder à la comparaison systématique des régions contre performantes à celles hautement performantes.  
L’efficacité du TRaC-M et les limites du TRaC découlent de la stratégie d’échantillonnage utilisée.  Cette stratégie décrite ci-après est la même que celle utilisée dans le MAP.  Le TRaC-M peut et devrait être mené en même temps que le MAP et à des coûts supplémentaires faibles.

TAILLE DE L’ECHANTILLON ET DU QUESTIONNAIRE 
La différence entre le TRaC et le TRaC-M réside dans la taille de l’échantillon et du questionnaire.  Les tailles de l’échantillon du TRaC sont calculées sur la base des hypothèses de planification avancées par les agents du marketing social de PSI.  Par exemple, lorsqu’un agent du marketing social de PSI promet au bailleur, dans le cadre logique, d’apporter un changement important dans le comportement des populations lors de l’exécution du projet, disons 10 %, les tailles de l’échantillon sont relativement plus petites qu’elles ne devraient l’être si l’agent n’avait promis qu’un faible changement - moins de 5 %.  L’explication se trouve dans la formule utilisée pour calculer la taille de l’échantillon et l’élément clé dont il faut toujours se rappeler  est que plus la différence à mesurer est petite, plus la taille de l’échantillon est grande.
Les questionnaires du TRaC servent à mesurer le comportement, les “bulles” ou déterminants relatifs à l’opportunité, la capacité, la motivation,  aux caractéristiques de la population et à d’autres indicateurs du cadre logique qui pourraient être d’un intérêt certain pour le projet, le programme national ou international,  et l’exposition à l’activité concernée (Chapman et Patel, 2004).  Au minimum, le questionnaire devra contenir approximativement 100 questions pour chaque groupe à risque et pour chaque comportement que l’on désire changer.  Plus le nombre des groupes à risque et des comportements ira croissant, plus le nombre de questions devant figurer dans le questionnaire augmentera.
Le TRaC-M, à l’instar du Projet MAP, utilise la technique de l’échantillonnage d’assurance qualité tiré au sort pour déterminer la taille de l’échantillon des personnes devant être interviewées dans le cadre du monitoring.  Dans le Projet MAP, au moins 19 zones géographiques peuvent faire l’objet d’un échantillonnage au sort et d’un audit pour déterminer la couverture – la partie de la zone géographique dans laquelle le produit ou le service PSI est offert (Valadez, Weiss, Leburg et Davis, 2001a & 2001b).  Le TRaC-M, lorsqu’il n’est exécuté qu’au niveau national, ne fait intervenir que 19 personnes, sélectionnées au hasard, pour savoir  si l’exposition – la partie de la population qui a vu, entendu, etc, la campagne de marketing social a acquis un certain niveau d’information, disons de 25 %.  Une telle information, comparée aux objectifs de l’exposition à la campagne de marketing social constitue la preuve directe et palpable qui permet de prendre une décision par rapport au marketing mixe.
La taille réduite de l’échantillon du TRaC signifie que la collecte des données à l’échelle sub-nationale, par exemple au niveau de la province ou de la région, peut également se faire de manière rentable (efficace).  Par exemple, lorsque les agents du marketing social sont sûrs que le taux d’exposition peut différer d’une région à une autre, cependant que le pays est divisé en 4 régions et qu’ensuite la taille de l’échantillon (19 personnes) est multipliée par 4, en interrogeant 96 personnes, on obtient le taux d’exposition par région.
Enfin, le TRaC-M ne permet de mesurer ni les “bulles” ou déterminants de l’opportunité, de la capacité et de la motivation ni de produire des tableaux déclinés selon les caractéristiques de la population.  Ce qui conduit à des questionnaires de taille réduite exclusivement consacrés aux indicateurs d’exposition et du cadre logique.
FACILITE ET RAPIDITE DE L’ANALYSE
Comme pour le MAP,  l’utilisation, dans le TRaC-M, de l’échantillonnage au sort de l’assurance qualité a comme avantage la facilité et la rapidité d’analyse des données : l’analyse et la production de résultats est immédiate et n’exige aucun recours aux services d’un chercheur ayant une formation en statistique.  Toutefois, il est nécessaire de s’attacher les services d’un chercheur pour établir un système de constitution de l’échantillon et d’élaboration du questionnaire.
METHODOLOGIE DU TRaC-M

Conception d’un questionnaire
Le questionnaire du TRaC-M peut se résumer en une seule et courte question : Avez-vous entendu ou vu la publicité du produit X ?  Cependant, compte tenu de la durée de cette activité et des dépenses qu’engendrent les déplacements au cours desquels les membres de l’échantillon devront être choisis au hasard (qui peuvent se trouver dans n’importe région d’un pays donné) et au vu des objectifs de la campagne de communication, des questions supplémentaires devraient être posées aux personnes enquêtées.
Ces questions doivent, par rapport au TRaC-M :

1) être posées de manière à ce que les personnes enquêtées ne puissent répondre par un Oui ou un Non ou de manière à ce que la réponse qui en découle puisse être interprétée comme un Oui ou un Non ; 

2) pouvoir être utilisées avec toutes les personnes enquêtées (dans les enquêtes TRaC-M, il n’est pas permis d’utiliser des questionnaires du genre « passez à la question suivante en cas de non réponse») ;
3) être conformes aux meilleures pratiques utilisées pour l’évaluation de l’exposition et des indicateurs du cadre logique.
Pour l’histoire, beaucoup de questionnaires PSI contiennent des questions du genre : “pourquoi n’aviez-vous pas utilisé un condom ? » suivie d’une liste de raisons comme : 1) les condoms sont trop chers ; 2) j’ai confiance en mon partenaire ; etc.  Ces types de questions posent deux problèmes fondamentaux du TRaC-M.  Le premier est que l’échantillonnage au hasard de l’assurance qualité exige que les réponses aux question soient Oui ou Non pour obtenir des résultats valables.  Le second est que chacune des 19 personnes sélectionnées au hasard doit obligatoirement répondre par un Oui ou un Non.  Ainsi, il est donc conseillé d’éviter de poser des questions du genre « pourquoi n’aviez-vous pas utilisé un condom» étant donné que  plusieurs réponses pourraient y être apportées et que la question ne s’adresse qu’au sous-groupe des 19 personnes qui n’avaient pas utilisé un condom.
Toutefois, cette limite de l’échantillonnage au hasard de l’assurance qualité n’est pas très significative lorsqu’il s’agit des questions sur l’exposition ou du monitoring des indicateurs du cadre logique.  Par exemple, les questions sur l’exposition peuvent être aussi simple que celle qui suit : 
· Avez-vous entendu la publicité du produit X à la radio ?

Cette question est utilisée pour évaluer la portée – le pourcentage de la population qui, par exemple, a entendu ou vu une annonce publicitaire, ou participé à une activité de communication interpersonnelle.  Cette question peut également faire partie de tant d’autres destinées à évaluer l’intensité de l’exposition ou le nombre de canaux à travers lesquels la publicité a été entendue ou vue.  Dans le cas qui nous concerne, lorsque la publicité a été entendue à la radio, cela signifie que l’intensité ne concerne qu’un seul canal.  Si la question suivante porte sur la diffusion à la télévision et que la personne enquêtée répond également par un oui, alors l’intensité se rapportera à deux canaux, et ainsi de suite.
Les questions sur l’exposition peuvent également être formulées sous des formes diverses qui, plus tard, peuvent être interprétées comme  des questions à réponse Oui/Non.  Par exemple, la fréquence de l’exposition est souvent mesurée en ces termes :

· Combien de fois avez-vous entendu/vu la publicité ?

Dans les cas où : 
1. Six des 19 personnes enquêtées n’auraient jamais vue la publicité

2. Cinq des 19 l’auraient vue une fois

3. Quatre des 19 l’auraient vue deux fois

4. Trois des 19 personnes enquêtées l’auraient vue 3 fois

5. Une des 19 personnes enquêtées l’aurait vue 4 fois

des réponses par oui/non pourront alors être apportées à vos questions.  Par exemple, Avez-vous vu la publicité au moins une fois ?  Réponse : 5+4+3+1=13.  L’avez-vous vu au moins 2 fois ? Réponse : 4+3+1=8.  Les questions sur la durée de l’exposition peuvent être formulées de la même manière.
Les indicateurs du cadre logique sont le plus souvent plus faciles à traduire en questions oui/non. Par exemple :

· Avez-vous, lors de votre dernier rapport sexuel, utilisé un condom ?

· Utilisez-vous un condom à chaque fois que vous avez un rapport sexuel ? 

Toutefois, ces indicateurs du cadre logique sont parfois conditionnés par un autre comportement comme le fait d’avoir eu un partenaire occasionnel, dans pareil cas, il devient impossible de procéder automatiquement à l’évaluation de l’indicateur au niveau des 19 personnes enquêtées.  Rappelez-vous que chacune des 19 personnes enquêtées doit apporter une réponse et qu’au cas où une ou plusieurs d’entre elles n’aurait pas eu de partenaire occasionnel, le TRaC-M ne pourra apprécier cet indicateur lorsque vous poserez la question à chacune des 19 personnes enquêtées.  Autrement dit, les 19 personnes enquêtées devront d’abord être identifiées comme ayant eu des partenaires occasionnels, ce qui constitue une complication de taille et une source de frais supplémentaires.  Vous aurez donc à vous référer à votre document de base pour vérifier les options qui vous sont proposées lorsque vous vous trouvez dans pareilles situations avec  les indicateurs de votre cadre logique.
Echantillonnage
Le TRaC-M exige la constitution d’échantillons de 19 personnes choisies au hasard, soit au niveau national, soit au niveau de chacune des régions du pays.  Par conséquent, la clé de la réussite de l’exécution du TRaC-M réside en la manière dont les échantillons ont été réellement sélectionnés au hasard.  Les principales étapes de la constitution d’un échantillonnage  du TRaC-M sont :
Etape 1:Définir la zone à superviser
La première étape clé est la définition de la zone à superviser.  Cette zone peut être définie comme le territoire national, chaque région ou chaque province du pays, chaque district, une zone couverte par un agent commercial, une zone couverte par une équipe chargée de la communication interpersonnelle ou toute autre délimitation correspondant au découpage administratif du pays.  Pensez à l’organisation de votre programme.  Si vous avez choisi de n’exécuter que des activités nationales, la zone que vous aurez à superviser s’étendra à tout le territoire national et vous n’aurez qu’à sélectionner au hasard et interviewer 19 personnes.  Par exemple, un programme exécuté uniquement au niveau national est un programme dans lequel il n’existe aucun service commercial régional, aucun bureau régional et aucun grossiste régional.  Toutes les activités du programme sont centralisées.  Si tel était le cas de votre programme, l’ensemble du territoire national constituera la zone que vous aurez à superviser 
La plupart des programmes touchent plus d’une zone.  La division régionale des ventes est l’entité la plus connue.  Si dans le cadre de votre programme, vous avez divisé le pays en 4 divisions régionales de ventes, vous aurez 4 zones à superviser et la taille de votre échantillon final sera 19x 4 divisions régionales ou 96 personnes.  
Vous devrez alors vous déférer au document de base de votre recherche pour déterminer avec précision le découpage de la zone à superviser.
Deuxième Etape : Identifier et dresser la liste des principaux échantillons 

Une idée simple pour déterminer l’échantillonnage au hasard consiste à faire en sorte que chaque personne appartenant à la population ait la même chance d’être sélectionnée pour une interview.  C’est pour cette raison fondamentale que la taille de la population d’un pays n’est pas prise en compte lorsqu’il s’agit de calculer la taille de l’échantillon.  Dès l’instant où une personne vivant en Inde (population : un milliard d’habitants) a tout autant la même opportunité ou la même chance d’être interviewée que toute autre personne vivant dans ce pays ou lorsque toute personne vivant au Nigéria (population : 120 millions d’habitants) a tout autant la même opportunité ou la même chance d’être interviewée que toute autre personne évoluant dans ce pays, on peut alors dire que votre échantillonnage a été tiré au hasard.

Cependant, l’idéal serait que le pays dispose d’une liste numérotée des noms et adresses de tous ses résidents.  Si tel était le cas, nous aurions à choisir au hasard un nombre compris entre un et le nombre total de personnes vivant dans ce pays.  Ce nombre correspondrait à l’un des habitants de ce pays.  Les 18 autres personnes devant faire partie de l’échantillon seront donc systématiquement choisies en partant de ce nombre (considéré comme 1) pour retenir le nom de la 19e personne, et ainsi de suite (1/19e de la population).  Chacune des personnes ainsi choisies sera interviewée.
Il est cependant dommage que dans le monde entier, seuls deux pays disposent d’une telle liste.  Autrement dit, nous devons utiliser une autre méthode appelée ‘échantillonnage par groupe et en plusieurs étapes’ pour identifier tout d’abord, et  au hasard, ce qu’il convient d’appeler une unité d’échantillonnage primaire et ensuite l personne à interviewer.  En plus simple, au lieu de dresser une liste de personnes, nous établissons une liste des zones géographiques dont nous connaissons le nombre d’habitants.  Ces zones sont généralement appelées zones d’énumération et constituent les plus petites zones structurelles utilisées lors d’un recensement national (généralement 100 ménages ou 400 à 500 personnes).  Puis, nous choisirons au hasard 19 de ces « unités d’échantillonnage primaire » ou zones d’énumération dans chacune des zones à superviser pour ensuite dresser la liste de tous les ménages et choisir au hasard l’un d’entre eux. Pour terminer, nous choisirons, au sein de ce ménage, la personne à interviewer - encore une fois, au hasard.
Dans beaucoup de pays, les listes des zones d’énumération ne sont pas immédiatement disponibles et même lorsqu’elles le sont, les cartes montrant leurs délimitations sont souvent difficiles à obtenir et interpréter.  La meilleure alternative consiste à utiliser, comme unité d’échantillonnage primaire, les zones administratives qui sont géographiquement faciles à identifier comme les villages, les communautés rurales, les quartiers, etc..  Quelle que puisse être la situation, l’unité d’échantillonnage primaire devra être la plus petite zone administrative pouvant figurer dans une liste correctement établie ainsi que la taille exacte de sa population actuelle (ou au moins la taille approximative de sa population).  Par exemple, à Madagascar, la plus petite zone administrative - et les données sur sa population - pouvant figurer sur la liste est dénommée FOKONTANY (l’équivalent du village dans beaucoup d’autres pays).  Le Tableau 1 présente la liste des FOKONTANYs de 5 communes (ou FIRAISANA).  Cette liste sera utilisée comme modèle dans le présent document pour illustrer  certaines des étapes.
.

Table 1: Présentation générale d’une liste de FOKONTANYs à Madagascar (Taille de  population fictive)
	FIRAISANA
	NOM DU FOKONTANY
	POPULATION

	Fir ALASORA
	Fok ALASORA
	1241

	Fir ALASORA
	Fok AMBATOMALAZA
	1242

	Fir ALASORA
	Fok AMBOAROY
	2890

	Fir ALASORA
	Fok AMBODIVOANJO
	1289

	Fir ALASORA
	Fok AMBODIVONDAVA-FIRAISAN
	1295

	Fir ALASORA
	Fok AMBOHIDRAZAKA
	1295

	Fir ALASORA
	Fok AMBOHITROMBY-FIRAISANA
	1468

	Fir ALASORA
	Fok AMPAHIBATO
	1242

	Fir ALASORA
	Fok ANKADINDRATOMBO
	1788

	Fir ALASORA
	Fok ANKADIEVO-FIRAISANA
	1108

	Fir ALASORA
	Fok ANKAZOBE
	1833

	Fir ALASORA
	Fok ATSIMON'AMBOHIPO
	2677

	Fir ALASORA
	Fok EST MAHAZOARIVO
	2413

	Fir ALASORA
	Fok AVARATRAMBONY
	1581

	Fir ALASORA
	Fok MAHATSINJO
	1250

	Fir ALASORA
	Fok MAHITSY
	1770

	Fir ALASORA
	Fok MANDIKANAMANA
	2402

	Fir ALASORA
	Fok MENDRIKOLOVANA
	2963

	Fir ALASORA
	Fok MIADANA
	1934

	Fir ALASORA
	Fok AMBOHIMARINA
	1793

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok AMBOHIBE
	2375

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok AMBOHIPANJA
	2801

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok AMBOHITRARAHABA
	1089

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANDAFIAVARATRA
	2284

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANDRONONOBE
	2739

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANKADIKELY
	1505

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANTANANDRANO
	1432

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok BELANITRA
	2532

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MANAZARY
	1674

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MANDROSOA ILAFY
	3387

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MANJAKA
	2814

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MASINANDRIANA
	2446

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIBATO
	1997

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIMAHATSINJO
	1347

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIMANAMBOLA-FIRAIS
	1288

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIMANAMBOLA-GARA
	1681

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIPENO
	1461

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMPAHIMANGA
	1709

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok ANDRAMANONGA
	1105

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok ANTANETIBE
	2449

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok IHARAMY
	1533

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok TANJONANDRIANA
	2551

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok AMBATOFOTSY
	1047

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok AMBODIVONA
	2342

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok AMBOHIDRANO
	1604

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANDREFANTSENA
	2977

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANTSAHATSIRESY
	1262

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANTSINANATSENA
	2118

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANTSOFINONDRY
	1878

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok BOTONA
	2871

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok TSARAFARA
	2038

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok AMBOHIMAHITSY
	2674

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok AMBOHIMANGAKELY
	1464

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok AMORONAKONA
	1904

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok ANDRANOVAO
	1207

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok ANKADINDAMBO
	1087

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok ANTANAMBAO
	2747

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok BEHITSY
	1809

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok BETAFO
	1020

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok IKIANJA
	3902

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok SOAMANANDRARINY
	3859

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok TSARAHASINA
	1285


Ce tableau nous donne le format de base de la liste des unités d’échantillonnage primaire.  Dans la première colonne (ou les deux premières colonnes si nécessaire), se trouve le nom de la/des zone(s) administrative(s) classées selon l’échelle administrative.  Elle est particulièrement utile lorsque certaines unités d’échantillonnage portent le même nom mais appartiennent à des niveaux différents.  Dans la seconde colonne (ou l’avant dernière colonne), figure le nom exact du FONKONTANY .  Quant à la dernière, elle donne le chiffre de la population totale du FONKONTANY.  Lorsqu’il s’agit de travailler avec des groupes cible spécifiques comme les enfants âgés de moins de 5 ans ou les femmes enceintes, la population totale devra correspondre aux populations des zones concernées.  Toutefois, lorsque les données nécessaires ne sont pas disponibles, celles disponibles sur la population totale peuvent être utilisées.  
Troisième étape : Choisir 19 unités d’échantillonnage primaire (lieux) dans chacune des zones à superviser 
La stratégie de sélection des 19 unités d’échantillonnage primaire est appelée échantillonnage systématique et comporte une probabilité proportionnelle à la taille de l’unité ou PPT.  Cette approche PPT donne à chacune des  unités d’échantillonnage de la taille des populations la même chance proportionnelle d’être systématiquement sélectionnée pour une interview.
En voici le fonctionnement : 

· Utilisant la liste des unités d’échantillonnage primaire telle présentée plus haut, calculez la taille cumulative des zones, de haut en bas de la liste comme indiqué dans la quatrième colonne à partir de la gauche du Tableau N° 2.  La dernière ligne de la dernière colonne devrait vous donner une population cumulative égale  à la population totale de la zone à superviser.  Ceci est facile à faire lorsque la liste est saisie sur une feuille de calcul du logiciel Microsoft Excel.  Dans les données de Madagascar, la quatrième colonne  donne les tailles cumulatives de la population, soit une population totale de 120.766 âmes.
· Utilisez le total cumulatif pour calculer les écarts de probabilité de chaque zone.  Le début de l’écart de la première zone figurant sur la liste portera le numéro 1 et la fin de l’écart est la population de la première zone (dans ce cas–ci 1241).  Pour les zones qui suivent, le début de l’écart de probabilité est la fin de la ligne précédente plus 1.  La fin de l’écart de probabilité est la population cumulative de cette ligne.  Par exemple, pour la seconde zone, le début de l’écart sera 1242 (1241+1) et la fin 2483.
· Divisez la population totale (120.766) par 19 pour obtenir l’écart de l’échantillonnage.  Dans notre exemple, le résultat est 6356.

· Choisissez au hasard un chiffre compris entre 1 et l’écart d'échantillonnage.  Cela se fait facilement en utilisant comme suit  la fonction de sélection au hasard de Microsoft Excel : Assurez-vous que le curseur est bien placé dans une cellule vide (nous recommandons de le placer dans la première cellule  d’une colonne située hors de votre liste de zones.  Tapez ce qui suit : =rand()*(6356-1)+1 et appuyez sur F9.  La manœuvre que vous venez d’effectuer est destinée à vous donner, au hasard, un chiffre compris entre 1 et 6356.  La formule exacte est rand()*(b-a)+a lorsque vous voulez obtenir au hasard un nombre compris entre a et b.  En appuyant sur F9, votre chiffre choisi au hasard reste le même, même lorsque continuer à en choisir d’autres
.

· Arrondissez ce chiffre à la décimale 0.  Dans notre exemple, le chiffre rond obtenu est 5038 ;
· Identifiez la première zone choisie en recherchant l’écart de probabilité qui contient le chiffre que vous venez de choisir au hasard.  Dans notre exemple, notre chiffre est compris dans l’intervalle 2484 et 5373 qui se rapporte à notre troisième zone.  La première zone à choisir est donc Fok AMBOAROY, situé dans l’ALASORA ;
· Additionnez l’écart d’échantillonnage et le chiffre choisi au hasard pour obtenir le second chiffre, donc l’intervalle de l’échantillon (et de la zone) à choisir (c’est ce qui a été fait dans la dernière colonne du Tableau N° 2).  Nous trouvons donc le chiffre de 11.389 qui correspond à Fok AMPAHIBATO.  Les zones subséquentes à choisir sont identifiées de la même manière en ajoutant au chiffre précédent l’intervalle d’échantillonnage.
Tableau N° 2:  Sélection des 19 unités d’échantillonnage primaire
	FIRAISANA
	NOM DU_FOKONTANY
	POPULATION
	POPULATION CUMULATIVE
	DEBUT

INTERVALLE
	FIN

INTERVALLE
	
	

	Fir ALASORA
	Fok ALASORA
	1241
	1241
	1
	1241
	1
	5038

	Fir ALASORA
	Fok AMBATOMALAZA
	1242
	2483
	1242
	2483
	2
	11394

	Fir ALASORA
	Fok AMBOAROY
	2890
	5373
	2484
	5373
	3
	17750

	Fir ALASORA
	Fok AMBODIVOANJO
	1289
	6662
	5374
	6662
	4
	24106

	Fir ALASORA
	Fok AMBODIVONDAVA-FIRAISAN
	1295
	7957
	6663
	7957
	5
	30462

	Fir ALASORA
	Fok AMBOHIDRAZAKA
	1295
	9251
	7958
	9251
	6
	36818

	Fir ALASORA
	Fok AMBOHITROMBY-FIRAISANA
	1468
	10720
	9252
	10720
	7
	43174

	Fir ALASORA
	Fok AMPAHIBATO
	1242
	11962
	10721
	11962
	8
	49530

	Fir ALASORA
	Fok ANKADINDRATOMBO
	1788
	13750
	11963
	13750
	9
	55886

	Fir ALASORA
	Fok ANKADIEVO-FIRAISANA
	1108
	14859
	13751
	14859
	10
	62242

	Fir ALASORA
	Fok ANKAZOBE
	1833
	16692
	14860
	16692
	11
	68598

	Fir ALASORA
	Fok ATSIMON'AMBOHIPO
	2677
	19369
	16693
	19369
	12
	74954

	Fir ALASORA
	Fok EST MAHAZOARIVO
	2413
	21782
	19370
	21782
	13
	81310

	Fir ALASORA
	Fok AVARATRAMBONY
	1581
	23363
	21783
	23363
	14
	87666

	Fir ALASORA
	Fok MAHATSINJO
	1250
	24613
	23364
	24613
	15
	94022

	Fir ALASORA
	Fok MAHITSY
	1770
	26383
	24614
	26383
	16
	100378

	Fir ALASORA
	Fok MANDIKANAMANA
	2402
	28785
	26384
	28785
	17
	106734

	Fir ALASORA
	Fok MENDRIKOLOVANA
	2963
	31748
	28786
	31748
	18
	113090

	Fir ALASORA
	Fok MIADANA
	1934
	33681
	31749
	33681
	19
	119446

	Fir ALASORA
	Fok AMBOHIMARINA
	1793
	35474
	33682
	35474
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok AMBOHIBE
	2375
	37849
	35475
	37849
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok AMBOHIPANJA
	2801
	40650
	37850
	40650
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok AMBOHITRARAHABA
	1089
	41738
	40651
	41738
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANDAFIAVARATRA
	2284
	44022
	41739
	44022
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANDRONONOBE
	2739
	46760
	44023
	46760
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANKADIKELY
	1505
	48266
	46761
	48266
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANTANANDRANO
	1432
	49697
	48267
	49697
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok BELANITRA
	2532
	52229
	49698
	52229
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MANAZARY
	1674
	53903
	52230
	53903
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MANDROSOA ILAFY
	3387
	57289
	53904
	57289
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MANJAKA
	2814
	60103
	57290
	60103
	
	

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MASINANDRIANA
	2446
	62550
	60104
	62550
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIBATO
	1997
	64547
	62551
	64547
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIMAHATSINJO
	1347
	65893
	64548
	65893
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIMANAMBOLA-FIRAIS
	1288
	67181
	65894
	67181
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIMANAMBOLA-GARA
	1681
	68862
	67182
	68862
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIPENO
	1461
	70324
	68863
	70324
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMPAHIMANGA
	1709
	72033
	70325
	72033
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok ANDRAMANONGA
	1105
	73138
	72034
	73138
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok ANTANETIBE
	2449
	75587
	73139
	75587
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok IHARAMY
	1533
	77119
	75588
	77119
	
	

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok TANJONANDRIANA
	2551
	79670
	77120
	79670
	
	

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok AMBATOFOTSY
	1047
	80718
	79671
	80718
	
	

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok AMBODIVONA
	2342
	83060
	80719
	83060
	
	

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok AMBOHIDRANO
	1604
	84664
	83061
	84664
	
	

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANDREFANTSENA
	2977
	87641
	84665
	87641
	
	

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANTSAHATSIRESY
	1262
	88902
	87642
	88902
	
	

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANTSINANATSENA
	2118
	91020
	88903
	91020
	
	

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANTSOFINONDRY
	1878
	92899
	91021
	92899
	
	

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok BOTONA
	2871
	95770
	92900
	95770
	
	

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok TSARAFARA
	2038
	97808
	95771
	97808
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok AMBOHIMAHITSY
	2674
	100482
	97809
	100482
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok AMBOHIMANGAKELY
	1464
	101946
	100483
	101946
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok AMORONAKONA
	1904
	103850
	101947
	103850
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok ANDRANOVAO
	1207
	105058
	103851
	105058
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok ANKADINDAMBO
	1087
	106144
	105059
	106144
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok ANTANAMBAO
	2747
	108891
	106145
	108891
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok BEHITSY
	1809
	110700
	108892
	110700
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok BETAFO
	1020
	111720
	110701
	111720
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok IKIANJA
	3902
	115622
	111721
	115622
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok SOAMANANDRARINY
	3859
	119481
	115623
	119481
	
	

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok TSARAHASINA
	1285
	120766
	119482
	120766
	
	

	Intervalle d’échantillonnage
	6356
	
	
	
	


Dans l’exemple ci-dessus, la taille des populations des unités d’échantillonnage primaire n’a pas beaucoup varié.  En réalité, la taille des unités d’échantillonnage primaire peut fortement varier comme dans le cas de la liste réelle de Madagascar.  La taille du FOKONTANY varie entre 342 (Fok AMBODIVONA) et 7859 (Fok SOAMANANDRARINY.)  Ce qui signifie que Fok SOAMANANDRARINY est de 23 fois plus grande que Fok AMBODIVONA.  En termes d’échantillonnage, ni un simple échantillonnage tiré au hasard, ni un échantillonnage à probabilité proportionnelle à la taille (PPT) n’est adapté à  la situation.  Un échantillonnage simple, tiré au hasard favorise à l’excès les petites unités tandis que le PPT les très grandes unités ont de fortes chances de faire partie de l’échantillon. 
Tableau N° 3: Exemple d’une liste réelle de FOKONTANYs à Madagascar 
	FIRAISANA
	NOM DU FOKONTANY
	POPULATION

	Fir ALASORA
	Fok ALASORA
	1241

	Fir ALASORA
	Fok AMBATOMALAZA
	1242

	Fir ALASORA
	Fok AMBOAROY
	2890

	Fir ALASORA
	Fok AMBODIVOANJO
	1289

	Fir ALASORA
	Fok AMBODIVONDAVA-FIRAISAN
	1295

	Fir ALASORA
	Fok AMBOHIDRAZAKA
	1295

	Fir ALASORA
	Fok AMBOHITROMBY-FIRAISANA
	468

	Fir ALASORA
	Fok AMPAHIBATO
	1242

	Fir ALASORA
	Fok ANKADINDRATOMBO
	1788

	Fir ALASORA
	Fok ANKADIEVO-FIRAISANA
	1108

	Fir ALASORA
	Fok ANKAZOBE
	833

	Fir ALASORA
	Fok ATSIMON'AMBOHIPO
	677

	Fir ALASORA
	Fok EST MAHAZOARIVO
	2413

	Fir ALASORA
	Fok AVARATRAMBONY
	581

	Fir ALASORA
	Fok MAHATSINJO
	1250

	Fir ALASORA
	Fok MAHITSY
	770

	Fir ALASORA
	Fok MANDIKANAMANA
	402

	Fir ALASORA
	Fok MENDRIKOLOVANA
	963

	Fir ALASORA
	Fok MIADANA
	934

	Fir ALASORA
	Fok AMBOHIMARINA
	793

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok AMBOHIBE
	375

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok AMBOHIPANJA
	2801

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok AMBOHITRARAHABA
	6089

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANDAFIAVARATRA
	4284

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANDRONONOBE
	5739

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANKADIKELY
	4505

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok ANTANANDRANO
	1432

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok BELANITRA
	5532

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MANAZARY
	674

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MANDROSOA ILAFY
	3387

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MANJAKA
	2814

	Fir ANKADIKELY-ILAFY
	Fok MASINANDRIANA
	446

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIBATO
	997

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIMAHATSINJO
	1347

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIMANAMBOLA-FIRAIS
	1288

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIMANAMBOLA-GARA
	681

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMBOHIPENO
	1461

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok AMPAHIMANGA
	1709

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok ANDRAMANONGA
	1105

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok ANTANETIBE
	449

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok IHARAMY
	533

	Fir AMBOHIMANAMBOLA
	Fok TANJONANDRIANA
	551

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok AMBATOFOTSY
	1047

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok AMBODIVONA
	342

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok AMBOHIDRANO
	604

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANDREFANTSENA
	2977

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANTSAHATSIRESY
	1262

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANTSINANATSENA
	2118

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok ANTSOFINONDRY
	878

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok BOTONA
	871

	Fir ANTSINANANTSENA-SABOTSY
	Fok TSARAFARA
	5038

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok AMBOHIMAHITSY
	*6674

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok AMBOHIMANGAKELY
	1464

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok AMORONAKONA
	904

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok ANDRANOVAO
	1207

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok ANKADINDAMBO
	1087

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok ANTANAMBAO
	2747

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok BEHITSY
	809

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok BETAFO
	1020

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok IKIANJA
	3902

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok SOAMANANDRARINY
	*7859

	Fir AMBOHIMANGAKELY
	Fok TSARAHASINA
	1285


Dans le cas qui nous concerne, les grandes unités devront être réparties en deux sous-unités ou plus.  Une approche pratique consiste à décider que toute unité plus grande que l’intervalle d’échantillonnage devra être divisée en deux unités ou plus.  Dans le cas qui nous intéresse, tous les FOKONTANYs ayant une population de plus de 6093 âmes (l’écart calculé de l’échantillonnage) devrait être divisé en deux sous-fokontanys.  En nous référant à notre liste, nous retenons que deux Fokontanys se trouvent dans cette situation (SOAMANANDRARINY avec 7859 habitants et AMBOHIMAHITSY avec 6674 habitants).  Ainsi nous aurons SOAMANANDRARINY 1 et SOAMANANDRARINY 2 avec respectivement 3.930 habitants chacune.
Cette étape franchie, le choix des zones se fera selon la même méthode décrite ci-dessus.
Quatrième étape: Choisir un ménage dans chaque zone
Cette phase se déroule sur le terrain au cours de l’interview alors que toutes les précédentes étapes ont été réalisées au niveau dans les bureaux avant d’aller sur le terrain.  C’est donc à ce niveau qu’interviennent les enquêteurs et il est essentiel que des directives claires leur soient données pour éviter toute confusion.  Les erreurs commises à ce niveau peuvent remettre en cause la validité de l’ensemble du processus d’échantillonnage.  Dans cette étape, le principe fondamental réside en la création d’une liste d’environ 30 ménages.  Etant donné que ces listes ne sont pas toujours immédiatement disponibles dans ces zones, il vous faudra nécessairement les créer.  L’approche la plus simple consiste à suivre l’algorithme ci-après.
· Divisez la taille de la zone en un nombre moyen de ménages pour obtenir un nombre approximatif de ménages ; 
· Divisez le nombre ainsi obtenu par 30 pour obtenir le nombre de sous-zones que vous désirez obtenir ; 

· Dressez une carte approximative de la zone pour ensuite la diviser en autant de sous-zones que vous désirez ;
· Numérotez ces sous-zones et choisissez-en une au hasard ;

· Rendez-vous dans cette sous-zone et établissez la liste de tous les ménages.  Si ce travail est bien effectué, vous devez obtenir un nombre de ménages avoisinant le chiffre de 30 (entre 25 et 35) ;

· Notez sur de petits bouts de papier le numéro de chaque ménage et placez-les dans un panier ;

· Mélangez les papiers et tirez-en un au sort .
Cinquième Etape: Sélectionnez une personne éligible dans ce ménage
Il est très souvent facile de trouver une personne éligible, comme par exemple dans une étude sur les femmes âgées de 15 à 49 ans.  Mais, parfois, vous pouvez, soit vous retrouver avec plus d’une, soit n’en trouver aucune.  Dans pareils cas, procèdez comme suit :  
· Si vous réussissez à trouver une personne éligible dans ledit ménage,  passez à l’interview ; 

· Si la personne éligible ne vit pas au sein de ce ménage ou est absente ou encore se trouve en un endroit situé à plus de 30 minutes de son domicile, passez au ménage qui suit sur la liste jusqu’à ce que vous trouviez une personne éligible consentante
.
· Au cas où la personne que vous devez interroger serait absente et se trouverait à moins de 30 minutes de son domicile, allez à sa rencontre pour l’interviewer et, si elle n’est pas d’accord, comme précédemment, passez au ménage suivant.
Sixième Etape:  Déroulement  des interviews
Réaliser une interview dans le contexte du TRaC-M devrait constituer un processus relativement facile car vous n’avez qu’à poser les questions figurant dans le questionnaire.
Septième Etape : Analyse des données et présentation des résultats  
L’analyse des données du TRaC-M et la présentation des résultats sont un exercice facile.  Elles peuvent se faire sous la forme d’un tableau tenant sur une page à l’image tu tableau N° 4 qui suit.  
· Dans la première colonne, inscrivez le nom de chacune des zones à superviser ;
· Dans la seconde, enregistrez le nombre de personnes interviewées dans chaque zone supervisée, 19 en général ;

· Dans les colonnes qui suivent, mentionez l’indicateur-clé dans chaque tête de colonne.  Subdivisez la colonne en deux (une pour ceux qui sont favorables à votre indicateur et la seconde pour le pourcentage de LQAS correspondant) ;
· Reportez l’information brute subséquente dans les colonnes qui suivent immédiatement.
Tableau 4:  Tableau d’Analyse de l’Echantillon
	Indicateur
	Date
	Zones à superviser
	# de la Zone à Supervisioer
	Total de la Taille de l’Echantillon
19 x # de Zones à Superviser
	Moyenne Correctee = Total Correct/ TailleTotale de l’Echantillon 
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CONCLUSIONS

Le TRaC-M est un complément du TRaC du fait qu’il produit un nouveau type de tableau de monitoring du Tableau de Bord.  Ce tableau de monitoring permet de recueillir, effectivement, les indicateurs régionaux et nationaux d’exposition du cadre logique lors du déroulement, soit des campagnes de sensibilisation, soit du monitoring du MAP .  L’application des principes décrits dans le présent document est simple et mérite de faire l’objet d’une application pilote dans un ou plusieurs programmes PSI en 2005.
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� La même liste sera utilisée avec différents nombres d’habitants.  Les tailles des populations qui sont ici données sont modifiées à dessein pour simplifier le procédé.  Les chiffres réels des populations seront utilisés en conséquence pour donner un exemple de la prise en compte des populations nombreuses ou des variations observées.  


�  Pour la version française de Microsof Excel, la fonction  avec laquelle vous devez obtenir le chiffre au hasard est Alea() Tableau 2.  


� Il est souvent nécessaire de suivre l’évolution de ce mouvement aux fins de contrôle   
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